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A B S T R A C T 

This study aimed to examine the impact of 
television advertising on the social behavior of 
female university students at the Lebanese 
French University in Erbil. It is a descriptive 
study that adopts the survey method. The 
researcher conducted a field study on a 
sample of 200 female students selected from 
four colleges: Administration and Economics, 
Law and Diplomatic Relations, Information 
Technology, and Education and Languages, 
with equal distribution among them. A 
questionnaire was used as the main tool for 
data collection, and a convenience sampling 
technique was applied. The findings revealed 
that income was the most influential social 
factor affecting students’ engagement with 
advertising. Furthermore, the results 
indicated that the most significant 
psychological effect of television 
advertisements was their ability to attract 
students’ attention, making it the primary 
psychological influence on their responses. 

.                                                                                                                                    انخلاطخ 

هذف هزا انجذش انزؼشف ػهً رأصُش الاػلاٌ انزهفضَىٍَ فٍ 

انسهىن الاجزًبػٍ نهطبنجخ انجبيؼُخ فٍ انجبيؼخ انهجُبَُخ 

لطبع أسثُم، َؼذ هزا انجذش يٍ انجذىس  انفشَسُخ /

انىطفُخ ورؼزًذ هزِ انذساسخ ػهً يُهج انًسخ. وأجشي 

( 022انجبدش انذساسخ انًُذاَُخ ػهً ػُُخ لىايهب )

يجذىصب يٍ انطبنجبد ثأسثغ كهُبد ثجبيؼخ انهجُبَُخ 

كهُخ الإداسح والالزظبد، وكهُخ انمبَىٌ )انفشَسُخ وهٍ: 

، وكهُخ ركُىنىجُب انًؼهىيبد، وانؼلالبد انذثهىيبسُخ

ثبلإضبفخ إنً كهُخ انزشثُخ وانهغبد(، ثأسهىة انزىصَغ 

انًزسبوٌ ثٍُ انكهُبد الأسثؼخ، وأسزخذو انجبدش طذُفخ 

الاسزمظبء نجًغ انجُبَبد وانًؼهىيبد وأػزًذ انجبدش ػهً 

ػُُخ انظذفخ، وكبَذ أهى َزبئج انذساسخ انًُذاَُخ هٍ: أٌ 

ًبػُخ انزٍ رؤصش ػهً انُشبط الإػلاٍَ أثشص انؼىايم الاجز

ػُذهٍ جبءد انُزبئج أٌ انذخم هى يٍ أكضش انؼىايم 

الاجزًبػُخ رأصُشاً ػهً انُشبط الإػلاٍَ ػُذ انطبنجخ 

انجبيؼُخ، وثبنُسجخ نهًؤصشاد انُفسُخ انزٍ رؤصش ثهب 

الإػلاَبد انزهفضَىَُخ ػهً انطبنجخ انجبيؼُخ دُش يٍ أكضش 

 هى جزة اَزجبِ انفزبح.انًؤصشاد انُفسُخ 
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  المقدمة:

لمد ارتبط الإعلان منذ البداٌات المبكرة لاستعماله على نطاق واسع فً وسائل الاتصال 

الجماهٌرٌة بالوظائف الأساسٌة والحٌوٌة التً تموم علٌها هذه الوسائل، ولم ٌتسم التعامل مع 

ستمرار، وههد استعمالا ً متعددا ً ومتنوعا ً من لبل الإعلان وتوظٌفه فً تلن الوسائل بالثبات والا

المائمٌن على تلن الوسائل سواء أكانوا حكومات أم جهات أم أفرادا ً، لتحمٌك أهداف ارتبطت 

 اتصالًبطبٌعة نهاط الإعلام واتجاهاتها العامة وضمن تلن الأجواء ازدهر الإعلان بوصفه فنا ً 

رٌة من جهة أخرى تعمل بمثابة حلمة وصل بٌن من جهة، ووسٌلة للتروٌج والدعاٌة التجا

أصحاب المصالح التجارٌة والمتلمٌن أو المتعرضٌن الذٌن ٌتابعون وسائل الإعلام وٌستمبلون 

عن طرٌمها الرسائل الإعلامٌة، وبموجب ذلن كله تزدهر الأوضاع المالٌة والتجارٌة للمهارٌع 

 ً تحمك الأرباح.التجارٌة التً تحمك الانتهار ووسائل الإعلام الت

الاعلان من اهم وسائل الاتصال بٌن منتجً او ممدمً السلع او الخدمات والجمهور  عتبروٌ

كما انه ٌلعب ، وخاصة الاستهلاكٌة منها، المستهلكٌن فً الاسواق من لبل الهركات الخاصة

آخر  دورا مهما هدفه تعدٌل وتغٌٌر الأنماط السلوكٌة لمستخدمً فئة السلعة من اتجاه الى

ولصالح الهركة المعلنة. وتجدر الاهارة هنا الى ان هكل ومحتوى الرسالة الاعلانٌة ٌختلف من 

بالإضافة الى  ،ومن اسواق لأخرى ومن دورة حٌاتٌة للسلعة نفسها لأخرى ،سلعة الى أخرى

 .استخدامها المتاحة وتكرارٌةخصائص المستهلكٌن النفسٌة والدٌموغرافٌة ووسائل الاعلان 

التلفزٌون ٌكتسب الإعلان دورا ً حٌوٌا ً ومتمٌزا ً، بما توفره له هذه الوسٌلة الاتصالٌة من  وفً

تمنٌات وممٌزات عدٌدة، تكون كفٌلة بتوفٌر عناصر الابتكار والإبهار والتؤثٌر والانتهار للمائم 

على الإعلان وٌتم ذلن كله عن طرٌك استغلال مزاٌا الصورة والحركة والحبكة واللون 

فهنان ، صوت فضلا عن حٌوٌة التلفزٌون بوصفه وسٌلة ذات انتهار واسع وهعبٌة كبٌرةوال

، للنسك الاعلانً الذي ٌظهر على هاهات التلفزٌون والآراء الرافضةالكثٌر من الاعتراضات 

خاصة مع انتهار الفضائٌات والمنوات الخاصة التً تثبت ما ترٌد دون رلابة. وبصفة عامة 

ان الاعلان التلفزٌونً ٌسعى بصورة لا تخطئها العٌن الى خلط انماط  ٌمكن الاهارة الى

 ،ولد لا ٌكون هذا عٌبا فً حد ذاته ،استهلاكٌة جدٌدة لم ٌؤلفها مجتمعنا فً كثٌر من الاحٌان

ولاكن اللافت للنظر هو  الإعلان،فالسلع تعرف طرٌمها الى الرواج بطرق متعددة على رأسها 

وتجاهل المعلن ، نماط الاستهلاكٌة التً ٌجري الاعلان عنهاع والأالطابع الاستفزازي للسل

الهعب  ءغلبٌة الساحمة من ابناللوالع الاجتماعً والالتصادي الماسً الذي ٌعانً منه الأ

، ولد لسم البحث الى ثلاث مباحث المبحث  علانات المصور والفٌلات والاثاث الفخم ... الخإك

ا المبحث الثانً فتطرق الباحث الى الجزء النظري، وهمل الأول همل الإطار المنهجً، أم

النظرٌة المفسرة للدراسة، والوظٌفة الإعلانٌة للتلفزٌون وأسالٌبها المستخدمة فً تمدٌم الإعلان 

أما المبحث الثالث فهمل ، عادات وأنماط التعرض الجمهور العرالً للتلفزٌونالتلفزٌونً، و

 .ت والممترحاتنتائج البحث المٌدانٌة والتوصٌا

 المبحح الأول: منهجية البحح 

 البحث:مشكلة أولا: 

تموم الاعلانات التلفزٌونٌة بدور مهم فً تحمٌك الأهداف المتعلمة بمدرة الاعلان على جذب 

، والاجتماعًالهرائً وتحمٌك الاهتمام والتؤثٌر فً معلومات المهاهد وسلوكه ، الانتباه
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ات من الطالبات الجامعٌات نحو الاعلانات التلفزٌونٌة و وللتعرف عل طبٌعة اتجاه المهاهد

واللواتً ٌنظرن باهتمام للتلفزٌون ، تؤثٌرها على المعلومات التسوٌمٌة لمهاهدي التلفزٌون منهن

وهً وسٌلة  ،علان المختلفةباعتباره وسٌلة ذات أهمٌة لدٌهن من بٌن وسائل الاتصال والإ

على تؤثٌر الاعلان التلفزٌونً على السلون الاجتماعً البحث للتعرف  اولهذا جاء هذ، مهمة

 للطالبة الجامعٌة فً الجامعة اللبنانٌة الفرنسٌة/ لطاع أربٌل.

 البحث:أهمٌة ثانٌا: 

كونه من الدراسات الملٌلة التً تتناول تؤثٌر ترجع أهمٌة البحث العلمٌة الأهمٌة العلمٌة:  -1

ات، كذلن تتمثل أهمٌته فً الدور الأساسً امعٌالج اتالاعلان على السلون الاجتماعً للطالب

الذي تإدٌه الإعلانات فً نهر المٌم الاجتماعٌة والتربوٌة والثمافٌة، فضلا عن وظائفه وأهدافه 

 الأساسٌة وخطورته تتمثل فً الرسالة الإعلانٌة فً حالة وصولها بهكل خاطئ للمتلمً.

تمد البحث أهمٌته منه فهو ٌتمثل فً تحدٌد أما الجانب التطبٌمً الذي ٌسالأهمٌة التطبٌمٌة:  -2

أبعاد التؤثٌر فً إعلانات التلفزٌون وإدران المستهلن لجودة المنتج والولوف على عناصر تلن 

العلالة وطبٌعتها، وٌمكن ٌعد هذا البحث والنتائج التً تتوصل إلٌها بمثابة نمطة ارتكاز للجهات 

 ً مجالات الفنون الإعلانٌة الأخرى.ذات الهؤن فً الزٌادة والتعمك فً دراسته ف

توضٌح الصورة التً ٌنبغً أن ٌكون علٌها تتمثل أهمٌة النظرٌة فً  الأهمٌة النظرٌة: -3

، ومدا تؤثٌر الإعلان على السلون الاجتماعً للطالبة الاعلان التلفزٌونً عند الطالبة الجامعٌة

على الاعلان فً وضع خططهم كون مساعدة للمنتجٌن والمائمٌن ٌالبحث  اهذالجامعٌة كذلن 

 .امجهم الاعلانٌةروب

 البحث:أهداف ثالثا: 

التعرف على دور الاعلان التلفزٌونً فً جذب انتباه المهاهد وخاصة الطالبة الجامعٌة  -1

 عنها.واهتمامها بالسلع والخدمات المعلن 

علانات التعرف على دور الاعلان فً التؤثٌر على المعلومات التسوٌمٌة ومدى مصدالٌة الا -2

 التً تبثها المنوات التلفزٌونٌة لدى الطالبة الجامعٌة.

 تحدٌد خصائص الاعلانات التلفزٌونٌة ومدى إدران الطالبة الجامعٌة لها. -3

 تحدٌد تؤثٌر الاعلان على السلون الاجتماعً للطالبة الجامعٌة. -4

للطالبة  التعرف على الخدمات والفوائد الاجتماعٌة التً ٌمدمها الاعلان التلفزٌونً -5

 الجامعٌة.

التعرف على إٌجابٌات وسلبٌات الاعلان فً التلفزٌون على السلون الاجتماعً للطالبة  -6

 الجامعٌة.

 تساؤلات البحث:رابعا: 

التلفزٌونً وما مدى تؤثٌره على سلوكها  للإعلانما مدى مهاهدة الطالبة الجامعٌة  -1

 الاجتماعً؟

فً جذب انتباه الطالبة الجامعٌة واهتمامها بالسلع  ما الدور الذي ٌموم به الاعلان التلفزٌونً -2

 والخدمات؟

وكٌفٌة ما الخصائص التً تمٌز الاعلان التلفزٌونً من وجهة نظر الطالبة الجامعٌة  -3

 لها؟ إدراكها
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ما المإثرات النفسٌة التً تحدثها الاعلانات التلفزٌونٌة على السلون الاجتماعً للطالبة  -4

 الجامعٌة؟

وائد الاجتماعٌة التً ٌمدمها الاعلان التلفزٌونً للطالبة الجامعٌة وتعمل ما الخدمات والف -5

 على تغٌٌر سلوكها الاجتماعً؟

الاعلانات التلفزٌونٌة التً تإثر على السلون الاجتماعً للطالبة  وإٌجابٌاتما سلبٌات  -6

 الجامعٌة؟

 حدود البحث:خامسا: 

لٌمٌة الجامعٌة فً لطاع أربٌل/ الحد الجغرافً: ٌمتصر هذا البحث على المإسسات التع -1

 الجامعة اللبنانٌة الفرنسٌة.

 الحد البهري: تمتصر على الطالبة الجامعٌة اللبنانٌة الفرنسٌة فً لطاع اربٌل. -2

 فمع البحث،عٌنة زمانٌة لإجراء  ،م2222الحد الزمانً: تم اختٌار ههر سبتمبر من عام  -3

 نهاٌته. ا فًوتم جمعه توزٌع استبانة البحث، جرىههر البداٌة 

 نوع ومنهج البحث: سادسا:

البحث على منهج المسح الذي ٌعتبر من أبرز  اعتمد هذٌٌعد هذا البحث من البحوث الوصفٌة و

. ومنهج المسح (1) المناهج المستخدمة فً مجال الدراسات الاعلامٌة خاصة البحوث الوصفٌة

 اعتمد هذٌو، معٌنالمطلوبة فً مجال  ٌعد جهدا ً علمٌا ً منظما ً للحصول على المعلومات والبٌانات

البحث على منهج المسح بهدف الحصول على معلومات حول تؤثٌر الاعلان التلفزٌونً على 

 اللبنانٌة الفرنسٌة لطاع اربٌل. فً الجامعة السلون الاجتماعً للطالبة الجامعٌة 

 مجتمع البحث وعٌنته:سابعا: 

( اعزّبسح ػٍٝ 222ٚلذ رُ رٛص٠غ )١ٔخ اٌفشٔغ١خ اٌغبِؼخ اٌٍجٕبؾذد ِغزّغ اٌجؾش ثطبٌجبد ٠

و١ٍخ ا٦داسح ٚا٨لزظبد، ٚ و١ٍخ اٌمبْٔٛ غبِؼخ اٌٍجٕب١ٔخ اٌفشٔغ١خ ٟٚ٘: )بٌاٌطبٌجبد ثأسثغ و١ٍبد ث

رُ  ٚاٌؼ٩لبد اٌذثٍِٛبع١خ، ٚ و١ٍخ رىٌٕٛٛع١ب اٌّؼٍِٛبد، ثب٦ػبفخ إٌٝ و١ٍخ اٌزشث١خ ٚاٌٍغبد(

١خ ثأعٍٛة اٌزٛص٠غ اٌّزغبٚٞ ػجش ؽش٠مخ ػ١ٕخ اٌظذفخ ِٓ ( ٌىً و55ٍرمغ١ّٙب ثؼذد ؽظظٟ )

٩ٌعزّبسح  بداٌّغزغ١ج بداٌطبٌجبد اٌٍٛارٟ ٠شب٘ذْ ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض٠ٟٛٔ، ٚوبْ ػذد اٌّجؾٛص

( اعزّبسح ٤عجبة ػذح فٟ ِمذِزٙب ػذَ اوزّبي ا٦عبثخ ػٍٝ 22) ذ( ؽبٌجخ ٚأ222ٍّ٘اٌّٛصػخ )

 ب.  ا٨عزّبسح أٚ ا٤خطبء اٌزٟ شبثذ ٍِئٙ

 التعرٌفات الاجرائٌة:ثامنا:  

 اٌجابا ً. وأهو الاثر الذي ٌحدثه الاعلان من تغٌر فً سلون المهاهد سواء ً سلبا : التؤثٌر -

فٌها المعلن والوسٌلة معروفٌن  وٌكون ،هو عبارة عن جهود مدفوعة الثمنالإعلان:  -

 السلع المعلن عنها. الهدف من ذلن التروٌج لسلعة او خدمة لزٌادة نسبة مبٌعاتو للمستهلن

واتجاه  الخدمات(،السلع و )هراءهً التصرفات التً ٌحدثها الهخص تجاه الاهٌاء : السلون -

 الاعلان.

هو التصرف الذي ٌسلكه الهخص لدى تعرضه لمنبهات داخلٌة او : السلون الاجتماعً -

 خارجٌة.

                                                           

 .15، ص)م2222عاطف العبد، المنهج العلمً فً البحوث الإعلامٌة، )الماهرة: دار الهانً، ( 1)
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الجامعة اللبنانٌة تحدٌد وبال / هً الطالبة التً تدرس فً الجامعات العرالٌة :الفتاة الجامعٌة -

 البحث. اعلٌها هذ بكالفرنسٌة فً لطاع اربٌل والتً تط

 دوات البحث:تاسعا: أ

 استخدم الباحث أداة الاستبٌان فً البحث ومر اعداد الاستبانة بالخطوات التالٌة:

ى الاعلانات التلفزٌونٌة عل ؤثٌربهدف لٌاس ت الاستبانة تم اعدادتحدٌد الهدف من الاستبانة:  - أ

 السلون الاجتماعً للفتاة الجامعٌة.

، وتضمنت منهج المسح المستخدم فً البحث إطار وصٌاغتها فًبناء مفردات الاستبانة  - ب

والتً تتكون من مجموعة من الاسئلة التً تهدف الى معرفة  ،متغٌرات البحث المابلة للمٌاس

العرالٌة فً إللٌم كردستان ة تؤثٌر الاعلان التلفزٌونً على السلون الاجتماعً للطالبة الجامعٌ

 العراق.

 عاشرا: الصدق والثبات

 (:Face Validityانظذق انظبهشٌ: ) -1 

 رأص١ش ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض٠ٟٛٔ ػٍٝ اٌغٍٛن ا٨عزّبػٟ ٌٍطبٌجخ اٌغبِؼ١خرُ ػشع اعزّبسح ا٨عزج١بْ 

( ِؾى5ٓ١ّػٍٝ )
()

بسح ؽٛي ٩ِئّخ اعزّ ٦ثذاء آسائُٙ ٚػٍُ ا٨عزّبع فٟ رخظض ا٦ػ٩َ 

ا٨عزج١بْ ٤٘ذاف اٌجؾش، ؽ١ش رُ اٌزؼذ٠ً ٚاٌؾزف ٚا٦ػبفخ ٚفمبً ٢سائُٙ ؽزٝ أطجؾذ اعزّبسح 

%( فأوضش، ٌزا 02ا٨عزج١بْ فٟ طٛسرٙب إٌٙبئ١خ، ٚؽظ١ذ ا٨عزّبسح ثّٛافمخ اٌخجشاء ثٕغجخ )

 اػزّذد ٘زٖ إٌغجخ ِؼ١بساً ٌظ٩ؽ١خ أعئٍخ اعزّبسح ا٨عزج١بْ. 

 -(:Reliabilityانضجبد: )-0

٠٦غبد اٌضجبد اعزخذَ اٌجبؽش ِؼبدٌخ و١ٛدسس٠ىبسدعْٛ ٚرغزخذَ ٘زٖ اٌّؼبدٌخ ػٕذِب رىْٛ 

 و١ٛدسس٠ىبسدع٨ْٚٛعزخشاط اٌضجبد ثٙزٖ اٌطش٠مخ ؽجمذ ِؼبدٌخ ا٦عبثخ ػٍٝ اٌّم١بط ِزذسعخ، 

( ٚ٘ٛ ِؤشش ػٍٝ أْ ِؼبًِ اٌضجبد ع١ذ ػٓ ؽش٠ك اٌّؼبدٌخ 0..2، فىبْ ِؼبًِ اٌضجبد )

ا٢ر١خ
(1)

: 

 

 

 

 ؽ١ش ٠ّضً:

 ة= ػذد فمشاد اٌّم١بط.

 ع= رجب٠ٓ دسعبد اٌّم١بط.

 َ= رجب٠ٓ دسعبد اٌّم١بط.

 الدراسات السابمة: 

                                                           

)) سًبء انخجشاء انًذكًٍُأ: 

 ػبطی ػهی    أسزبر الإػلاو/ الإراػخ وانزهفضَىٌ وػًُذ كهُخ الاػلاو/جبيؼخ كشكىن. أ.د يؼذ -1

 أ.د نؤٌ َجى جشجُس   أسزبر / لسى الإراػخ وانزهفضَىٌ/ كهُخ الإػلاو/جبيؼخ كشكىن. -0  

 كهُخ الإػلاو / جبيؼخ كشكىن. –أ.و.د ػجذانشصاق ػجذالله سؼُذ    أسزبر الاجزًبع  -3 

 أ.و.د وسَب سوسزى محمد     أسزبر الإػلاو/الإراػخ وانزهفضَىٌ/كهُخ اِداة/جبيؼخ طلاح انذٍَ. -4 

 د. أدًذ دبرى محمد          أسزبر انظذبفخ/ كهُخ الإػلاو/ جبيؼخ كشكىن.     -5

رتضى للكتاب وهٌب مجٌد الكبٌسً، الاحصاء التطبٌمً فً العلوم الاجتماعٌة، )بٌروت: مؤسسة مصر م (1) 
 .55(، صم2212العرالً، 

و(-)ة – 0ع(×)ة  
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حاول الباحث استعراض بعض أهم الدراسات التً تناولت موضوع الاعلان بهكل خاص 

 لإثراء البحث وهً على النحو التالً:

والتً هدفت الى ، ت الإعلان وآداب المهنةتناولت أخلالٌا (1) (2224،  )الحازمًدراسة  -1

التعرف على آراء ووجهات نظر المسإولٌن عن الاعلان فً الهٌئات والمإسسات والوكالات 

تم  ،هً دراسة وصفٌة تعتمد على منهج المسح للحصول على البٌانات والمعلوماتوالاعلانٌة. 

ن فً كل من الصحافة والرادٌو ( مفردة من المسإولٌن عن الاعلا02إجراإها على عٌنة بلغت )

وكانت أهم ما توصلت الٌه النتائج عدم التزام الاعلان  ،والتلفزٌون والوكالات الاعلانٌة بجدة

 بؤخلالٌات وآداب المهنة فً نواحً عدة.

الاعلان  دالٌةمص عرضت طبٌعة اتجاه المتلمً السعودي نحو(2)(1552دراسة )بغدادي، -2

بالمٌم والأخلالٌات  واصطدامهوامتداد ذلن  ،وتزٌٌفه للوالع غتهمن حٌث درجة مبال التلفزٌونً،

( طالب 322) وطبك البحث على عٌنة من الطلاب بلغت لوامها، السائدة فً المجتمع السعودي

وأستخدم الباحث صحٌفة الاستمصاء كؤداة لجمع ، عاما 32-10تتراوح أعمارهم بٌن 

التلفزٌونً  للإعلانرجة تعرض هباب الجامعة وكانت أهم نتائج البحث: ارتفاع د. المعلومات

 ، ٌرون%76 و% منهم أن الاعلانات مضللة 02من عٌنة البحث وٌرى  %02وصلت الى 

بؤنها كاذبة، وأوضح البحث ضرورة إعادة النظر فً الضوابط المائمة حول الاعلانات 

 السعودي.عادات المجتمع والتلفزٌونٌة حتى ٌزداد التزام الاعلانات بمٌم 

هدف البحث لمعرفة إلى أي حد ساهمت ( 3)(2225دراسة علا عبد الموي عامر محمد ) -3

المسلسلات التلٌفزٌونٌة فً معالجة لضاٌا الفتاة المصرٌة وذلن من خلال تحلٌل مضمون صورة 

الفتاة المصرٌة كما تعكسها المسلسلات التلٌفزٌونٌة، ومدى مطابمتها مع الوالع الاجتماعً للفتاة 

، واستخدم البحث منهج المسح، وتمثل مجتمع البحث مسح المضمون فً المسلسلات المصرٌة

المعروضة على جمٌع لنوات الدراما المصرٌة، وتمثل مجتمع مسح الجمهور فً سكان مدٌنة 

 سنة ومن الجنسٌن. 32-15الماهرة من عمر 

 وكانت أهم نتائج البحث:

ة فً المسلسلات التلٌفزٌونٌة هً الأدوار الرئٌسٌة أن معظم الأدوار التً ظهرت بها الفتاة المصرٌ -

 .%3727% ممابل الأدوار الثانوٌة بنسبة 6223بنسبة 

جاء المستوى الالتصادي الاجتماعً فً الترتٌب الأول للمستوى التً ظهرت به الفتاة  -

% حٌث كان المستوى الغالب لعٌنة 4226المصرٌة فً المسلسلات التلٌفزٌونٌة وذلن بنسبة 

 .لبحث التحلٌلٌةا

% والدور 4226جاء دور الفتاة فً المسلسلات فً الترتٌب الأول الدور الاٌجابً وذلن بنسبة  -

 %.32245السلبً جاء بنسبة 

                                                           

مبارن بن واصل الحازمً، أخلالٌات الإعلان وآداب المهنة: دراسة مٌدانٌة، مجلة جامعة الملن عبد  (1)
 .222، صم2224 ،12العزٌز للآداب والعلوم الإنسانٌة، المجلد 

انٌة على عٌنة من طلاب جامعة عبد الوهاب بن عبد الله بغدادي، مصدالٌة الإعلان التلفزٌونً: دراسة مٌد(0)
، م1552الملن عبد العزٌز، مجلة جامعة الملن عبد العزٌز للآداب والعلوم الإنسانٌة، المجلد الخامس، 

 .22ص
علاء عبد الموي عامر، صورة الفتاة المصرٌة فً المسلسلات التلٌفزٌونٌة وعلالتها بوالعها الاجتماعً،  (3)

 .م2225دراسة منشورة، 
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جاءت فئة مهكلات عاطفٌة فً الترتٌب الأول للمهكلات التً تعرضت لها الفتاة فً المسلسلات  -

 .%1025الأسري والذي جاء بنسبة % ٌلٌها فً الترتٌب الثانً التفكن 3626بنسبة 

جاءت علالة الفتاة بالمهكلة التً ٌعرضها المسلسل فً الترتٌب الأول علالة رئٌسٌة بنسبة  -

 .%2322% وعلالة ثانوٌة جاءت بنسبة 5024

 Kara Chan (2212)(1)دراسة كارا شٌن وآخرون -4

أدوار النوع )الذكور  البحث إلى التعرف على منالهات الفتٌات المراهمات حول اسعى هذٌ

والإناث( من خلال التعرض لصور النوع فً الإعلانات بوسائل الإعلام، ولد أجري البحث 

 فًعاما  10و 15فتاة تتراوح إعمارهن ما بٌن  22على عٌنة من الفتٌات المراهمات بلغت 

ر هونج كونج وتم عرض مجموعة من الصور الإعلامٌة من الإعلانات وكٌف ٌنظرن إلى أدوا

 المرأة بها.

 وتوصل البحث إلى:

الإعلانات  فًأدوار النوع  فًهنان سبعة أفكار سائدة بمعزل عن التفسٌرات تراها الفتٌات  -

: المظهر والهخصٌة والمهارات والعمل والأنهطة والاهتمامات وأسلوب هًوهذه الأفكار 

 الحٌاة والأسرة والصحة والأمن والبٌئة والاهتمام بالآخرٌن.

تبرز الجسد وتبرز النساء  التًلنتائج أن الفتٌات المراهمات تنتبهن إلى الصور أظهرت ا -

 .الجسديالرهٌمات والمظهر 

 الإعلانات باعتبارها غٌر والعٌة. فًالصور النسوٌة  الطالبة الجامعٌة عٌنة البحثنتمد ت -

 (2)(2225دراسة عرفات حامد عبد حلس )-5

بالدور الذي تموم به الإعلانات التلٌفزٌونٌة من تزٌٌف هدف البحث إلى تحلٌل الحمائك المتعلمة 

للوعً الاجتماعً للفتاة الفلسطٌنٌة المتمثل فً الصحة والتعلٌم والعمل والتسوق وحمها فً 

المهاركة السٌاسٌة، واستخدم البحث منهج المسح، وتم إجراء البحث على عٌنة من طالبات 

( طالبة من المستوٌات 222ر عٌنة عمدٌة لوامها )جامعة المدس المفتوحة فً غزة حٌث تم اختٌا

سنة  -سنة ثالثة -سنة ثانٌة -طالبة )سنة أولى 52الأكادٌمٌة الأربعة حٌث بلغت عٌنة كل مستوى 

 رابعة(.

 وكانت أهم نتائج البحث:

تحرص على مهاهدة البرامج الإعلانٌة، وجاءت  عٌنة البحثأوضح البحث أن اغلب  -

الطابع الصحً والخدمً فً أولوٌات المهاهدة لدٌهن، وأن الإعلانات  البرامج الإعلانٌة ذات

الخاصة بالمرأة رتبت حسب إجابات المبحوثات كالتالً، إعلانات الاستهلان، ثم الصحة، ثم 

 العمل، ثم التعلٌم، وأخٌرا ً السٌاسة.

                                                           

(1)Kara Chan, What do adolescent girls learn about gender roles from 

advertising images, 2012. 

عرفات حامد عبد حلس، دور الإعلانات التلٌفزٌونٌة فً تزٌٌف الوعً الاجتماعً للفتاة الفلسطٌنٌة،  (0)
 .م2225دراسة منشورة، 
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 ،%40بلغت نسبة إجابة المبحوثات حول أسباب مهاهدتهن لإعلانات التروٌج والتسوٌك  -

% )للتسلٌة 17% للإجابة )مواكبة الموضة( و31معرفة الجدٌد فً الأسواق(، وٌلٌها ل) وذلن

 .% للإجابة )تمضٌة الولت فً انتظار السهرة(4بالإعلانات( ونسبة 

% 45% من حجم العٌنة ٌهاهدن التلٌفزٌون دائما وأكثر من 75وأوضح البحث أن  -

% من عٌنة البحث 62ٌومٌا وان حوالً ٌهاهدن التلٌفزٌون فً حدود ساعة إلى ساعتٌن 

 أٌام فً الأسبوع. 7إلى  5ٌهاهدن التلٌفزٌون من 

سنة(، إلى جانب أللٌة تزٌد إعمارهن عن  22–10أن أغلب العٌنة تمع إعمارهن ما بٌن ) -

 ثلاثٌن عاما، الأمر الذي ٌإكد تهمٌش دور المرأة على المستوى الثمافً.

 بمة:استفادة الباحث من الدراسات السا

أسهمت الدراسات السابمة فً تحدٌد المنهج الذي تعتمد علٌه البحث الحالٌة، وهو منهج  -1

المسح، الذي اعتمدت علٌه معظم الدراسات السابمة، كما أسهمت فً تحدٌد أدوات جمع 

 البٌانات، كصحٌفة الاستمصاء لجمع بٌانات البحث المٌدانٌة. 

ات الخاصة بطرق التطبٌك والاستفادة من أسهمت الدراسات السابمة فً توفٌر المعلوم -2

 عتمد علٌه البحث الحالٌة كإطار نظري لها. ٌنظرٌة الغرس، التً 

أمكن للباحث تحدٌد أهداف وتساإلات البحث بدلة بناء على رصدها للأهداف والمتغٌرات  -3

 التً تم توظٌفها فً الدراسات السابمة. 

فً تحدٌد عٌنة البحث  -ة للدراسة المٌدانٌة بالنسب –كذلن أفادت الدراسات السابمة الباحث  -4

 322إلى  222( مفردة، حٌث تراوحت عٌنات الهباب فً تلن الدراسات ما بٌن 222بعدد )

 مفردة.

 لمبحح النظرية الاعلامية المفسرةالمبحح الجاني:  

 نظرٌة الغرس الثمافً:مفهوم 

تج عن التعرض التراكمً ٌمكن وصف عملٌة الغرس بؤنها نوع من التعلم العرضً الذي ٌن

)لوسائل الإعلام خاصة التلفزٌون حٌث ٌتعرف مهاهد التلفزٌون دون وعً على حمائك الوالع 

الاجتماعً لتصبح بصفة تدرٌجٌة أساسا للصور الذهنٌة والمٌم التً ٌكتسبها عن العالم الحمٌمً، 

هور المتلمٌن، ولكنها وعملٌة الغرس لٌست عبارة عن تدفك موجة من تؤثٌرات التلفزٌون إلى جم

 . (1)(2215جزء من عملٌة مستمرة ودٌنامٌكٌة للتفاعل بٌن الرسائل والسٌالات )المفلح، 

والتً لام ، هو الاب الروحً لهذه النظرٌة George Gerbnerوٌعد جورج جربنر 

وخلاصة النظرٌة  ،ها من خلال بحوثه الخاصة بتؤثٌر مهاهدة العنف على المهاهدٌنربتطوٌ

ن تكرار تعرض المهاهدٌن بكثافة لمهاهدة رسائل و مضامٌن اعلامٌة مختلفة عن الوالع هً أ

، ٌإدي فً النهاٌة الى (2)صالتلفزٌون بهكل خا، والاجتماعً من خلال و سائل الاعلام عامة

فإن هذا الوالع  وكنتٌجة لذلن، ادران الجمهور لهذا الوالع على انه الوالع الاجتماعً الحمٌمً

، ونً ٌكتسب نوعا من الهرعٌة الاجتماعٌة مما ٌإدي الى التؤثٌر على سلون الجمهورالتلفزٌ

المهاهدٌن ٌكونون افتراضات عن  معظموٌرى جربنر أن التؤثٌر الرئٌسً للتلفزٌون ٌكمن فً 

                                                           

، (م2215 للنشر، الحامد دار: عمان) عامة، سسوأ والنظرٌات المهارات: الاتصال المفلح، عمر خضرة (1)
 .165ص

فرج كامل، بحوث الإعلام والرأي العام: تصمٌمها وإخراجها وتحلٌلها، )الماهرة: دار النشر للجامعات،  (0)
 .64(، صم2221
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ذلن العالم الرمزي الذي ٌمدم من خلال التلفزٌون ٌعطً مصدالٌة للمضاٌا  .الوالع الاجتماعً

همٌة التلفزٌون من كونه وسٌلة ترفٌهٌة بالدرجة أوتؤتً خطورة و ،ماعاتوالاهخاص والج

، (1)ومن التؤثٌر الكبٌر للمعلومات عندما تمدم لجمهور من خلال الهكل الترفٌهً الجذابالأولى، 

ذن ، بالإضافة الى تولٌت إذاعة المواد التلفزٌونٌة ٌعد أكثر أهمٌة من محتوى هذه المواد نفسها

 . (2)ور التلفزٌون ٌهاهدون ما ٌعرض فً الاولات المناسبة لهمبؤن معظم جمه

 ماذا تفترض النظرٌة:

تفترض النظرٌة أن الأهخاص الذٌن ٌهاهدون كمٌات ضخمة من البرامج التلفزٌونٌة )كثٌفو 

المهاهدة( ٌختلفون فً ادراكهم للوالع الاجتماعً عن أولئن الذٌن ٌهاهدون كمٌات للٌلة من 

ٌهاهدون )للٌلو المهاهدة(، وٌرى واضعو النظرٌة أن وسائل الاتصال الجماهٌرٌة البرامج أو لا 

تحدث آثارا لوٌة على إدران الناس للعالم الخارجً، خاصة هإلاء الذٌن ٌتعرضون لتلن 

الوسائل لفترات طوٌلة ومنتظمة وخلصت النظرٌة إلى أن الذٌن ٌهاهدون التلفزٌون بكثافة فإنهم 

دونه من خلال التلفزٌون من والع وأحداث وهخصٌات فإنها تكون مطابمة ٌعتمدون أن ما ٌهاه

 .(3)لما ٌحدث فً الحمٌمة وفً الحٌاة

 المتغٌرات الأساسٌة فً بحوث الغرس الثمافً:

متغٌرات مستملة: منها التعرض للتلفزٌون، ثم لٌاس التعرض من خلال معرفة عدد  -1

هة التلفزٌون، والمهاهدة الكثٌفة هً مفهوم كمً الساعات التً ٌمضٌها المتلمً المبحوث أمام ها

وكٌفً أٌضا، لأننا من خلال معرفة المضمون الذي ٌهاهده المبحوث وكٌفٌة تفسٌره لهذه 

 المضامٌن سنتعرف على نوعٌة وكٌفٌة التعرض.

بإعطائهم إجابات تتضمن معتمداتهم  المبحثٌنالمتغٌر التابع: وهو الغرس، وٌعنً استجابة  -2

 وتمدٌراتهم لموضوع البحث. وتصوراتهم

المتغٌرات الوسٌطة: وهً التً تتدخل فً العلالة بٌن مهاهدة التلفزٌون، وحدوث تؤثٌرات  -3

 .(4) المضمونالغرس مما ٌزٌد من لوة هذه العلالة، ومن هذه التغٌرات، إدران والعٌة 

 المفاهٌم الرئٌسٌة فً نظرٌة الغرس الثمافً:

بالمإهرات الثمافٌة إلى أنه ٌمكن تفسٌر حدوث عملٌة الغرس  فً دراساته الخاصة ربنرأهار ج

 :أساسٌٌن، هما ضوء مفهومٌنفً 

فٌما  ربنرهو المكون الأول من مكونات عملٌة الغرس التً أهار إلٌها ج :الاتجاه السائد -1

التآلف أو التحول(، والتً ٌعنً بها أن كثافة التعرض للتلفزٌون  -الاندماج–أسماه بالتلاهً 

  :إدي إلىت

                                                           

(1) hardy, B, & Shanahan, J, when opera Intervenes: Political correlates of 

Daytime Talk Show Viewing, Journal of Broadcasting & Electronic Media, vol. 

51, No. 2,2007, pp.228-244  

 .060ص(، م2212، )الماهرة: عالم الكتاب، 2محمد عبد الحمٌد، نظرٌات الإعلام واتجاهات التأثٌر، ط (0)
(3) Elizabeth M. Perse,Douglas. A Ferguson and Douglas M. Mclead Cultivation 

in the newer Media Environmen, Journal of Communication Research, vol. 

21,No.1, February,2000, P. 102. 

النظرٌات، )عمان: دار المسٌرة، -الخصائص-كامل خورشٌد مراد، الاتصال الجماهٌري: التطور (4)

 .161، ص(م2214
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)تلاهً أثر الاختلافات التملٌدٌة بٌن الأفراد، وتآلف صورة الوالع لدٌهم وتوافمها مع صورة  

الوالع كما ٌعرضها التلفزٌون، وتحول الاتجاه السائد بحٌث ٌعبر عن المصالح المإسسة لوسائل 

 .(الإعلام والمائمٌن علٌها

دى تلن التؤثٌرات المضافة للمهاهدة ٌمصد بالرنٌن أو الصالتضخٌم )الرنٌن أو الصدى(:  -2

 .( 1)بجانب الخبرات الموجودة فعلا لدى المهاهدٌن

 الاتجاهات الحدٌثة فً نظرٌة الغرس الثمافً:

أدى ظهور وسائل الاتصال الحدٌثة مثل الألمار الصناعٌة والمنوات الفضائٌة والإنترنت إلى 

ة الغرس الثمافً الناتجة فً المهاهدة تساإل مهم حول مدى تؤثٌر ظهور هذه الوسائل على عملٌ

التلفزٌونٌة، فتطرلت الدراسات الحدٌثة إلى تطبٌك نظرٌة الغرس الثمافً على مضامٌن إعلامٌة 

مختلفة منها البرامج الحوارٌة والإعلانات التلفزٌونٌة التً بدأت تتجه إلى بث أفكار مغاٌرة لمٌم 

 (.2)وتمالٌد المجتمعات

لوة وتمٌز التلفزٌون بصفة خاصة عن غٌره من وسائل الاتصال كوسٌلة وٌإكد الباحثون على 

للغرس وتنمٌة الصور الذهنٌة وتوحٌد الأنماط الثمافٌة، لذلن تعتمد نظرٌة الغرس فمط على 

 (3)التلفزٌون دون غٌره من وسائل الإعلام الأخرى

ند استخدام وهنان بعض الدراسات الحدٌثة تضع بعض المتغٌرات الوسٌطة فً الحسبان ع

نظرٌة الغرس، مثل إدران والعٌة ما ٌهاهد، والنهاط أثناء المهاهدة، ودوافع المهاهدة، 

 (4) والارتباط بالمهاهدة أو الصلة بها

 Talkكؤحد أههر برامج ال ) )أوبرا وٌنفري(توصلت دراسة أجرٌت على برنامج  -

show )حلمات التً نالهت العلالات فً أمرٌكا، إلى أن الجمهور الذي هاهد بكثافة مجموعة ال

الأسرٌة، وحالات الطلاق وضٌاع الأبناء كانوا أكثر دعما للموانٌن الأسرٌة الجدٌدة أكثر من 

الأفراد الذٌن لم ٌهاهدوا هذه الحلمات بحٌث كانوا ألل انسجاما وتعاطفا مع تلن الأس، وهذا ٌدل 

هو ممارنة بٌن كثٌفً على صحة الفرض الرئٌسً الذي ٌموم على تبنً نظرٌة الغرس و

 (5) التعرض وللٌلً التعرض من التؤثر بالرسائل الإعلامٌة

( حول العلالة بٌن Gerbener& Smithأهارت دراسة أجراها كل من جربنر وسمٌث ) -

التعرض للبرامج الحوارٌة التارٌخٌة، وتوصل البحث إلا أن الهباب الذكور كثٌفً المهاهدة 

                                                           

التلفزٌونٌة وآثارها الاجتماعٌة والثمافٌة على علاء عبد الموي عامر، النماذج البشرٌة فً الإعلانات  (1)
 .34، ص2214الجمهور المصري، رسالة دكتوراه غٌر منشورة، الماهرة: كلٌة الإعلام، جامعة الماهرة، 

(2)Rossler, P., & Brosius, H, Do Talk shows cultivate Adolescents, Views of the 

World? prolonged- Exposure Experiment, Journal of Communication, vol. 51, 

No.1, 2006. , p 143. 

(3)Gerbner, G. Epilogue "Advancing on The Path of Righteousness In: 

Signorelli, N. & Morgan, M. (EDS) "Cultivation analysis: New Direction of 

Media Effects Research, (California: Sage Publications), 1990, p. 261 

(4) Rossler, P., & Brosius, H, Do Talk shows cultivate Adolescents, Views of the 

World? prolonged- Exposure Experiment, Journal of Communication, vol. 51, 

No.1, 2006. , p. 143.  Online: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j                        

(5) Miller and Katherine. "Communication theories: perceptions", process and 

contexts. (New York: McGraw-Hill, Ink, 2002), p. 93. 
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ارٌخٌة، ولهم الممدرة فً بناء مفاهٌم حول الأحداث التارٌخٌة، كانوا أكثر فهما للتطورات الت

 (1)ممارنة بالهباب الذكور للٌلً المهاهدة الذٌن لم ٌبنوا أي تصورات عن الأحداث التارٌخٌة

 أسباب اختٌار النظرٌة:

تساعد هذه النظرٌة فً إكساب الفرد اتجاهات وسلوكٌات تتناسب مع دوره الاجتماعً،  -

فً حٌاته الاجتماعٌة، لأن هذه النظرٌة تعد امتدادا لدور  والاندماجالتفاعل  تسهل له عملٌة

وسائل الإعلام فً عملٌة التنهئة الاجتماعٌة على الفرد، حٌث أن كلا من عملٌة التعلم والتعلٌم 

 ٌموم على التفاعل الاجتماعً بٌن الفرد والوسائل التعلٌمٌة والتثمٌفٌة المختلفة.

فً معرفة أنماط وكثافة التعرض بسبب مٌل طلاب الجامعة ذوي تفٌد هذه النظرٌة  -

التعرض الكثٌف للمنوات الفضائٌة وبصورة غٌر انتمائٌة إلى تبنً المٌم التً تعرضها المنوات 

الفضائٌة، وأصبح الطلاب فً المجتمعات الحدٌثة ٌعتمدون على المنوات الفضائٌة كمصدر بدٌل 

 هتركة للوالع الفعلً.للخبرة الذاتٌة فً بناء مدركات م

 كٌفٌة تطبٌك نظرٌة الغرس فً البحث: -1

البحث، حٌث ٌمكن تطبٌمها بالمول بؤن نظرٌة  اتعد نظرٌة الغرس من أنسب النظرٌات لهذ -2

الغرس الناتجة عن المهاهدة الكثٌفة للتلفزٌون لد تكون مرهدا لكٌفٌة تصرف وتفكر الطلاب 

لفا عما لدى الهباب معتدلً أو للٌلً المهاهدة، الذٌن ٌكون إدراكهم للوالع الاجتماعً مخت

المكثف والتعامل مع المنوات التلفزٌونٌة لد تكون  الاستخداموبالتالً فإن عملٌة الغرس بناء على 

مإهر لتهكٌل الوعً عند الذٌن تكون آراإهم للوالع الاجتماعً مختلفة عن الطلاب معتدلً أو 

 للٌلً التعرض للمنوات التلفزٌونٌة.

 نٌا: عادات وأنماط التعرض الجمهور العرالً للتلفزٌون:ثا

 ومن أهم الخصائص والعادات المهاهدة عند المتلمً العرالً هً:

الامتلان والمهاهدة: تعطً ملكٌة أجهزة التلفزٌون أحد المإهرات التعرض مع التؤكٌد أن  -1

 عدم الملكٌة لا ٌعنً عدم المهاهدة.

ت جمهور محافظة البصرة واختٌاراته وموالفه إزاء فمد أظهرت دراسة عن )خصائص وعادا

( ٌمتلكون 003% من المجموع الكلً للمبحوثٌن وهو)62البرامج التلفزٌونٌة(، أن أكثر من 

أجهزة تلفزٌون ونسبة الامتلان عالٌة جدا لدى الطلاب والموظفٌن، ومنخفضة جدا لدى 

ذٌن لا ٌملكون جهاز تلفزٌون % من بٌن ال40الفلاحٌن، بٌنما دلت نتائج البحث على أن 

ٌهاهدونه فً الأماكن العامة، أي أن عدم الامتلان لم ٌكن عائما دون المهاهدة لإمكانٌة ارتٌاد 

 (.2أماكن أخرى بمصد المهاهدة)

انتظام المهاهدة: إن أغلب الدراسات والبحوث التً لد أجرٌت سابما فً)وحدة البحوث  -2

 ة:والاتصال( أسفرت عن المإهرات التالٌ

                                                           

(1) Elizabeth M. Persse, Douglas. A Ferguson and Douglas M. Mclean 

Cultivation in the newer Media Environment, Journal of Communication 

Research, vol. 21, No.1, February, 2000, p.102  

محمود مصباح محمد، وحمزة كرٌم محمد، بحث مطبوع بالرونٌو، )بغداد: المؤسسة العامة للإذاعة ( 0)
 .64، ص(م1526والتلفزٌون، مدٌرٌة التخطٌط، 
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أن أغلبٌة الأفراد الذٌن أخضعوا للبحث ٌهاهدون التلفزٌون كل ٌوم أي هنان درجة عالٌة  - أ

 من الانتظام والمتابعة الٌومٌة.

 أن أعلى نسبة من الذٌن ٌهاهدون البرامج كل ٌوم تتمثل بالموظفٌن ثم الطلاب ثم العمال. - ب

امعٌة والثانوٌة هم أكثر المستوى التعلٌمً فمد أظهرت نتائج البحوث أن حملة الههادة الج - ت

 الفئات حرصا على المهاهدة الٌومٌة.

 بالنسبة للجنس فإن النساء أكثر متابعة ومهاهدة لبرامج التلفزٌون من الرجال. - ث

العاهرة مساءا،  12مساءا ولغاٌة الساعة  0أفضل فترة للمهاهدة فمد كانت ما بٌن الساعة  - ج

تصال( أسباب تحدٌد أولات المهاهدة أعلاه ولد فسرت الدراسات التً أجرتها)وحدة بحوث الا

لعلالتها بالسلون الٌومً للبمحوثٌن من حٌث تمسٌم أولات العمل والراحة، فمد اعتاد سكان بغداد 

( لٌلا على الرغم من أن 12-12على سبٌل المثال أن ٌخلدوا للنوم فً موسم الصٌف ما بٌن )

 .(1)لبعض فئة الهباب ٌخلدون إلى النوم بعد منتصف اللٌ

تفضٌل المهاهدة: لمد توصلت البحوث والدراسات التً لامت بها )وحدة البحوث  -3

والاتصال( إلى أهم النتائج لتفضٌل مهاهدة برامج معٌنة والحرص على متابعتها وكانت 

 (2)كالآتً:

أن نسبة الذٌن ٌحرصون على مهاهدة برامج معٌنة أي الجمهور الانتمائً فً التعرض هً  - أ

 لممارنة مع نسبة أولئن الذٌن لا ٌحرصون على المتابعة.نسبة عالٌة با

 أن الحرص على المهاهدة ٌزداد وضوحا بارتفاع المستوٌات التعلٌمٌة. - ب

 أن الإناث ألل حرصا على المهاهدة من الذكور. - ت

الموظفون أكثر حرصا على المهاهدة ومتابعة برامج معٌنة ٌلٌهم الطلاب ثم العمال ثم  - ث

 الفلاحون.

 اد التلفزٌونٌة العربٌة على المواد التلفزٌونٌة الأجنبٌة.تفضٌل المو - ج

ذي لار(، أن نسبة  -أربٌل -فمد أظهرت دراسة الدكتور )هادي نعمان الهٌتً( عن جمهور بغداد

المواد التلفزٌونٌة التً ٌنتمٌها الأفراد وٌعرضون أنفسهم لها من مجموع تكرارات المواد 

% للموسٌمى والغناء، 12للتمثٌلٌات والأفلام العربٌة، و% 14% للأخبار، و22التلفزٌونٌة هً 

%، للتمثٌلٌات والأفلام الأجنبٌة، 6% للبرامج الثمافٌة العامة،و0% للتمثٌلٌات العرالٌة، و11و

 .(3)% للمواد الأخرى24و

تأثير الإعلان التمفزيوني عمى السموك الاجتناعي لطالبات الجامعة  :المبحح الجالح

 سيةالمبنانية الفرن

فٟ إؽبس اٌغؼٟ ٌزؾم١ك أ٘ذاف اٌجؾش اٌشا١ِخ إٌٝ ل١بط رأص١ش ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ  -3

اٌغٍٛن ا٨عزّبػٟ ٌٍطبٌجبد اٌغبِؼ١بد، ٠خظض ٘زا اٌّجؾش ٌؼشع ٚرؾ١ًٍ ٔزبئظ اٌجؾش 

ا١ٌّذا١ٔخ اٌزٟ أعش٠ذ ػٍٝ ػ١ٕخ ِٓ ؽبٌجبد اٌغبِؼخ اٌٍجٕب١ٔخ اٌفشٔغ١خ فٟ أسث١ً. رُ اعزمبء ٘زٖ 

                                                           

لفزٌون العرالً، )عمان: دار الرنٌم للنشر جواد محمد أمٌن عٌسى الهركً، صورة المرأة فً إعلانات الت( 1)

 .131، ص(م2212والتوزٌع، 

محمد رشن آل عٌسى، الإعلان فً تلفزٌون العراق، رسالة ماجستٌر غٌر منشورة، جامعة بغداد: كلٌة  (0)

 .011، صم1556الآداب، لسم الإعلام، 

 .131أيٍُ ػُسً انهشكٍ، انًظذس انسبثك، ص جىاد محمد (3)
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( ِجؾٛصخ، ٌزؼىظ اعزغبثبرٙٓ ؽٛي 222ج١بٔبد ػجش أداح ا٨عزجبٔخ اٌزٟ ٚصػذ ػٍٝ )اٌ

اٌّزغ١شاد ا٨لزظبد٠خ ٚإٌفغ١خ ٚا٨عزّبػ١خ اٌزٟ ٠شىٍٙب اٌّؾزٜٛ ا٦ػ٩ٟٔ، ٚثٕبءً ػ١ٍٗ ع١زُ 

ً ٌٍّٕٙظ  ػشع اٌغذاٚي اٌزىشاس٠خ ٚإٌغت اٌّئ٠ٛخ اٌزٟ رزشعُ ٚالغ ٘زا اٌزأص١ش ٚرفغشٖ ٚفمب

 اٌّؼزّذ.اٌّغؾٟ 

 َزبئج انجذش انًُذاَُخ: -4

 ( َجٍُ رىصَغ ػُُخ انجذش دست انذبنخ الاجزًبػُخ1)جذول 

 المرتبة المئوٌةالنسبة  التكرار الحالة الاجتماعٌة ت

 الأولى %11 162 عزباء 1

 الثانٌة %12 34 متزوجة 2

 الثالثة %2 4 مطلمة 3

 - - - أرملة 4

 - %122 222 المجموع

 
حٌث الجامعٌةٌوضح توزٌع عٌنة الدراسٌة حسب الحالة الاجتماعٌة للطالبة  (1)لم الجدول ر

بلغت حٌث كانت من غٌر المتزوجات  الطالبات الجامعٌاتتهٌر النتائج إلى أن غالبٌة 
، فً حٌن وصلت نسبة المطلمات فً )%17(، أما المتزوجات بلغت نسبتهن)%01(نسبتهن
 .لدراسةمن العٌنة الكلٌة ل)%2(البحث

 رىصَغ ػُُخ انجذش دست انًسزىي الالزظبدٌ-0

 ( َجٍُ رىصَغ ػُُخ انجذش دست انًسزىي الالزظبد0ٌجذول )

النسبة  التكرار المستوى الالتصادي ت
 المئوٌة

 المرتبة

 الأولى %53.5 122 منخفض 1

 الثانٌة %35.5 25 متوسط 2

 الثالثة %2 14 مرتفع 3

 - %122 222 المجموع

 
، وتبٌن الجامعٌة للطالبةتوزٌع عٌنة البحث حسب المستوى الالتصادي  (2)لجدول رلم ٌبٌن ا

%(، تلاها 53.5( تكرارا ً ونسبة بلغت )127جاء بالمرتبة الأولى بوالع ) ضمستوى منخف

%(، وأخٌرا ً جاء 30.5( تكرارا ً ونسبة )70مستوى متوسط بالمرتبة الثانٌة وحصل على )

وهذا مإهر ٌدل على  %(،7( تكرارا ً ونسبة بلغت )14خٌرة وسجل )مستوى مرتفع بالمرتبة الأ

الظروف  ه النتائج تدل على أنوهذ، تدنً المستوى الالتصادي للطالبة الجامعٌة عٌنة البحث

، وفً إللٌم كردستان العراق متدنً فً العراق بصورة عامةللمواطنٌن الالتصادي  ومستوى

  .ةخاصصورة ب
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 الإلامةب مكان توزٌع عٌنة البحث حس-3

 الإلامةتوزٌع عٌنة البحث حسب مكان ( ٌبٌن 3جدول )

 المرتبة المئوٌةالنسبة  التكرار لامةمكان الإ ت

 الثانٌة %25 52 مخٌم 1

 الأولى %52 122 مدٌنة 2

 الثالثة %22 42 لرٌة 3

 الرابعة %5 12 بادٌة 4

 - %122 222 المجموع

 
حٌث بلغت نسبة اللاتً ٌسكن  الإلامةلبحث حسب مكان توزٌع عٌنة ا (3)ٌوضح الجدول رلم 

( رىشاساً ٚثٕغجخ ِئ٠ٛخ لذس٘ب 122ٚرج١ٓ أْ فئخ )ِذ٠ٕخ( ؽٍذ ثبٌّشرجخ ا٤ٌٚٝ ثٛالغ )فً المدٌنة 

( رىشاساً ٚٔغجخ ثٍغذ 52%(، رىشاساً، رٍزٙب فئخ )ِخ١ُ( فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ ٚعغٍذ )52)

%(، فٟ 22( رىشاساً ٚٔغجخ )42شرجخ اٌضبٌضخ ٚؽممذ )%(، ث١ّٕب عبءد فئخ )لش٠خ( فٟ ا25ٌّ)

 .%(5( رىشاسا ٚٔغجخ ِئ٠ٛخ ثٍغذ )12ؽ١ٓ عبءد فئخ )ثبد٠خ( ثبٌّشرجخ اٌشاثؼخ ِؾممخ )
 للإعلانات التلفزٌونٌة عٌنة البحثمشاهدة -4

 نلإػلاَبد انزهفضَىَُخ انطبنجبد انجبيؼُبديشبهذح  يذي ( َج4ٍُجذول )

النسبة  التكرار الاستجابات ت
 المئوٌة

درجة  المرتبة
 الحرٌة

مستوى  2لٌمة كا
 الجدولٌة المحسوبة الدلالة

 دالة 5.55 63.623 2 الثانٌة %26.5 53 دائما 1

 الأولى %55 111 احٌانا 2

 الثالثة %14.5 25 نادرا 3

 - %122 222 المجموع

٠شففب٘ذْ ا٦ػ٩ٔففبد اٌزٍفض١ٔٛ٠ففخ  ٌغبِؼ١ففبداٌطبٌجففبد ا%( ِففٓ .5( أْ )4ث١بٔففبد عففذٚي ) وشفففذ

 ً ً  اٌطبٌجفبد اٌغبِؼ١فبد%( ِفٓ 26.5، ث١ّٕب أشفبس )اؽ١بٔب ، ثبٌّمبثفً أٔٙفٓ ٠شفب٘ذْ ا٦ػ٩ٔفبد دائّفب

  .أٔٙٓ ٔبدساً ِب ٠شب٘ذْ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ِٓ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد %(14.5أشبس )

ِشب٘ذح  ِذٜفٟ اد د٨ٌخ اؽظبئ١خ رج١ٓ ٚعٛد فشٚق ر Chi-Square Testsٚثئعشاء اخزجبس 

(، ٟٚ٘ 63.623اٌّؾغٛثخ ) 2ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ وب ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد

( ٚدسعخ ؽش٠خ 2.25( ٟٚ٘ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ د٨ٌخ )...5أوجش ِٓ اٌم١ّخ اٌغذ١ٌٚخ )

 فٟ ِذٜ ٌجبد اٌغبِؼ١بداٌطب. أٞ أْ ٕ٘بن اخز٩فبد ٚاػؾخ ث١ٓ احٌاناٌٚظبٌؼ اعزغبثخ  (2)

 ٠شب٘ذْ ٨ اٌغبِؼ١بد . ٚرؤشش ٌٕب ٘زٖ إٌز١غخ أْ اٌطبٌجبد٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خاِشب٘ذح 

 اٌّظذس ٠ؼُذ ٨ اٌزٍفض٠ْٛ أْ إٌٝ ٠ش١ش ِّب ِزمطغ، ثشىً ثً دائُ، ثشىً اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ا٦ػ٩ٔبد

 ِزفبٚرخ، ِّب ثذسعبد ٌٗ رؼشػٙٓ اعزّشاس٠خ ِٓ ثبٌشغُ ٌذ٠ٙٓ، ا٦ػ١ٔ٩خ ٌٍّؼٍِٛبد ا٤عبعٟ

 اٌّغزٙذفخ. اٌفئخ ػّٓ ا٦ػ١ٔ٩خ اٌٛع١ٍخ ٌٙزٖ اٌزؼشع ِٓ ِزٛعؾ ِغزٜٛ ٚعٛد ػٍٝ ٠ذي

 الدافع من وراء مشاهدة الاعلانات التلفزٌونٌة لدى عٌنة البحث-5
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 الدافع من وراء مشاهدة الاعلانات التلفزٌونٌة لدى عٌنة البحث( ٌبٌن 5جدول )

 المرتبة مئوٌةنسبة الال التكرار الدافع ت

 الأولى %26.11 25 والتسلٌة الترفٌه 1

 السادسة %11.11 31 الحصول على معلومات عن السلع و الخدمات 2

معرفة السلع و الخدمات الجدٌدة المعروضة فً  3
 السوق

 الثالثة 15.25% 42

توجٌهً الى السلع و الخدمات التً تتفك معً اكثر  4
 من غٌرها

 امسةالخ 5.23% 16

 السابعة %5.31 15 اشباع حاجاتً 5

 الثانٌة %24.32 61 حب الاستطلاع 6

 الرابعة %11.42 32 تعرفنً بمزاٌا السلع وجودة الخدمة 2

011 المجموع
() 55.55% - 

( ٌوضح الدافع من وراء مهاهدة الاعلانات التلفزٌونٌة لدى عٌنة البحث ، وتبٌن 5الجدول رلم )
( تكرارا ً وبنسبة مئوٌة لدرها 75والتسلٌة( حلت بالمرتبة الأولى بوالع )أن فئة )الترفٌه 

( تكرارا ً، تلتها فئة )حب الاستطلاع( فً المرتبة الثانٌة 270%(، من مجموع )26.00)
%(، بٌنما جاءت فئة )معرفة السلع و الخدمات 24.37( تكرارا ً ونسبة بلغت )60وسجلت )

%(، فً 15.25( تكرارا ً ونسبة )42مرتبة الثالثة وحممت )الجدٌدة المعروضة فً السوق( فً ال
( تكرارا 32حٌن جاءت فئة )تعرفنً بمزاٌا السلع وجودة الخدمة( بالمرتبة الرابعة محممة )

%(، لتؤتً فئة )توجٌهً الى السلع و الخدمات التً تتفك معً اكثر 11.47ونسبة مئوٌة بلغت )
%(، أما فئة )الحصول على 5.73تكرارا ً ونسبة ) (16من غٌرها( بالمرتبة الخامسة بوالع )

( تكرارا ً ونسبة 31معلومات عن السلع و الخدمات( فمد حلت بالمرتبة السادسة وحصلت على )
( تكرارا ً 15%(، واخٌرا جاءت فئة )اهباع حاجاتً( بالمرتبة الاخٌرة وسجلت )11.11بلغت )
 .%(5.30ونسبة )

افع التً تجعلهن ٌهاهدن الإعلانات التلفزٌونٌة، ٌكهف عن الدوالطالبات الجامعٌات وبسإال 
منهن الدافع من مهاهدتهن الإعلانات هو الترفٌه  %37.5أن ما نسبته  (6)الجدول رلم 

وهذا ٌدل على أن الترفٌه والتسلٌة من الوظائف المهمة، وكون أهمٌة التلفزٌون تكمن ، والتسلٌة
٪ ، ثم جاء الدافع 34ثم تلا ذلن حب الاستطلاع بنسبة  ،فً كونه وسٌلة ترفٌهٌة بالدرجة الأولى

ما من وراء مهاهدتهن الإعلانات هو معرفة السلع والخدمات الجدٌدة المعروضة فً السوق 
% اللاتً ٌهاهدن الإعلانات التلفزٌونٌة من أجل الحصول على 15.5وبنسبة ، %21نسبته 

اللاتً ٌهاهدن تمرٌبا وبنفس النسبة معلومات عن السلع والخدمات التً ٌمدمها الإعلان، 
. فالإعلانات تعتبر %16بنسبة الإعلانات من أجل التعرف على مزاٌا السلع وجودة الخدمة 

٪ فكانت مهاهدتهن 0مصدرا ً مهما ً للمعلومات عن السلع والخدمات بالنسبة للفتاة، أما ما نسبته 
 ،ات التً تتفك معهن أي من غٌرهاللإعلانات التلفزٌونٌة من أجل توجٌههن إلى السلع والخدم

 .%7.5وأخٌرا ً كانت نسبة اللاتً ٌهاهدن الإعلانات التلفزٌونٌة من أجل إهباع حاجاتهن 
وعلٌه فمن المهاهد من نتائج الجدول السابك أن الدافع الأساسً من مهاهدة الطالبة الجامعٌة 

عرفة كل ما هو جدٌد، وهً للإعلانات التلفزٌونٌة هو الترفٌه والتسلٌة وحب الاستطلاع وم
غرٌزة طبٌعٌة فً الإنسان وخاصة المرأة من أجل إهباع رغباتها وحاجاتها الخاصة، وكون 

 الإعلان ٌعتمد على المرأة كعنصر أساسً فً تنفٌذه. 

                                                           

) ٌ(، وَشجغ سجت اسرفبع ػذد 022(، ثًُُب دجى ػُُخ انجذش هٍ )011ػذد انزكشاساد َجهغ )( َزضخ ا

 انزكشاساد كىٌ الإجبثخ ػهً هزا انسؤال كبَذ رسًخ ثبخزُبس أكضش يٍ ثذَم.
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وتتفك نتٌجة هذا البحث مع دراسة ستٌفن أٌنز لا بٌر وآخرون، حٌث أظهرت نتائج دراسة 
 ، أي التسلٌة والترفٌه.اهدة البرامج الكومٌدٌة والمسلسلات العامةستٌفن، إن النساء تفضل مه

 الإػلاَبد انزهفضَىَُخ.َىع انمُبح انزهفضَىَُخ انزٍ رشبهذ فُهب انطبنجخ انجبيؼُخ -6

 الإػلاَبد انزهفضَىَُخ.( َجٍُ َىع انمُبح انزهفضَىَُخ انزٍ رشبهذ فُهب انطبنجخ انجبيؼُخ 6جذول )

النسبة  رالتكرا الاستجابات ت
 المئوٌة

درجة  المرتبة
 الحرٌة

مستوى  2لٌمة كا
 الجدولٌة المحسوبة الدلالة

 دالة 5.55 235.61 2 الأولى %14.5 165 لنوات عربٌة 1

 الثانٌة %1 16 لنوات اجنبٌة 2

 الثالثة %2.5 15 لنوات محلٌة 3

 - %122 222 المجموع

ا٦ػ٩ٔفبد اٌزٍفض١ٔٛ٠فخ  ٠شفب٘ذْ %( ِٓ اٌطبٌجفبد اٌغبِؼ١فبد04.5( أْ )6وشفذ ث١بٔبد عذٚي )

 ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ فٟ ٠شب٘ذْ %( ِٓ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد0، ث١ّٕب أشبس )اٌمٕٛاد اٌؼشث١خ فٟ

ا٦ػ٩ٔفبد اٌزٍفض١ٔٛ٠فخ  ٠شب٘ذْ ِٓ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد %(0.5، ثبٌّمبثً أشبس )اٌمٕٛاد ا٤عٕج١خ

 . مٕٛاد اٌّؾ١ٍخاٌ فٟ

ٔٛع اٌمٕبح فٟ رج١ٓ ٚعٛد فشٚق راد د٨ٌخ اؽظبئ١خ  Chi-Square Testsٚثئعشاء اخزجبس 

اٌّؾغٛثخ  2ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ وبا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ اٌزٟ رشب٘ذ ف١ٙب اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ 

( ٟٚ٘ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ د٨ٌخ ...5(، ٟٚ٘ أوجش ِٓ اٌم١ّخ اٌغذ١ٌٚخ )235.61)

 . أٞ أْ ٕ٘بن اخز٩فبد ٚاػؾخ ث١ٓلنوات عربٌةٌٚظبٌؼ اعزغبثخ  (2( ٚدسعخ ؽش٠خ )2.25)

ا٦ػ٩ٔبد ٔٛع اٌمٕبح اٌزٍفض١ٔٛ٠خ اٌزٟ رشب٘ذ ف١ٙب اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ  اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ث١ٓ

 ِٓ عضءًا ٠خظظٓ اٌغبِؼ١بد اٌطبٌجبد ِٓ وج١شح اٌزٍفض١ٔٛ٠خ. ٚرؤشش ٌٕب ٘زٖ إٌز١غخ أْ ٔغجخ

 رأص١ش ِذٜ ٠ؼىظ ِب ٚ٘ٛ اٌؼشث١خ، اٌمٕٛاد ػٍٝ اٌّؼشٚػخ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ٌّزبثؼخ ا٦ػ٩ٔبد ٙٓٚلز

 ػذح إٌٝ رٌه ٠ٚؼُضٜ ا٨عز٩ٙو١خ، ٚرٛعٙبرٙٓ ا٘زّبِبرٙٓ رشى١ً فٟ ا٦ػ١ِ٩خ اٌٛع١ٍخ ٘زٖ

 اٌمٕٛاد ِٓ اٌؼذ٠ذ اػزّبد ػٓ فؼ٩ً  سئ١غ١خ، رشف١ٗ وٛع١ٍخ اٌزٍفض٠ْٛ اػزّبد ث١ٕٙب ِٓ ػٛاًِ،

 خبص. ثشىً ٚاٌطبٌجبد ػبَ ثشىً اٌشجبة فئخ رغزٙذف عزاثخ رغ٠ٛم١خ أعب١ٌت ػٍٝ اٌؼشث١خ
 شكل المشاهدة للإعلانات التلفزٌونٌة-2

 نلإػلاَبد انزهفضَىَُخ انطبنجبد انجبيؼُبد ( َجٍُ شكم يشبهذح1جذول )

النسبة  التكرار الاستجابات ت
 المئوٌة

درجة  المرتبة
 الحرٌة

مستوى  2لٌمة كا
 الجدولٌة المحسوبة لدلالةا

 دالة 5.55 11.413 2 الثانٌة %25 51 بشكل مستمر 1

 الأولى %44.5 15 مطعتبشكل م 2

 الثالثة %26.5 53 بشكل متباعد 3

 - %122 222 المجموع

١فخ ٦ػ٩ٔفبد اٌزٍفض٠ٛٔا٠شفب٘ذْ  اٌطبٌجفبد اٌغبِؼ١فبد%( ِٓ 44.5( أْ )0ث١بٔبد عذٚي ) وشفذ

٦ػ٩ٔفبد اٌزٍفض١ٔٛ٠فخ اأٔٙفٓ ٠شفب٘ذْ  اٌطبٌجفبد اٌغبِؼ١فبد%( ِفٓ .2، ث١ّٕب أشبس )ثشىً ِزمطغ

٦ػ٩ٔففبد اأٔٙففٓ ٠شففب٘ذْ  اٌطبٌجففبد اٌغبِؼ١ففبدِففٓ  %(26.5، ثبٌّمبثففً أشففبس )ثشففىً ِغففزّش

  .ثشىً ِزجبػذاٌزٍفض١ٔٛ٠خ 

 شىً ِشب٘ذحفٟ  رج١ٓ ٚعٛد فشٚق راد د٨ٌخ اؽظبئ١خ Chi-Square Testsٚثئعشاء اخزجبس 

(، ٟٚ٘ 11.413اٌّؾغٛثخ ) ٧ٌ2ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ وب اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد

( ٚدسعخ ؽش٠خ 2.25( ٟٚ٘ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ د٨ٌخ )...5أوجش ِٓ اٌم١ّخ اٌغذ١ٌٚخ )

 بد فٟاٌطبٌجبد اٌغبِؼ١ . أٞ أْ ٕ٘بن اخز٩فبد ٚاػؾخ ث١ٓمطعتبهكل مٌٚظبٌؼ اعزغبثخ  (2)

 اٌغبِؼ١بد اٌطبٌجبد . ٚرؤشش ٌٕب ٘زٖ إٌز١غخ أْ ِشب٘ذح٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خا شىً ِشب٘ذح
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 اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ا٦ػ٩ٔبد رؼُذ ٨ ؽ١ش ِٕزظّخ، ٚغ١ش ِزمطؼخ ثظٛسح رزُ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ٧ٌػ٩ٔبد

ً  ِظذساً   ٔبد٧ٌػ٩ ِشب٘ذرٙٓ رىْٛ ِب ٚغبٌجبً ٌٙٓ، ثبٌٕغجخ اٌزشف١ٗ أٚ ٌٍّؼٍِٛبد أعبع١ب

 ِٓ إٌّؾ ٚ٘زا ا٨عزشاؽخ، فزشاد أصٕبء أٚ أخشٜ، ٌجشاِظ ِزبثؼزٙٓ أصٕبء ٚرؾذس ػشػ١خ،

ب ٠ؼىظ ا٦ػ٩ِٟ ا٨عز٩ٙن ًٙ ب رٛع ًِ  إٌّظبد ػٍٝ ا٨ػزّبد ٔؾٛ اٌؼّش٠خ اٌفئخ ٘زٖ ٌذٜ ػب

ً  ٌٙٓ رز١ؼ اٌزٟ اٌجذ٠ٍخ ا٦ػ٩َ ٚٚعبئً اٌشل١ّخ  ِٓ ٠ؼؼف ِّب ٚاٌٛلذ، اٌّؾزٜٛ فٟ أوجش رؾىّب

 .ػ١ٍٙٓ اٌزم١ٍذ٠خ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ا٦ػ٩ٔبد رأص١ش

 الفترة التً تفضل فٌها الطالبة الجامعٌة مشاهدة الإعلانات التلفزٌونٌة-1

 الفترة التً تفضل فٌها الطالبة الجامعٌة مشاهدة الإعلانات التلفزٌونٌة( ٌبٌن 1جدول )

 المرتبة المئوٌةالنسبة  التكرار فترة المشاهدة ت

 الرابعة %2.5 15 الصباح 1

 الثالثة %12.5 21 الظهر 2

 الأولى %62 122 المساء 3

 الثانٌة %22 44 السهرة 4

 - %122 222 المجموع

 
( ٌوضح الفترة التً تفضل فٌها الطالبة الجامعٌة مهاهدة الإعلانات التلفزٌونٌة، 0الجدول رلم )

تكرارا ً وبنسبة مئوٌة لدرها  (122وتبٌن أن فئة )المساء( حلت بالمرتبة الأولى بوالع )
%(، 22( تكرارا ً ونسبة بلغت )44السهرة( فً المرتبة الثانٌة وسجلت ))%(، تلتها فئة 62)

%(، واخٌرا 12.5( تكرارا ً ونسبة )21بٌنما جاءت فئة )الظهر( فً المرتبة الثالثة وحممت )
 .%(7.5ة بلغت )( تكرارا ونسبة مئو15ٌجاءت فئة )الصباح( بالمرتبة الاخٌرة وسجلت )

ٌوضح الفترات التً تهاهد فٌها الطالبة الجامعٌة الإعلانات التلفزٌونٌة ، فمد  (0)الجدول رلم 
مهاهدة بالنسبة للطالبة الجامعٌة عٌنة أهارت النتائج إلى أن فترة المساء هً أكثر الفترات 

التً تهاهد ، %22سبة  ، وجاءت بالمرتبة الثانٌة فترة السهرة بن %62البحث وبلغت ما نسبته 
، وفً المرتبة الثالثة جاءت فترة الظهٌرة بالنسبة فٌها الطالبة الجامعٌة الإعلانات التلفزٌونٌة

وفً المرتبة الأخٌرة ، %12.5لمهاهدة الطالبة الجامعٌة للإعلانات التلفزٌونٌة وذلن بنسبة 
، %7.5البحث وذلن ما نسبته من لبل عٌنة لمهاهدة الإعلانات التلفزٌونٌة جاءت فترة الصباح 

وهذا هًء طبٌعً بالنسبة للطالبة الجامعٌة التً تهاهد الإعلانات فتنهغل فً فترة الصباح 
الترفٌه  إلىحاجة ب، وتكون متفرغة فً فترة المساء والسهرة . فهً للأعمال المنزلٌةوالظهٌرة 

 جربنرما جاء فً نظرٌة  والتسلٌة فً نهاٌة ٌوم عمل هاق خارج أو داخل المنزل. وهذا ٌإكد
 هذه المواد. ى ومضمون على أن تولٌت إذاعة المواد التلفزٌونٌة ٌعد أكثر أهمٌة من محتو

أجرتها)وحدة بحوث الاتصال( والتً أوضحت بؤن وتتفك نتٌجة هذا البحث مع الدراسات التً 
ة مساءا، ولد مساءا ولغاٌة الساعة العاهر 0أفضل فترة للمهاهدة فمد كانت ما بٌن الساعة 

فسرت الدراسات التً أسباب تحدٌد أولات المهاهدة أعلاه لعلالتها بالسلون الٌومً للمبحوثٌن 
من حٌث تمسٌم أولات العمل والراحة، فمد اعتاد سكان بغداد على سبٌل المثال أن ٌخلدوا للنوم 

ن إلى النوم ( لٌلا على الرغم من أن بعض فئة الهباب ٌخلدو12-12فً موسم الصٌف ما بٌن )
 .بعد منتصف اللٌل

 عٌنة البحث العوامل التً تساعد فً إحداث أثر للإعلان على الطالبة الجامعٌة-5
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 ( َجٍُ انؼىايم انزٍ رسبػذ فٍ إدذاس أصش نلإػلاٌ ػهً انطبنجخ انجبيؼُخ ػُُخ انجذش1جذول )

النسبة  التكرار الاستجابات
 المئوٌة

درجة  المرتبة
 الحرٌة

توى مس 2لٌمة كا
 الجدولٌة المحسوبة الدلالة

 دالة 5.45 112.5 4 الثانٌة %36.5 23 التكرار

 الرابعة %6.5 13 الاستمرار دون انمطاع

 الثالثة %12 24 أخرىالتذكٌر من فترة الى 

 الأولى %35.5 25 الإعلانالمفاجأة فً 

 الخامسة %5.5 11 الاختفاء ثم الظهور

 - %122 222 المجموع

اٌؼٛاًِ اٌزفٟ رغفبػذ ففٟ ٠شْٚ أْ  %( ِٓ أفشاد ػ١ٕخ اٌجؾش5..3( أْ ).وشفذ ث١بٔبد عذٚي )

%( ِفٓ 36.5إؽذاس أصش ٧ٌػ٩ْ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١فخ ٘فٛ اٌّفبعفأح ففٟ ا٨ػف٩ْ، ث١ّٕفب أشفبس )

 اٌؼٛاِففً اٌزففٟ رغففبػذ فففٟ إؽففذاس أصففش ٧ٌػفف٩ْ ػٍففٝ اٌطبٌجففخ اٌغبِؼ١ففخ ٘ففٛأْ  أفففشاد ػ١ٕففخ اٌجؾففش

اٌؼٛاِفً اٌزفٟ رغفبػذ ففٟ إؽفذاس أصفش  ِفٓ أففشاد ػ١ٕفخ اٌجؾفش اْ %(12اٌزىشاس، ثبٌّمبثً أشفبس )

%( ِٓ أفشاد ٧ٌ6.5ػ٩ْ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٟ٘ اٌززو١ش ِٓ فزشح اٌٝ اخشٜ، فٟ ؽ١ٓ أشبس )

اٌزٟ رغبػذ فٟ إؽذاس أصش ٧ٌػ٩ْ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٘فٟ ا٨عفزّشاس اٌؼٛاًِ  ػ١ٕخ اٌجؾش اْ

اٌؼٛاِفً اٌزفٟ رغفبػذ ففٟ إؽفذاس أصفش  %( ِٓ أفشاد ػ١ٕخ اٌجؾش ا5.5ْدْٚ أمطبع، ث١ّٕب أشبس )

  ٧ٌػ٩ْ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٟ٘ ا٨خزفبء صُ اٌظٙٛس.                       

اٌؼٛاًِ اٌزٟ فٟ رج١ٓ ٚعٛد فشٚق راد د٨ٌخ اؽظبئ١خ  Chi-Square Testsٚثئعشاء اخزجبس 

(، 112.0اٌّؾغٛثخ ) 2رغبػذ فٟ إؽذاس أصش ٧ٌػ٩ْ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ وب

( ٚدسعخ 2.25( ٟٚ٘ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ د٨ٌخ )0.40ٟٚ٘ أوجش ِٓ اٌم١ّخ اٌغذ١ٌٚخ )

 ١ٓ. أٞ أْ ٕ٘بن اخز٩فبد ٚاػؾخ ث١ٓ اٌّجؾٛصعلانالمفاجؤة فً الاٌٚظبٌؼ اعزغبثخ  (4ؽش٠خ )

 . ٚرؤشش ٌٕب ٘زٖ إٌز١غخ أْاٌؼٛاًِ اٌزٟ رغبػذ فٟ إؽذاس أصش ٧ٌػ٩ْ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خفٟ 
 رؼًّ إر ٌٍّؾزٜٛ، اٌزم١ٍذٞ إٌّؾ وغش فٟ رغُٙ اٌزٟ اٌفؼبٌّخ ا٨رظب١ٌخ ا٤دٚاد ِٓ رؼُذ اٌّفبعأح

 إدسان ِٓ ٠ض٠ذ ِّب ِزٛلؼخ، غ١ش طٛس أٚ أفىبس رمذ٠ُ خ٩ي ِٓ اٌّزٍم١خ أزجبٖ اعزضبسح ػٍٝ

 ػٕظشاً  ٠زؼّٓ اٌزٞ ا٦ػ٩ْ أْ اٌذساعبد ٚرظُٙش رزوش٘ب، فشص ٠ٚؼضص ا٦ػ١ٔ٩خ اٌشعبٌخ

 ً  اٌفئخ ٚخبطخ اٌّغزٙذفخ، اٌفئخ ٌذٜ ٚاٌّؼشفٟ اٌؼبؽفٟ ا٨٘زّبَ إصبسح ػٍٝ لذسح أوضش ٠ىْٛ ِفبعئب

 ِٓ ف١ؼُذ اٌزىشاس، أِب .إٌّط١خ ٚغ١ش ا٦ثذاػ١خ اٌشعبئً ِغ اٌؼبٌٟ ٙبثزفبػٍ رزغُ اٌزٟ اٌغبِؼ١خ

 ؽ٠ٍٛخ اٌزاوشح فٟ اٌّؼٍِٛبد رشع١خ فٟ ٠غبُ٘ ؽ١ش اٌزغ٠ٛمٟ، ا٨رظبي فٟ ا٤عبع١خ اٌّجبدا

 دسعخ رؼض٠ض ٚثبٌزبٌٟ ٌٙب اٌزؼشع اؽزّب١ٌخ ص٠بدح إٌٝ ا٦ػ١ٔ٩خ اٌشعبٌخ رىشاس ٠ٚؤدٞ اٌّذٜ،

 . اٌخذِخ أٚ ٌٍّٕزظ اٌزفؼ١ً أٚ اٌششائٟ اٌغٍٛن فٟ ٚاٌزأص١ش اٌززوش
 الطالبة الجامعٌة عندمدى مصدالٌة الإعلان التلفزٌونً -12

 ( ٠ج١ٓ ِذٜ ِظذال١خ ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض٠ٟٛٔ ػٕذ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ 12عذٚي )

النسبة  التكرار الاستجابات ت
 المئوٌة

درجة  المرتبة
 الحرٌة

مستوى  2لٌمة كا
 الجدولٌة لمحسوبةا الدلالة

 دالة 5.45 32.45 4 الخامسة %6.5 13 جٌدة جدا 1

 الثانٌة %22.5 45 جٌدة 2

 الأولى %33 66 متوسطة 3

 الثالثة %22 44 ضعٌفة 4

 الرابعة %16 32 ضعٌفة جدا 5

 - %122 222 المجموع
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ا٦ػفف٩ْ ِظففذال١خ ٠ففشْٚ أْ  بداٌطبٌجففبد اٌغبِؼ١فف%( ِففٓ 33( أْ )12ث١بٔففبد عففذٚي ) وشفففذ

ا٦ػففف٩ْ ِظفففذال١خ أْ  اٌطبٌجفففبد اٌغبِؼ١فففبد%( ِفففٓ 22.5، ث١ّٕفففب أشفففبس )ِزٛعفففطخاٌزٍفض٠فففٟٛٔ 

ا٦ػففف٩ْ ِظفففذال١خ أْ  اٌطبٌجفففبد اٌغبِؼ١فففبدِفففٓ  %(22، ثبٌّمبثفففً أشفففبس ) ع١فففذح اٌزٍفض٠فففٟٛٔ

ػففف٩ْ ا٦ِظففذال١خ أْ  اٌطبٌجففبد اٌغبِؼ١فففبدِفففٓ  %(16ػفففؼ١فخ، فففٟ ؽففف١ٓ أشففبس ) اٌزٍفض٠ففٟٛٔ

ا٦ػف٩ْ ِظفذال١خ أْ  اٌطبٌجفبد اٌغبِؼ١فبدِفٓ  %(6.5ػفؼ١فخ عفذا%، ث١ّٕفب أشفبس ) اٌزٍفض٠ٟٛٔ

  .ع١ذح عذاً  اٌزٍفض٠ٟٛٔ

ِذٜ ِظذال١خ فٟ رج١ٓ ٚعٛد فشٚق راد د٨ٌخ اؽظبئ١خ  Chi-Square Testsٚثئعشاء اخزجبس 

(، ٟٚ٘ أوجش 37.45خ )اٌّؾغٛث 2ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض٠ٟٛٔ ػٕذ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ وب

 (4( ٚدسعخ ؽش٠خ )2.25( ٟٚ٘ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ د٨ٌخ ).4..ِٓ اٌم١ّخ اٌغذ١ٌٚخ )

ِذٜ  اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد فٟ . أٞ أْ ٕ٘بن اخز٩فبد ٚاػؾخ ث١ٓمتوسطةٌٚظبٌؼ اعزغبثخ 

 ٌّغزٜٛ اٌغبِؼ١بد اٌطبٌجبد . ٚرؤشش ٌٕب ٘زٖ إٌز١غخ أٔزم١١ُِظذال١خ ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض٠ٟٛٔ

 دسعخ ٚعٛد إٌٝ ٠ش١ش ِّب ٚاٌغ١ذ، اٌّزٛعؾ اٌّغزٜٛ ث١ٓ رشاٚػ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ا٦ػ٩ٔبد ِظذال١خ

 .اٌّغزٙذفخ اٌفئخ ٌذٜ ا٦ػ٩ٔبد ٘زٖ فٟ اٌضمخ ِٓ ِمجٌٛخ

 أسباب تصدٌك الطالبة الجامعٌة للإعلانات التلفزٌونٌة-11
 (.222ْ= ). اٌزٍفض١ٔٛ٠خ أعجبة رظذ٠ك اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٧ٌػ٩ٔبد( ٠ج١ٓ 11عذٚي )

الوسط  موافك بدرجة العبارات ت
 المرجح

الانحراف 
 المعٌاري

الوزن 
 المئوي

 المرتبة المستوى

مح موافك
 اٌد

 معارض

 5 متوسط 22.62 2.215 2.33 31 51 124 ن تعرض ممٌزات السلع والخدمات 1

% 52 25 15 

تمدنا بمعلومات جدٌدة عن السلع و  2
 خدماتال

 6 مرتفع 13 645. 2.40 25 43 121 ن

% 64 21.5 14.5 

 5 مرتفع 15 593. 2.55 25 35 136 ن تزودنا بأفكار جدٌدة مبتكرة 3

% 61 15.5 12.5 

شهرة العلامة التجارٌة تؤثر على  4
 تصدٌمً للإعلان  

 3 مرتفع 15 668. 2.67 11 32 152 ن

% 26 15 5 

د مشاهٌر أو مؤثرٌن فً وجو 5
 الإعلان ٌجعلنً أصدله

 4 مرتفع 12 591. 2.61 22 34 144 ن

% 22 12 11 

 2 مرتفع 12.62 727. 2.42 34 41 111 ن تكرار الإعلان ٌرسّخ مصدالٌته لدي 6

% 55 24 12 

إخراج الإعلان الجٌد ٌؤثر على   2
 تصدٌمً له

 1 مرتفع 51.33 646. 2.24 14 24 162 ن

% 11 12 2 

الإعلان ٌحتوي على معلومات ممنعة  1
 وعلمٌة

 2 مرتفع 52.33 721. 2.21 16 26 151 ن

% 25 13 1 

5 
 

 1 مرتفع 25.33 668. 2.31 36 52 112 ن الإعلان ٌلامس مشاعري وعاطفتً

% 56 26 11 

 - مرتفع 14.62 664. 2.54 المجموع

٠زُ رٛػ١ؾٙب  أعجبة رظذ٠ك اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خأْ اٌغبثك ٠ٛػؼ اٌغذٚي 

 ٚفك ِب ٠أرٟ:

( 2.04ثبٌزشر١ت ا٤ٚي ثٛعؾ ِشعؼ ) (إخشاط ا٦ػ٩ْ اٌغ١ذ ٠ؤصش ػٍٝ رظذ٠مٟ ٌٗعبءد فئخ )

( ثبٌزشر١ت ا٦ػ٩ْ ٠ؾزٛٞ ػٍٝ ِؼٍِٛبد ِمٕؼخ ٚػ١ٍّخ%(، ١ٍ٠ٙب فئخ )1.33.ٚثٛصْ ِئٛٞ )

شٙشح اٌؼ٩ِخ اٌزغبس٠خ رؤصش %(، صُ فئخ )2.33.( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.01ثٛعؾ ِشعؼ )اٌضبٟٔ 

%(، ث١ّٕب .0( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.60( ثبٌزشر١ت اٌضبٌش ثٛعؾ ِشعؼ )ػٍٝ رظذ٠مٟ ٧ٌػ٩ْ

( ٚثٛصْ 2.33ثٛعؾ ِشعؼ ) اٌزبعغ( ثبٌزشر١ت رؼشع ١ِّضاد اٌغٍغ ٚاٌخذِبدعبءد فئخ )

 %(.00.60ِئٛٞ )
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ٌذسعخ أعجبة رظذ٠ك اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ أْ اٌّزٛعؾ اٌؼبَ ظ اٌغذٚي اٌغبثك ٚرىشف ٌٕب ٔزبئ

 %( ٚ٘ٛ ِغزٜٛ ِشرفغ.04.60(، ٚثٕغجخ ثٍغذ )2.54ثٍغ ) ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ

 ٧ٌػ٩ٔبد اٌغبِؼ١بد اٌطبٌجبد رظذ٠ك أْ ِذٜٚٔغزٕزظ ِٓ رؾ١ًٍ ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك 

 ا٦خشاط ٠غُٙ ؽ١ش ا٦ػ٩ْ، إخشاط عٛدح ِمذِزٙب فٟ ٠أرٟ ػٛاًِ، ثؼذح ٠زأصش اٌزٍفض١ٔٛ٠خ

 إٌزبئظ أظٙشد وّب اٌّزٍمٟ، ٌذٜ ا٦ػ١ٔ٩خ اٌشعبٌخ ِظذال١خ رؼض٠ض فٟ ثظش٠بً ٚاٌغبرة إٌّٟٙ

 ِٓ رؼضص اٌزٟ اٌّّٙخ اٌؼٛاًِ ِٓ ٠ؼُذ ػ١ٍّخ ثأدٌخ ِٚذػِٛخ ِمٕؼخ ٌّؼٍِٛبد ا٦ػ٩ْ رؼ١ّٓ أْ

 ػب٩ًِ  رّضً اٌزغبس٠خ اٌؼ٩ِخ شٙشح أْ رج١ّٓ رٌه، إٌٝ ػبفخثب٦ اٌطبٌجبد، ٌذٜ ا٦ػ٩ْ ِٛصٛل١خ

 رؤصش ثبٌؼ٩ِخ اٌّغجمخ اٌضمخ إْ إر ا٦ػ٩ْ، رظذ٠ك ٔؾٛ اٌطبٌجبد ارغب٘بد رشى١ً فٟ ِؤصشًا

 ػشع ػٍٝ فمؾ رشوض اٌزٟ ا٦ػ٩ٔبد عغٍّذ اٌّمبثً، فٟ اٌزغ٠ٛم١خ، اٌشعبٌخ رمجًّ فٟ إ٠غبث١بً

 ػٍٝ اٌزأص١ش فٟ فبػ١ٍزٙب ػؼف إٌٝ ٠ش١ش ِب اٌزظذ٠ك، ِغز٠ٛبد أدٔٝ ٚاٌخذِبد اٌغٍغ ١ِّضاد

 .اٌّغزٙذف اٌغّٙٛس ٘زا

 اسباب عدم تصدٌك الطالبة الجامعٌة للإعلانات التلفزٌونٌة-12
 (.222ْ= ). اعجبة ػذَ رظذ٠ك اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ( ٠ج١ٓ 12عذٚي )

الوسط  موافك بدرجة العبارات ت
 المرجح

لانحراف ا
 المعٌاري

الوزن 
 المئوي

 المرتبة المستوى

 معارض محاٌد موافك

 5 متوسط 22.62 517. 2.33 32 55 124 ن تعرض معلومات غٌر صحٌحة 1

% 52 25.5 11.5 

 6 مرتفع 13.33 689. 2.5 21 44 121 ن الأدبٌةتسًء الى المٌم و المثل  2

% 64 22 14 

 1 مرتفع 12 806. 2.4 32 56 112 ن ا على دخل الفردتشكل عبئ 3

% 56 21 16 

الإعلانات التلفزٌونٌة تبالغ فً  4
 عرض المنتج

 1 مرتفع 52 766. 2.26 13 22 165 ن

% 12.5 11 6.5 

أعتمد أن المشاهٌر فً الإعلانات لا  5
 ٌستخدمون المنتجات فعلاا 

 5 مرتفع 15.62 682. 2.52 24 31 131 ن

% 65 15 12 

لا أثك فً الإعلانات لأنها تهدف فمط  6
 للربح

 2 مرتفع 51 558. 2.23 15 24 161 ن

% 12.5 12 2.5 

لا ألتنع بالإعلانات لأنها لا تظُهر  2
 الآثار الجانبٌة أو العٌوب

 3 مرتفع 15.33 791. 2.61 11 21 154 ن

% 22 14 5 

عض الإعلانات لا تحترم أشعر أن ب 1
 عملٌة المشاهد

 4 مرتفع 12.33 863. 2.62 21 34 145 ن

% 22.5 12 12.5 

5 
 

أعتمد أن المعلنٌن ٌستهدفون النساء 
 بشكل مبالغ فٌه

 2 مرتفع 11.33 602. 2.44 32 52 111 ن

% 55 26 15 

 - مرتفع 15.33 697. 2.56 المجموع

٠زُ  اعجبة ػذَ رظذ٠ك اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خأْ ٠ٛػؼ اٌغذٚي اٌغبثك 

 رٛػ١ؾٙب ٚفك ِب ٠أرٟ:

( 2.06ثبٌزشر١ت ا٤ٚي ثٛعؾ ِشعؼ ) (ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ رجبٌغ فٟ ػشع إٌّزظعبءد فئخ )

( ثبٌزشر١ت اٌضبٟٔ ٨ أصك فٟ ا٦ػ٩ٔبد ٤ٔٙب رٙذف فمؾ ٌٍشثؼ%(، ١ٍ٠ٙب فئخ )2.ٚثٛصْ ِئٛٞ )

٨ ألزٕغ ثب٦ػ٩ٔبد ٤ٔٙب ٨ رظُٙش ا٢صبس %(، صُ فئخ )1.( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.03ٛعؾ ِشعؼ )ث

%(، ث١ّٕب 33..0( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.60( ثبٌزشر١ت اٌضبٌش ثٛعؾ ِشعؼ )اٌغبٔج١خ أٚ اٌؼ١ٛة

( ٚثٛصْ 2.33ثٛعؾ ِشعؼ ) اٌزبعغ( ثبٌزشر١ت رؼشع ِؼٍِٛبد غ١ش طؾ١ؾخعبءد فئخ )

 %(.00.60ِئٛٞ )

ٌذسعخ اعجبة ػذَ رظذ٠ك اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ أْ اٌّزٛعؾ اٌؼبَ ف ٌٕب ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك ٚرىش

 %( ٚ٘ٛ ِغزٜٛ ِشرفغ.05.33(، ٚثٕغجخ ثٍغذ )2.56ثٍغ ) ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ
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 ا٦ػ٩ٔبد فٟ ٠ضمٓ ٨ اٌطبٌجبد ِٓ وج١شاً  أْ ػذداً ٚٔغزٕزظ ِٓ رؾ١ًٍ ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك 

 دْٚ اٌزغبسٞ، اٌشثؼ ٘ٛ ا٦ػ٩ٔبد ٘زٖ ِٓ ا٤عبعٟ اٌٙذف ثأْ ٨ػزمبد٘ٓ أظشً  اٌزٍفض١ٔٛ٠خ

 ػؼف فٟ عبّ٘ذ اٌزٟ ا٤خشٜ اٌؼٛاًِ اٌّؼٍِٛبد، ِٚٓ رمذ٠ُ فٟ اٌذلخ أٚ ٥ٌِبٔخ ِشاػبح

 اٌّؾزٍّخ اٌؼ١ٛة أٚ اٌغبٔج١خ ثب٢صبس اٌّزؼٍمخ اٌّؼٍِٛبد غ١بة اٌطبٌجبد، ٌذٜ ا٦ػ٩ٔبد ِظذال١خ

 ثبٌزوش اٌغذ٠ش اٌشفبف١خ، ِٚٓ إٌٝ ٠ٚفزمش ِزٛاصْ غ١ش ا٦ػ٩ٟٔ اٌّؾزٜٛ ٠غؼً ِب ٚ٘ٛ ٌٍّٕزظ،

 ألً عبءد طؾ١ؾخ غ١ش ِؼٍِٛبد رزؼّٓ ا٦ػ٩ٔبد أْ إٌٝ أششْ ا٩ٌرٟ اٌطبٌجبد ٔغجخ أْ

 ٠فٛق ا٦ػ٩ٔبد ٚساء ٚاٌذٚافغ إٌٛا٠ب فٟ اٌزشى١ه أْ إٌٝ ٠ش١ش ِب ا٤عجبة، ثجبلٟ ِمبسٔخً 

 .رارٙب ؼٍِٛبداٌّ دلخ فٟ اٌزشى١ه

 مدى التأثٌر الإٌجابً للإعلانات التلفزٌونٌة على الطالبة الجامعٌة-13

 مدى التأثٌر الإٌجابً للإعلانات التلفزٌونٌة على الطالبة الجامعٌة( ٌبٌن 13جدول )

انُسجخ  انزكشاس الاسزجبثبد د

 انًئىَخ

دسجخ  انًشرجخ

 انذشَخ

يسزىي  0لًُخ كب

 نجذونُخا انًذسىثخ انذلانخ

 دانخ 5.11 45.45 0 3 %11 31 لوي جداا  1

 0 %05.5 51 لوي 0

 1 %55.5 111 متوسط 3

 - %122 022 انًجًىع

اٌزففأص١ش ا٠٦غففبثٟ ٠ففشْٚ أْ %( ِففٓ اٌطبٌجففبد اٌغبِؼ١ففبد 55.5( أْ )13وشفففذ ث١بٔففبد عففذٚي )

%( ِفففٓ اٌطبٌجفففبد 25.5أشفففبس )٧ٌػ٩ٔفففبد اٌزٍفض١ٔٛ٠فففخ ػٍفففٝ اٌطبٌجفففخ اٌغبِؼ١فففخ ِزٛعفففؾ، ث١ّٕفففب 

لفٛٞ، ثبٌّمبثفً  اٌزأص١ش ا٠٦غبثٟ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجفخ اٌغبِؼ١فخ٠شْٚ أْ اٌغبِؼ١بد 

اٌزففأص١ش ا٠٦غففبثٟ ٧ٌػ٩ٔففبد اٌزٍفض١ٔٛ٠ففخ ػٍففٝ ٠ففشْٚ أْ ِففٓ اٌطبٌجففبد اٌغبِؼ١ففبد  %(.1أشففبس )

 . اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ لٛٞ عذاً 

مدى التؤثٌر فٟ رج١ٓ ٚعٛد فشٚق راد د٨ٌخ اؽظبئ١خ  Chi-Square Testsٚثئعشاء اخزجبس 
(، 45.40اٌّؾغٛثخ ) 2ؽ١ش ثٍغذ ل١ّخ وب الإٌجابً للإعلانات التلفزٌونٌة على الطالبة الجامعٌة

( ٚدسعخ 2.25( ٟٚ٘ داٌخ اؽظبئ١ب ػٕذ ِغزٜٛ د٨ٌخ )...5ٟٚ٘ أوجش ِٓ اٌم١ّخ اٌغذ١ٌٚخ )

 اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد فٟ أْ ٕ٘بن اخز٩فبد ٚاػؾخ ث١ٓ. أٞ ِزٛعؾٌٚظبٌؼ اعزغبثخ  (2ؽش٠خ )

أْ . ٚرؤشش ٌٕب ٘زٖ إٌز١غخ مدى التؤثٌر الإٌجابً للإعلانات التلفزٌونٌة على الطالبة الجامعٌة

اٌزأص١ش ا٠٦غبثٟ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ٠زشاٚػ ث١ٓ ِغزٜٛ ِزٛعؾ 

غبثخ ٍِّٛعخ ِٓ لجٍٙٓ رغبٖ اٌشعبئً اٌزغ٠ٛم١خ ِٚغزٜٛ لٛٞ، ِّب ٠ذي ػٍٝ ٚعٛد اعز

 اٌّؼشٚػخ ػجش ٘زٖ اٌٛع١ٍخ ا٦ػ١ِ٩خ.
 اسجبة انزأصُش الإَجبثٍ نلإػلاَبد انزهفضَىَُخ ػهً انطبنجخ انجبيؼُخ-14

 ( ٠ج١ٓ اعجبة اٌزأص١ش ا٠٦غبثٟ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ14عذٚي )

ط الوس الاستجابات العبارات ت
 المرجح

الانحراف 
 المعٌاري

الوزن 
 المئوي

 المرتبة المستوى

معار محاٌد موافك
 ض

 1 مرتفع 12 769. 2.4 32 56 112 ن حمٌمٌة و تلبً حاجاتً ةتمدٌم فائد 1

% 56 21 16 

 5 مرتفع 15.62 543. 2.57 22 42 136 ن لا تتعارض مع الذوق العام 2

% 61 21 11 

 تؤثر على لٌمً الاجتماعٌة ومثلً لا 3
 الأدبٌة

 4 مرتفع 12 732. 2.61 22 31 142 ن

% 21 15 12 

 2 مرتفع 12.33 954. 2.47 21 52 122 ن تساعد على تغٌر سلوكً الى الافضل 4

% 61 25 14 

 5 مرتفع 25.62 808. 2.30 32 62 121 ن استفٌد منها فً ترشٌد مصروفاتً 5
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% 54 31 15 

تزودنً الإعلانات التلفزٌونٌة  6
بمعلومات عن منتجات مفٌدة لطالبات 

 الجامعة

  مرتفع 51 676. 2.23 12 32 151 ن
1 % 25 15 6 

ساعدتنً بعض الإعلانات فً تحسٌن  2
 اختٌاراتً الشرائٌة

 2 مرتفع 52 763. 2.2 14 32 154 ن

% 22 16 2 

علانات التلفزٌونٌة تعزز أشعر أن الإ 1
 وعًٌ الاستهلاكً والنمدي

 6 مرتفع 14.62 544. 2.54 24 44 132 ن

% 66 22 12 

5 
 

تعزز الإعلانات من فهمً لمٌم 
 المجتمع والثمافة المحلٌة

 3 مرتفع 15 959. 2.62 16 34 152 ن

% 25 12 1 

 - مرتفع 15.33 750. 2.56 المجموع

٠زُ  اعجبة اٌزأص١ش ا٠٦غبثٟ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خأْ ي اٌغبثك ٠ٛػؼ اٌغذٚ

 رٛػ١ؾٙب ٚفك ِب ٠أرٟ:

 (رضٚدٟٔ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ثّؼٍِٛبد ػٓ ِٕزغبد ِف١ذح ٌطبٌجبد اٌغبِؼخعبءد فئخ )

 عبػذرٕٟ ثؼغ%(، ١ٍ٠ٙب فئخ )1.( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.03ثبٌزشر١ت ا٤ٚي ثٛعؾ ِشعؼ )

( ٚثٛصْ ِئٛٞ 2.0( ثبٌزشر١ت اٌضبٟٔ ثٛعؾ ِشعؼ )ا٦ػ٩ٔبد فٟ رؾغ١ٓ اخز١بسارٟ اٌششائ١خ

( ثبٌزشر١ت اٌضبٌش ثٛعؾ رؼضص ا٦ػ٩ٔبد ِٓ فّٟٙ ٌم١ُ اٌّغزّغ ٚاٌضمبفخ اٌّؾ١ٍخ%(، صُ فئخ )2.)

( اعزف١ذ ِٕٙب فٟ رشش١ذ ِظشٚفبرٟ%(، ث١ّٕب عبءد فئخ ).0( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.60ِشعؼ )

 %(.60..0( ٚثٛصْ ِئٛٞ ).2.3ثٛعؾ ِشعؼ ) اٌزبعغ١ت ثبٌزشر

ٌذسعخ اعجبة اٌزأص١ش ا٠٦غبثٟ ٧ٌػ٩ٔبد أْ اٌّزٛعؾ اٌؼبَ ٚرىشف ٌٕب ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك 

 %( ٚ٘ٛ ِغزٜٛ ِشرفغ.05.33(، ٚثٕغجخ ثٍغذ )2.56ثٍغ ) اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ

 ٧ٌػ٩ٔبد ا٠٦غبثٟ ٌٍزأص١ش اٌشئ١غخ ا٤عجبة أْٚٔغزٕزظ ِٓ رؾ١ًٍ ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك 

 رٛفش ا٦ػ٩ٔبد ٘زٖ أْ أثشص٘ب ِٓ ػٛاًِ، ػذح إٌٝ اٌغبِؼ١بد رؼُضٜ اٌطبٌجبد ػٍٝ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ

 ٠غُٙ ِّب اٌّؼ١ش١خ، أٚ ا٤وبد١ّ٠خ ثبؽز١بعبرٙٓ طٍخ راد رىْٛ لذ ٚخذِبد ِٕزغبد ػٓ ِؼٍِٛبد

 ارخبر ػ١ٍّخ رؾغ١ٓ فٟ ا٦ػ٩ٔبد ثؼغ رغُبػذ ّبو ٌذ٠ٙٓ، ا٨عز٩ٙوٟ اٌٛػٟ ِغزٜٛ سفغ فٟ

 رٍؼت رٌه، ػٍٝ ػ٩ٚح ِف١ذح، رغ٠ٛم١خ ِٚمبسٔبد ِزؼذدح ثذائً رمذ٠ُ خ٩ي ِٓ اٌششائٟ اٌمشاس

 ِّب اٌّغزّغ، فٟ اٌغبئذح ٚاٌضمبف١خ ا٨عزّبػ١خ ٌٍم١ُ اٌطبٌجبد إدسان رؼض٠ض فٟ دٚسًا ا٦ػ٩ٔبد

 أْ إٌٝ أششْ اٌٍٛارٟ اٌطبٌجبد فئخ أْ ثبٌزوش اٌغذ٠ش ِٚٓ ٌذ٠ٙٓ، اٌضمبفٟ اٌؾظ ر١ّٕخ فٟ ٠غُٙ

 اٌغبٔت ػؼف إٌٝ ٠ش١ش لذ ِّب ِؾذٚدح، وبٔذ ٔفمبرٙٓ رشش١ذ فٟ رغُُٙ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ا٦ػ٩ٔبد

 .اٌّغبي ٘زا فٟ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٛػٛٞ
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 ؟ٌنطالبة الجامعٌالمساوئ الإعلان التلفزٌونٌة على ما -15

 (.222ْ= ). ١ٓاٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١ِغبٚا ا٦ػ٩ْ ( ٠ج١ٓ 15عذٚي )

الوسط  موافك بدرجة العبارات ت
 المرجح

الانحراف 
 المعٌاري

الوزن 
 المئوي

 المرتبة المستوى

 معارض محاٌد موافك

إسراف التصادي وتبذٌر للموارد  1
 المتاحة

 3 مرتفع 16.33 722. 2.55 12 41 135 ن

% 62.5 24 1.5 

ضعاف لدرة الأفراد على الادخار إ 2
 والاستثمار

 6 مرتفع 11.62 667. 2.45 26 51 116 ن

% 51 25 13 

اربان لشؤون الأفراد المالٌة مما  3
 ٌسبب المشاكل الاجتماعٌة

 5 مرتفع 13.33 731. 2.5 22 56 122 ن

% 61 21 11 

الارتفاع فً تكالٌف الإعلان ٌزٌد من  4
 عة والخدماتلٌمة السل

 2 مرتفع 11.33 935. 2.65 14 41 145 ن

% 22.5 22.5 2 

افتماره الآداب المهنة وخالف التمالٌد  5
 والعادات السائدة

 1 مرتفع 25.62 824. 2.35 32 62 121 ن

% 54 31 15 

الإعلان ٌحد من حرٌة الفرد فً  6
 الاختبار والتفضٌل

 5 مرتفع 26.62 631. 2.3 32 66 122 ن

% 51 33 16 

تضلٌل الجمهور من خلال وعود  2
 خٌالٌة ومغرٌات غٌر موثولة

 1 مرتفع 52.62 838. 2.22 12 32 156 ن

% 21 16 6 

التحفٌز على الشراء السرٌع دون  1
 تفكٌر

 4 مرتفع 14.62 575. 2.54 22 52 121 ن

% 64 26 12 

5 
 

 2 مرتفع 12.62 713. 2.42 21 62 112 ن ل فً الإعلاناتسوء استخدام الأطفا

% 56 32 14 

 - مرتفع 13.62 737. 2.51 المجموع

٠زُ رٛػ١ؾٙب  بداٌغبِؼ١ بدِغبٚا ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌطبٌجأْ ٠ٛػؼ اٌغذٚي اٌغبثك 

 ٚفك ِب ٠أرٟ:

ثبٌزشر١ت ا٤ٚي  (ِٛصٛلخرؼ١ًٍ اٌغّٙٛس ِٓ خ٩ي ٚػٛد خ١ب١ٌخ ِٚغش٠بد غ١ش عبءد فئخ )

ا٨سرفبع فٟ رىب١ٌف ا٦ػ٩ْ ٠ض٠ذ %(، ١ٍ٠ٙب فئخ )2.60.( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.02ثٛعؾ ِشعؼ )

%(، صُ 00.33( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.65( ثبٌزشر١ت اٌضبٟٔ ثٛعؾ ِشعؼ )ِٓ ل١ّخ اٌغٍؼخ ٚاٌخذِبد

( ٚثٛصْ .2.5( ثبٌزشر١ت اٌضبٌش ثٛعؾ ِشعؼ )إعشاف الزظبدٞ ٚرجز٠ش ٌٍّٛاسد اٌّزبؽخفئخ )

( ا٦ػ٩ْ ٠ؾذ ِٓ ؽش٠خ اٌفشد فٟ ا٨خزجبس ٚاٌزفؼ١ً%(، ث١ّٕب عبءد فئخ )06.33ِئٛٞ )

 %(.06.60( ٚثٛصْ ِئٛٞ )2.3ثٛعؾ ِشعؼ ) اٌزبعغثبٌزشر١ت 

ٌذسعخ ِغبٚا ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ أْ اٌّزٛعؾ اٌؼبَ ٚرىشف ٌٕب ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك 

 .%( ٚ٘ٛ ِغزٜٛ ِشرفغ03.60، ٚثٕغجخ ثٍغذ )(2.51ثٍغ ) بداٌغبِؼ١ بداٌطبٌج

 فٟ اٌّؤصشح اٌٛعبئً ِٓ رؼُذ اٌزٍفض١ٔٛ٠خ أْ ا٦ػ٩ٔبدٚٔغزٕزظ ِٓ رؾ١ًٍ ٔزبئظ اٌغذٚي اٌغبثك 

 اٌطبٌجبد فئخ ػٍٝ ع١ّب ٨ اٌغٍج١خ، ا٢صبس ِٓ اٌؼذ٠ذ ٌٙب أْ إ٨ اٌّغزٍٙه، ٚعٍٛن رٛعٙبد رشى١ً

 خ١ب١ٌخ ٚػٛد رمذ٠ُ خ٩ي ِٓ اٌغّٙٛس رؼ١ًٍ فٟ اٌّغبٚا ٘زٖ أثشص رزّضً إر اٌغبِؼ١بد،

 ِذسٚعخ، غ١ش ششائ١خ لشاساد ٚارخبر اٌّغزٍٙىبد أخذاع إٌٝ ٠ؤدٞ ِّب ٚالؼ١خ، غ١ش ِٚغش٠بد

ً  ٠ٕؼىظ ا٦ػ٩ٔبد رىب١ٌف اسرفبع أْ وّب ً ؽ١ش ٚاٌخذِبد، اٌغٍغ أعؼبس ػٍٝ عٍجب ّّ  ٘زٖ رؾُ

 اٌذخً رٚاد اٌطبٌجبد ػٍٝ اٌّب١ٌخ ا٤ػجبء ِٓ ٠ض٠ذ اٌزٞ ا٤ِش إٌٙبئٟ، ٌٍّغزٍٙه اٌزىب١ٌف

 ا٨لزظبدٞ ٚاٌزجز٠ش ا٨عز٩ٙو١خ إٌضػخ رشغ١غ فٟ ا٦ػ٩ٔبد رغُُٙ رٌه، إٌٝ إػبفخ اٌّؾذٚد،

 اٌّزبؽخ، اٌّٛاسد ٘ذس إٌٝ ٠ؤدٞ ِّب ػشٚس٠خ، رىْٛ ٨ لذ ِٕزغبد ششاء ػٍٝ اٌؾش خ٩ي ِٓ

ً  ثبٌزوش اٌغذ٠ش ِٚٓ  رٛعّٗ إر اٌمشاس، ارخبر فٟ اٌفشد ؽش٠خ ػٍٝ رؤصش لذ ا٦ػ٩ٔبد وضبفخ أْ أ٠ؼب

 ِب ٚ٘ٛ اٌفؼ١ٍخ، ا٨ؽز١بعبد إٌٝ ٨ اٌزش٠ٚغ١خ، اٌشعبئً إٌٝ اعزٕبداً  ٚرفؼ٩١رٗ اٌّغزٍٙه خ١بساد

 .ا٨خز١بس فٟ اٌشخظ١خ ٌٍؾش٠خ رم١١ذاً  ٠ؼُذ
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 نًالسلع والخدمات التً ترغب الطالبة الجامعٌة فً مشاهدتها فً الإعلان التلفزٌو-16
السلع والخدمات التً ترغب الطالبة الجامعٌة فً مشاهدتها فً الإعلان  ( ٌبٌن16جدول )

 التلفزٌونً

 المرتبة المئوٌةالنسبة  التكرار السلعة و الخدمات 

 السادسة %6.21 22 السلع الصناعٌة 1

 الرابعة %12.31 31 الأدوات الكهربائٌة و الالكترونٌة 2

 السابعة %5.15 15 العصائر و المشروبات 3

 الأولى %24.55 52 الازٌاء 4

 الخامسة %2.12 26 السٌارات 5

 الثانٌة %13.11 41 العطور 6

 التاسعة %3.55 13 المنظفات 2

 الرابعة %12.31 31 الموارد الغذائٌة 1

 الثالثة %11.41 42 خدمات السٌاحة 5

 الثامنة %4.52 11 خدمات حكومٌة 12

 العاشرة %3.21 12 أخرى أذكرها 11

366 المجموع 
() 122*% - 

السلع والخدمات التً ترغب الطالبة الجامعٌة فً ب( والخاصة 16كهفت نتائج الجدول )
( 02مهاهدتها فً الإعلان التلفزٌونً ، وتبٌن أن فئة )الازٌاء( حلت بالمرتبة الأولى بوالع )

( تكرارا ً، تلتها فئة )العطور( فً 366%(، من مجموع )24.50تكرارا ً وبنسبة مئوٌة لدرها )
%(، بٌنما جاءت فئة )خدمات 13.11( تكرارا ً ونسبة بلغت )40المرتبة الثانٌة وسجلت )

%(، فً حٌن جاءت فئة 11.40( تكرارا ً ونسبة )42السٌاحة( فً المرتبة الثالثة وحممت )
( تكرارا 30بعة محممة )الموارد الغذائٌة( بالمرتبة الرا، )الأدوات الكهربائٌة و الالكترونٌة

( تكرارا ً 26%(، لتؤتً فئة )السٌارات( بالمرتبة الخامسة بوالع )12.30ونسبة مئوٌة بلغت )
( 22%(، أما فئة )السلع الصناعٌة( فمد حلت بالمرتبة السادسة وحصلت على )7.12ونسبة )

لسابعة وسجلت %(، تلتها فئة )العصائر و المهروبات( بالمرتبة ا6.21تكرارا ً ونسبة بلغت )
%(، فً حٌن جاءت فئة )خدمات حكومٌة( بالمرتبة الثامنة وسجلت 5.10( تكرارا ً ونسبة )10)
%(، بٌنما جاءت فئة )المنظفات( بالمرتبة التاسعة 4.02( تكرارا ً ونسبة مئوٌة بلغت )10)

%(، واخٌرا جاءت فئة )أخرى أذكرها( 3.55( تكرارا ً ونسبة مئوٌة بلغت )13محممة )
 %(.3.20( تكرارا ً ونسبة مئوٌة بلغت )12رتبة الاخٌرة وسجلت )بالم

( ٌوضح السلع والخدمات التً ترغب الطالبة مهاهدة الإعلانات التلفزٌونٌة 17)الجدول رلم 
%، تلا ذلن العطور فً المرتبة الثانٌة 45حٌث جاءت الأزٌاء فً المرتبة الأولى بنسبة ، عنها

والأدوات الكهربائٌة بالتساوي ما نسبته الثة جاءت المواد الغذائٌة %، ثم فً المرتبة الث24بنسبة 
بالمرتبة  تلا السٌاراتثم  ، رابعةفً المرتبة الو% 21خدمات السٌاحٌة بنسبة %، ثم ال10

ثم العصائر ،  سادسةفً المرتبة الو ، %11% ، فالسلع الصناعٌة بنسبة 13بنسبة الخامسة و
بنسبة  لبل الأخٌرة% ، والمنظفات جاءت فً المرتبة 0بنسبة  الخدمات الحكومٌةوالمهروبات و

% الملاحظ أن الفتاة ترغب 6% . وأخٌرا ً للسلع والخدمات التً لم تذكر فً السإال بنسبة  6.5
فً مهاهدة الأزٌاء والعطور والمواد الغذائٌة بهكل أكبر من غٌرها من السلع، وهذا ٌعتبر أمرا ً 

  .تركز علٌها كونها من الأهٌاء التً تخص طبٌعتها الأنثوٌة طبٌعٌا ً بالنسبة للفتاة أن

                                                           

)( َزضخ اٌ ػذد انزكشاساد َجهغ )وَشجغ سجت اسرفبع ػذد 022(، ثًُُب دجى ػُُخ انجذش هٍ )366 ،)

 ثخ ػهً هزا انسؤال كبَذ رسًخ ثبخزُبس أكضش يٍ ثذَم.انزكشاساد كىٌ الإجب
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أوضح البحث أن الطابع  (،2225وتختلف نتٌجة هذا البحث مع دراسة )عرفات حامد عبد 
فً حٌن هذا البحث كان تركٌز الفتاة على  الصحً والخدمً فً أولوٌات المهاهدة لدٌهن،

 مهاهدة الأزٌاء والعطور.

 ً تؤثر فً الطالبة الجامعٌةعناصر الإعلان الت-12
 عناصر الإعلان التً تؤثر فً الطالبة الجامعٌة( ٌبٌن 12جدول )

النسبة  التكرار العناصر الاعلانٌة المؤثرة ت
 المئوٌة

 المرتبة

 الثانٌة %21.23 22 جمال الاخراج و التصمٌم 1

 الخامسة %6.21 22 جمال النص 2

 السادسة %5.55 11 جمال الالوان 3

 الثالثة %14.25 46 مال المنظر و الخلفٌاتج 4

 الأولى %25.21 13 الإلناعٌةامكانات  5

 الرابعة %12.11 35 الموسٌمى المصاحبة 6

 الثالثة %14.25 46 التمثٌل 2

300 المجموع
() 161*% - 

 
عناصر الإعلان التً تإثر فً الطالبة الجامعٌة ، وتبٌن ب( والخاصة 17كهفت نتائج الجدول )

( تكرارا ً وبنسبة مئوٌة لدرها 03أن فئة )امكانات الإلناعٌة( حلت بالمرتبة الأولى بوالع )
( تكرارا ً، تلتها فئة )جمال الاخراج و التصمٌم( فً المرتبة 322%(، من مجموع )25.70)

%(، بٌنما جاءت فئة )جمال المنظر و 21.73( تكرارا ً ونسبة بلغت )72الثانٌة وسجلت )
%(، فً حٌن جاءت 14.20( تكرارا ً ونسبة )46مثٌل( فً المرتبة الثالثة وحممت )الت ،الخلفٌات

( تكرارا ونسبة مئوٌة بلغت 30فئة )الموسٌمى المصاحبة( بالمرتبة الرابعة محممة )
%(، 6.21( تكرارا ً ونسبة )22%(، لتؤتً فئة )جمال النص( بالمرتبة الخامسة بوالع )12.11)

( تكرارا ً ونسبة بلغت 10لوان( بالمرتبة الاخٌرة وسجلت )واخٌرا جاءت فئة )جمال الا
(5.50)%. 

 اجابة(نتٌجة اختٌار المبحوثات لأكثر من  المئوٌةحجم العٌنة والنسبة  *)زٌادة
( ٌبٌن أهم العناصر التً تإثر على الطالبة الجامعٌة فً الإعلان التلفزٌونً؛ 17)الجدول رلم 

 %،41.5هً من أكثر العناصر التً تإثر علٌها بنسبة لناعٌة للإعلان جاءت الإمكانات الا
ثم جاءت بالمرتبة الثالثة كل من  %،35بنسبة والتصمٌم جمال الإخراج  وجاءت بالمرتبة الثانٌة

بالمرتبة %، ثم الموسٌمى المصاحبة 23بنسبة ، والتمثٌل جمال المنظر والخلفٌاتعناصر 
%. 0بنسبة  لألوان%، وأخٌرا ً جمال ا12سبة بن النصجمال وتلا ذلن %، 10.5بنسبة الرابعة 

بما تمدمه الإعلانات، وهذا ٌعزز نتائج البحث فً متوسط  حاول ان تمتنعفالطالبة الجامعٌة ت
 مصدالٌة الفتاة المهاهدة للإعلانات التلفزٌونٌة، وعدم ثمتها فً المعلومات التً تمدمها. 

 
 
 
 
 
 

                                                           

)( َزضخ اٌ ػذد انزكشاساد َجهغ )وَشجغ سجت اسرفبع ػذد 022(، ثًُُب دجى ػُُخ انجذش هٍ )300 ،)

 انزكشاساد كىٌ الإجبثخ ػهً هزا انسؤال كبَذ رسًخ ثبخزُبس أكضش يٍ ثذَم.



 

 

296 

 ى الطالبة الجامعٌةالمؤثرات النفسٌة التً تؤثر بها الإعلانات عل-11
 .المؤثرات النفسٌة التً تؤثر بها الإعلانات على الطالبة الجامعٌة( ٌبٌن 11جدول )

 المرتبة المئوٌةالنسبة  التكرار المؤثرات النفسٌة ت

 الأولى %32.11 56 جذب الانتباه 1

 الثالثة %16.12 42 اثارة الاهتمام 2

 السادسة %3.22 11 الاستجابة الحركٌة 3

 الرابعة %11.64 34 خلك الرغبة 4

 الثانٌة %25.45 16 الالناع 5

 الخامسة %6.16 11 التثبٌت بالذاكرة 6

010 المجموع 
() 146*% - 

 
( والخاصة بالمإثرات النفسٌة التً تإثر بها الإعلانات على الطالبة 10كهفت نتائج الجدول )

( تكرارا ً وبنسبة مئوٌة 06تبة الأولى بوالع )الجامعٌة ، وتبٌن أن فئة )جذب الانتباه( حلت بالمر
( تكرارا ً، تلتها فئة )الالناع( فً المرتبة الثانٌة وسجلت 202%(، من مجموع )32.00لدرها )

%(، بٌنما جاءت فئة )اثارة الاهتمام( فً المرتبة الثالثة 20.45( تكرارا ً ونسبة بلغت )06)
اءت فئة )خلك الرغبة( بالمرتبة الرابعة %(، فً حٌن ج16.12( تكرارا ً ونسبة )47وحممت )
%(، لتؤتً فئة )التثبٌت بالذاكرة( بالمرتبة 11.64( تكرارا ونسبة مئوٌة بلغت )34محممة )

%(، واخٌرا جاءت فئة )الاستجابة الحركٌة( 6.16( تكرارا ً ونسبة )10الخامسة بوالع )
 %(.3.77( تكرارا ً ونسبة بلغت )11بالمرتبة الاخٌرة وسجلت )

المإثرات النفسٌة التً تإثر بها الإعلانات التلفزٌونٌة على الطالبة  (10)بٌن نتائج الجدول رلم ت
%، تلا ذلن أن 40الجامعٌة حٌث من أكثر المإثرات النفسٌة هو جذب انتباه الفتاة بنسبة 

ند %، ثم كونها تعمل على إثارة الاهتمام ع43الإعلانات التلفزٌونٌة تعمل على إلناعها بنسبة 
%، ثم أنها تعمل على تثبٌت الذاكرة 17الرغبة بنسبة  ثم خلك%، 23.5الطالبة الجامعٌة بنسبة 

%. وٌفسر ذلن أن من أهم 5.5%. وأخٌرا ً فً الاستجابة الحركٌة عند الفتاة بنسبة 0بنسبة 
وظائف الإعلان هو العمل على جذب انتباه المهاهدٌن من خلال الهكل الترفٌهً الجذاب وتؤثٌر 

 المعلومات على الطالبة الجامعٌة. 
 العوامل الاجتماعٌة التً تؤثر فً النشاط الإعلانً للطالبة الجامعٌة-21

 .لعوامل الاجتماعٌة التً تؤثر فً النشاط الإعلانً للطالبة الجامعٌة( ٌبٌن 15جدول )

 المرتبة المئوٌةالنسبة  التكرار العوامل الاجتماعٌة ت

 لىالأو %21.62 15 الدخل 1

 الثانٌة %22.22 66 طبٌعة العمل 2

 الرابعة %12.25 31 العمر 3

 الثالثة %15.12 55 المكانة الاجتماعٌة 4

 السادسة %2.22 21 الوظٌفة 5

 الخامسة %5.43 21 المهنة 6

011 المجموع
() 141.5*% - 

                                                           

)( َزضخ اٌ ػذد انزكشاساد َجهغ )(، وَشجغ سجت اسرفبع ػذد 022ػُُخ انجذش هٍ ) (، ثًُُب دجى010

 انزكشاساد كىٌ الإجبثخ ػهً هزا انسؤال كبَذ رسًخ ثبخزُبس أكضش يٍ ثذَم.

)( َزضخ اٌ ػذد انزكشاساد َجهغ )وَشجغ سجت اسرفبع ػذد 022(، ثًُُب دجى ػُُخ انجذش هٍ )011 ،)

 أكضش يٍ ثذَم. انزكشاساد كىٌ الإجبثخ ػهً هزا انسؤال كبَذ رسًخ ثبخزُبس
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ؽ ا٦ػ٩ٟٔ ٌٍطبٌجخ بٌؼٛاًِ ا٨عزّبػ١خ اٌزٟ رؤصش فٟ إٌشبث( ٚاٌخبطخ .1وشفذ ٔزبئظ اٌغذٚي ) 

( رىشاساً ٚثٕغجخ ِئ٠ٛخ لذس٘ب 05اٌغبِؼ١خ ، ٚرج١ٓ أْ فئخ )اٌذخً( ؽٍذ ثبٌّشرجخ ا٤ٌٚٝ ثٛالغ )

( رىشاساً، رٍزٙب فئخ )ؽج١ؼخ اٌؼًّ( فٟ اٌّشرجخ اٌضب١ٔخ ٚعغٍذ 2.0%(، ِٓ ِغّٛع )20.62)

بػ١خ( فٟ اٌّشرجخ اٌضبٌضخ %(، ث١ّٕب عبءد فئخ )اٌّىبٔخ ا٨عز22.22ّ( رىشاساً ٚٔغجخ ثٍغذ )66)

%(، فٟ ؽ١ٓ عبءد فئخ )اٌؼّش( ثبٌّشرجخ اٌشاثؼخ ِؾممخ 00..1( رىشاساً ٚٔغجخ ).5ٚؽممذ )

( 20%(، ٌزأرٟ فئخ )إٌّٙخ( ثبٌّشرجخ اٌخبِغخ ثٛالغ ).12.0( رىشاسا ٚٔغجخ ِئ٠ٛخ ثٍغذ )30)

( رىشاساً 21شح ٚعغٍذ )%(، ٚاخ١شا عبءد فئخ )اٌٛظ١فخ( ثبٌّشرجخ ا٨خ43١..رىشاساً ٚٔغجخ )

 %(.0.20ٚٔغجخ ثٍغذ )

عبءد ، ػٓ اٌؼٛاًِ ا٨عزّبػ١خ اٌزٟ رؤصش ػٍٝ إٌشبؽ ا٦ػ٩ٟٔ ػٕذ٘ٓ ػ١ٕخ اٌجؾشٚثغؤاي 

( أْ اٌذخً ٘ٛ ِٓ أوضش اٌؼٛاًِ ا٨عزّبػ١خ رأص١شاً ػٍٝ إٌشبؽ ا٦ػ٩ٟٔ 22)ٔزبئظ اٌغذٚي سلُ 

%، ر٩ رٌه اٌّىبٔخ ا٨عزّبػ١خ 33اٌؼًّ ثٕغجخ %، صُ ؽج١ؼخ 42.5ػٕذ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ثٕغجخ 

%، ٚأخ١شاً اٌٛظ١فخ ثٕغجخ 14%، فبٌّٕٙخ ثٕغجخ .1%. صُ عبء اٌؼّش ثٕغجخ 5..2ثّب ٔغجزٗ 

، ٚاٌؾبٌخ )وبٌؼّش%. ٚرذي ٘زٖ إٌزبئظ ػٍٝ رمذَ اٌذخً ػٍٝ ثبلٟ اٌؼٕبطش اٌذ٠ّٛغشاف١خ 12.5

ٌٍغٍغ ٚاٌخذِبد اٌزٟ  ئٟٞ ٠زؾىُ فٟ اٌمشاس اٌششاا٨عزّبػ١خ . . .إٌخ(، وٛٔٗ فٟ إٌٙب٠خ ٘ٛ اٌز

 رمذِٙب ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ.

 َزبئج انجذش: أهى 

 -اِرُخ: انجذش إنً انُزبئج  َزضًُهبرخهض يٍ هزِ انمشاءح انزذهُهُخ انًفظهخ نهجذاول انزٍ 

ً غ١ش رش١ش ٔزبئظ اٌجؾش إٌٝ أْ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ٠زؼشػٓ ٧ٌػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ثشى -1

ِٕزظُ، ِب ٠ؼىظ أْ اٌزٍفض٠ْٛ ١ٌظ اٌّظذس اٌشئ١غٟ ٌٍّؼٍِٛبد ا٦ػ١ٔ٩خ ٌذ٠ٙٓ، إ٨ أْ 

ِغز٠ٛبد اٌزؼشع اٌّزفبٚرخ رش١ش إٌٝ ٚعٛد ِغزٜٛ ِزٛعؾ ِٓ اٌزؼشع ٌٙزٖ ا٦ػ٩ٔبد ث١ٓ 

 اٌفئخ اٌّغزٙذفخ.

٘ٛ اٌزشف١ٗ ٚاٌزغ١ٍخ  ٠غُزٕزظ أْ اٌذافغ ا٤عبعٟ ٌٍطبٌجخ اٌغبِؼ١خ ٌّزبثؼخ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ -2

ٚؽت ا٨عزط٩ع، إٌٝ عبٔت اٌشغجخ فٟ ا٨ؽ٩ع ػٍٝ وً ِب ٘ٛ عذ٠ذ، ِغ رؼض٠ض ٘زا ا٨٘زّبَ 

 ٔز١غخ ٌظٙٛس اٌّشأح ثشىً ِؾٛسٞ فٟ ا٦ػ٩ٔبد.

رؤصش ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ػٍٝ اٌمٕٛاد اٌؼشث١خ ثشىً ٍِؾٛظ فٟ ا٘زّبِبد ٚعٍٛو١بد  -3

خ، ٨سرجبؽٙٓ ثبٌزٍفض٠ْٛ وٛع١ٍخ رشف١ٗ ٚاعزخذاَ اٌمٕٛاد ٤عب١ٌت اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ا٨عز٩ٙو١

 رغ٠ٛم١خ ِٛعٙخ ٌفئخ اٌشجبة.
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ش١ش اٌجؾش إٌٝ أْ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ٨ رّضً ِظذسًا سئ١غ١بً ٌٍّؼٍِٛبد أٚ اٌزشف١ٗ ٌذٜ ٠ -4

 اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد، ؽ١ش رىْٛ اٌّشب٘ذح غبٌجبً ػشػ١خ ٚغ١ش ِٕزظّخ، ِب ٠ؼىظ رفؼ١ٍٙٓ

 ٌٍّٕظبد اٌشل١ّخ ٚٚعبئً ا٦ػ٩َ اٌؾذ٠ضخ ٚػؼف رأص١ش ا٦ػ٩ٔبد اٌزم١ٍذ٠خ ػ١ٍٙٓ.

٠غبُ٘ ػٕظش اٌّفبعأح فٟ ا٦ػ٩ٔبد ثشىً فؼبّي فٟ عزة أزجبٖ اٌّزٍمٟ ٚوغش اٌشٚر١ٓ  -5

اٌزم١ٍذٞ، ِّب ٠ض٠ذ ِٓ إدسان اٌشعبٌخ ا٦ػ١ٔ٩خ ٚرزوّش٘ب، وّب ٠ؼضص اٌزفبػً اٌؼبؽفٟ ٚاٌّؼشفٟ، 

 فئخ اٌط٩ة اٌغبِؼ١١ٓ. خبطخ ث١ٓ

ب ِؼزذ٨ً إٌٝ ع١ذ ٌّظذال١خ ا٦ػ٩ٔبد  -6 ًّ أظٙش اٌجؾش أْ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ٠مذِّٓ رم١١

اٌزٍفض١ٔٛ٠خ، ِّب ٠ؼىظ ِغزٜٛ ِمج٨ًٛ ِٓ اٌضمخ ِغ إدسان ِزٛاصْ ٌٍغٛأت ا٠٦غبث١خ ٚاٌغٍج١خ 

ٌّظذس ٚؽش٠مخ اٌؼشع ٧ٌػ٩ٔبد، ٠ٚش١ش إٌٝ أْ اٌّظذال١خ ١ٌغذ ِطٍمخ ثً رزأصش ثؼٛاًِ ا

 ٚاٌّؾزٜٛ.

٠زؼؼ أْ ِظذال١خ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ٌذٜ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد رزأصش ثغٛدح ا٦خشاط  -0

ٚعبرث١زٗ اٌجظش٠خ، ٚوزٌه ثّذٜ رؼ١ّٓ ا٦ػ٩ْ ٌّؼٍِٛبد ِمٕؼخ ِٚذػِٛخ ثأدٌخ ػ١ٍّخ، ِّب 

 ٠ض٠ذ ِٓ صمخ اٌطبٌجبد ثب٦ػ٩ْ ٚدسعخ رظذ٠مٙٓ ٌّؾزٛاٖ.

جبد ٨ ٠ضمٓ ثب٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ثغجت اػزمبد٘ٓ أْ ٘ذفٙب اٌشئ١غٟ اٌشثؼ ِؼظُ اٌطبٌ -0

 اٌزغبسٞ ٚغ١بة اٌشفبف١خ ؽٛي ػ١ٛة إٌّزغبد، ث١ّٕب اٌشه فٟ دلخ اٌّؾزٜٛ ألً ش١ٛػًب.

رج١ٓ أْ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ رؤصش إ٠غبث١بً ػٍٝ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ثّغزٜٛ ٠زشاٚػ ث١ٓ  -.

 ٠ؼىظ اعزغبثخ ٍِّٛعخ ٌذ٠ٙٓ رغبٖ اٌشعبئً اٌزغ٠ٛم١خ. اٌّزٛعؾ ٚاٌمٛٞ، ِّب

ً ػٍٝ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد ػجش رض٠ٚذ٘ٓ ثّؼٍِٛبد ػٓ  -12 رؤصش ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ إ٠غبث١ب

إٌّزغبد ٚاٌخذِبد، ٚدػُ ارخبر اٌمشاساد اٌششائ١خ، ٚرؼض٠ض اٌٛػٟ ثبٌم١ُ ا٨عزّبػ١خ ٚاٌضمبف١خ، 

 جمٝ ِؾذٚداً.إ٨ أْ دٚس٘ب فٟ رشش١ذ إٌفمبد ٠

رج١ٓ أْ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ رؤصش ثشىً وج١ش ػٍٝ رٛعٙبد ٚعٍٛن اٌّغزٍٙىبد، ٌىٕٙب  -11

رؾًّ آصبساً عٍج١خ رزّضً فٟ اٌزؼ١ًٍ، سفغ رىب١ٌف إٌّزغبد، رشغ١غ ا٨عز٩ٙن غ١ش اٌؼشٚسٞ، 

 د.ٚرم١ًٍ ؽش٠خ ا٨خز١بس ٌذٜ اٌفشد، خبطخ ٌذٜ اٌطبٌجبد اٌغبِؼ١بد رٚاد اٌذخً اٌّؾذٚ

رفؼًّ اٌفزبح ِزبثؼخ ا٤ص٠بء ٚاٌؼطٛس ٚاٌّٛاد اٌغزائ١خ أوضش ِٓ غ١ش٘ب ِٓ اٌغٍغ، ٚ٘ٛ رٛعٗ  -12

 ؽج١ؼٟ ٠ؼىظ ا٘زّبِبرٙب ا٤ٔض٠ٛخ ٚؽج١ؼزٙب اٌشخظ١خ.

ِٓ أُ٘ ٚظبئف ا٦ػ٩ْ عزة أزجبٖ اٌّشب٘ذ٠ٓ ػجش ا٤عٍٛة اٌزشف١ٟٙ اٌغزاة ٚرأص١ش  -13

 اٌّؼٍِٛبد اٌّمذِخ ػٍٝ اٌطبٌجخ اٌغبِؼ١خ.

 انجذش:ويمزشدبد ىطُبد ر
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رأع١ظ ِشوض دساعبد ٚثؾٛس ػٍٝ اٌّغزٜٛ اٌٛؽٕٟ ثشخظ١خ ِؼ٠ٕٛخ ِغزمٍخ رمغ ػٍٝ ػبرمٗ  -

ِّٙخ اٌم١بَ ثئعشاء دساعبد ٚثؾٛس ١ِذا١ٔخ ؽٛي ٚالغ اٌّشأح اٌؼشال١خ ا٨عزّبػٟ ٚا٨لزظبدٞ 

عبد اٌزٟ رغبػذ٘ب فٟ ٚاٌغ١بعٟ ٚاٌضمبفٟ ٠غُٙ فٟ سفذ إٌّظّبد إٌغ٠ٛخ اٌؼشال١خ ثبٌجؾٛس ٚاٌذسا

 ؽ٩ّد اٌزٛػ١خ ٚاٌؼغؾ ٚإٌّبطشح.

اٌؼًّ ػٍٝ رط٠ٛش دٚس ا٦ػ٩ْ فٟ اٌزأو١ذ ػٍٝ اٌٍٙغخ اٌؼشال١خ اٌزٟ رّضً اٌّغزّغ اٌّؾٍٟ  -

اٌؼشالٟ ِغ ا٨٘زّبَ ثبٌطجغ ثبٌٍغخ اٌؼشث١خ ٚعجً ر١ّٕزٙب ِمبثً اٌّظطٍؾبد اٌغشث١خ اٌزٟ رشد فٟ 

 ا٦ػ٩ْ.

١ِ٩خ اٌزٟ رّٕغ رمذ٠ُ اٌّشأح ثشىً ٠غٟء إٌٝ أغب١ٔزٙب فٟ اٌّٛاد ا٨رظب١ٌخ رفؼ١ً اٌزشش٠ؼبد ا٦ػ -

اٌّخزٍفخ ٚرٌه ثٛػغ ١ِضبق ششف ٠مَٛ ػٍٝ ط١بغزٗ ٚا٨ٌزضاَ ثٗ اٌمبئّْٛ ػٍٝ إداسح اٌّؤعغبد 

 ا٦ػ١ِ٩خ اٌؾى١ِٛخ اٌخبطخ.

زٟ رشافك ػٍٝ اٌمبئ١ّٓ ػٍٝ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ رغٕت اٌٛػٛد اٌىبرثخ ٚاٌّؼٍٍخ اٌ -

 ا٦ػ٩ٔبد. ِغ اٌزشو١ض ػٍٝ اٌّٛػٛػ١خ فٟ اٌشعبٌخ ا٦ػ١ٔ٩خ ؽزٝ رٕبي سػب اٌفزبح.

ثّٕغ اعزؼّبي اٌىٍّبد غ١ش ا٩ٌئمخ أٚ اعزؼّبي أ٠خ إشبسح ٠فُٙ ِٕٙب ا٦٘بٔخ ٠ٛطٟ اٌجبؽش  -

١ٕخ ٚاٌزم١ًٍ ِٓ شأْ ا٢خش٠ٓ ٠ّٕٚغ اٌزؼشع أ٠ؼبً إٌٝ وً ِب ٠ّىٓ أْ ٠ّظ اٌم١ُ ٚاٌّفب١ُ٘ اٌذ٠

 ٚاٌٛؽ١ٕخ ٚا٨عزّبػ١خ أٚ ا٦عبءح إٌٝ اٌشؼٛة أٚ أعٕبط أٚ ؽٛائف أخشٜ.

ثّٕغ ػشع وً ِب ٠غٟء إٌٝ لذع١خ ػٍٝ اٌمبئ١ّٓ ػٍٝ ا٨رظبي أٚ اٌغٙبد راد اٌظٍخ  -

 اٌضٚاط ٚا٤عشح ٚاٌج١ذ.

 انًظبدس وانًشاجغلبئًخ 

 انًظبدس انؼشثُخ

بد اٌزٍفض٠ْٛ اٌؼشالٟ، )ػّبْ: داس عٛاد محمد أ١ِٓ ػ١غٝ اٌٙشوٟ، طٛسح اٌّشأح فٟ إػ٩ٔ (1

 .(2210َاٌش١ُٔ ٌٍٕشش ٚاٌزٛص٠غ، 

خؼشح ػّش اٌّفٍؼ، ا٨رظبي: اٌّٙبساد ٚإٌظش٠بد ٚأعظ ػبِخ، )ػّبْ: داس اٌؾبِذ  (2

 .(2215ٌٍَٕشش، 

 .)2222َػبؽف اٌؼجذ، إٌّٙظ اٌؼٍّٟ فٟ اٌجؾٛس ا٦ػ١ِ٩خ، )اٌمب٘شح: داس اٌٙبٟٔ،  (3

ادٞ، ِظذال١خ ا٦ػ٩ْ اٌزٍفض٠ٟٛٔ: دساعخ ١ِذا١ٔخ ػٍٝ ػ١ٕخ ِٓ ػجذ اٌٛ٘بة ثٓ ػجذ الله ثغذ (4

ؽ٩ة عبِؼخ اٌٍّه ػجذ اٌؼض٠ض، ِغٍخ عبِؼخ اٌٍّه ػجذ اٌؼض٠ض ٣ٌداة ٚاٌؼٍَٛ ا٦ٔغب١ٔخ، اٌّغٍذ 

 .2َ..1اٌخبِظ، 

ػشفبد ؽبِذ ػجذ ؽٍظ، دٚس ا٦ػ٩ٔبد اٌز١ٍفض١ٔٛ٠خ فٟ رض١٠ف اٌٛػٟ ا٨عزّبػٟ ٌٍفزبح  (5

 .2225َساعخ ِٕشٛسح، اٌفٍغط١ٕ١خ، د
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ػ٩ء ػجذ اٌمٛٞ ػبِش، إٌّبرط اٌجشش٠خ فٟ ا٦ػ٩ٔبد اٌزٍفض١ٔٛ٠خ ٚآصبس٘ب ا٨عزّبػ١خ  (6

ٚاٌضمبف١خ ػٍٝ اٌغّٙٛس اٌّظشٞ، سعبٌخ دوزٛساٖ غ١ش ِٕشٛسح، اٌمب٘شح: و١ٍخ ا٦ػ٩َ، عبِؼخ 

 .2214َاٌمب٘شح، 

اٌز١ٍفض١ٔٛ٠خ ٚػ٩لزٙب ثٛالؼٙب ػ٩ء ػجذ اٌمٛٞ ػبِش، طٛسح اٌفزبح اٌّظش٠خ فٟ اٌّغٍغ٩د  (0

 .َ.222ا٨عزّبػٟ، دساعخ ِٕشٛسح، 

فشط وبًِ، ثؾٛس ا٦ػ٩َ ٚاٌشأٞ اٌؼبَ: رظ١ّّٙب ٚإخشاعٙب ٚرؾ١ٍٍٙب، )اٌمب٘شح: داس إٌشش  (0

 .(2221ٌٍَغبِؼبد، 

إٌظش٠بد، )ػّبْ: داس -اٌخظبئض-وبًِ خٛسش١ذ ِشاد، ا٨رظبي اٌغّب١٘شٞ: اٌزطٛس (.

 .(2214َاٌّغ١شح، 

بسن ثٓ ٚاطً اٌؾبصِٟ، أخ٩ل١بد ا٦ػ٩ْ ٚآداة إٌّٙخ: دساعخ ١ِذا١ٔخ، ِغٍخ عبِؼخ ِج (12

 .2224َ ،12اٌٍّه ػجذ اٌؼض٠ض ٣ٌداة ٚاٌؼٍَٛ ا٦ٔغب١ٔخ، اٌّغٍذ 

محمد سشه آي ػ١غٝ، ا٦ػ٩ْ فٟ رٍفض٠ْٛ اٌؼشاق، سعبٌخ ِبعغز١ش غ١ش ِٕشٛسح، عبِؼخ  (11

 .6َ..1ثغذاد: و١ٍخ ا٢داة، لغُ ا٦ػ٩َ، 

 .(2212َ، )اٌمب٘شح: ػبٌُ اٌىزبة، 2محمد ػجذ اٌؾ١ّذ، ٔظش٠بد ا٦ػ٩َ ٚارغب٘بد اٌزأص١ش، ؽ (12

ِؾّٛد ِظجبػ محمد، ٚؽّضح وش٠ُ محمد، ثؾش ِطجٛع ثبٌش١ٔٚٛ، )ثغذاد: اٌّؤعغخ اٌؼبِخ  (13

 (.٧ٌ1.06َراػخ ٚاٌزٍفض٠ْٛ، ِذ٠ش٠خ اٌزخط١ؾ، 

عزّبػ١خ، )ث١شٚد: ِؤعغخ ِظش ١٘ٚت ِغ١ذ اٌىج١غٟ، ا٨ؽظبء اٌزطج١مٟ فٟ اٌؼٍَٛ ا٨ (14

 .(2212َِشرؼٝ ٌٍىزبة اٌؼشالٟ، 

 انًظبدس الأجُجُخ 
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