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 .د ػجش إٌّظبد اٌزفبػ١ٍخرذ١ٍ١ٍخ ٌخطبة اٌذػبح اٌجذ

 

 AHMED HUSSEIN ABD ALI
 1,* 

College of Media – Iraqi University
*،1

  

 

َ.َ أدّذ دغ١ٓ ػجذػٍٟ
1* ،

 

 الإػلاَو١ٍخ  – اٌجبِؼخ اٌؼشال١خ
1*،

 

             

       
 

A B S T R A C T 
This study examines the phenomenon of the 

digital religious influencer on interactive 

platforms, exploring the intersection between 

da'wah (proselytizing) and media functions. 

Utilizing a descriptive survey methodology, a 

discourse analysis was conducted on a purposive 

sample of 60 da'wah video posts. The analytical 

framework focused on two dimensions: content 

("what was said") and communicative tactics 

(how it was said). Results reveal that theology and 

faith dominated the topics, followed by ethics, 

family issues, and economic matters. Direct 

instructional styles—such as preaching, advice, 

and religious citation—were most prevalent. 

Regarding tone direction, the religious 

orientation ranked first (48.33%), followed by the 

social orientation (31.67%), and a hybrid 

religious-social approach (20%). The study 

concludes that new preachers effectively bridge 

religious authority with contemporary social 

issues, embodying a dynamic media persona. 
 

 

                                                                                                                                    اٌخلاطخ

٠ٙذف اٌجذش اٌذبٌٟ إٌٝ دساعخ ظب٘شح اٌّؤصش اٌذ٠ٕٟ 

اٌشلّٟ ػجش إٌّظبد اٌزفبػ١ٍخ، فٟ ػٛء اٌزذاخً 

ذػ٠ٛخ ٚالإػلا١ِخ. ٚاػزّذد اٌٍّذٛظ ث١ٓ اٌٛظ١فز١ٓ اٌ

اٌذساعخ إٌّٙج اٌٛطفٟ اٌّغذٟ، د١ش رُٛجذ ثأعٍٛة 

 ٠بف١ذ٠ٛ ب( ِمطؼ06رذ١ًٍ اٌخطبة ٌؼ١ٕخ ػّذ٠خ لٛاِٙب )

. ٚاعزٕذ اٌزذ١ًٍ إٌٝ ِذٛس٠ٓ سئ١غ١١ٓ: اٌّذزٜٛ بدػ٠ٛ

)ِبرا ل١ً؟( ٚاٌزىز١ىبد الارظب١ٌخ )و١ف ل١ً؟(. وشفذ 

ٚالإ٠ّبْ اٌّذزٜٛ إٌزبئج ػٓ رظذس ِٛػٛػبد اٌؼم١ذح 

اٌّمذَ، رٍزٙب اٌم١ُ، صُ اٌمؼب٠ب الأعش٠خ ٚالالزظبد٠خ. 

ٚأظٙشد اٌذساعخ غٍجخ الأعب١ٌت اٌزٛج١ٙ١خ وبٌٛػع 

ٚإٌظخ ٚالاعزشٙبد اٌذ٠ٕٟ. أِب ِٓ د١ش ارجبٖ اٌخطبة، 

فمذ عجً الارجبٖ اٌذػٛٞ اٌّشرجخ الأٌٚٝ ثٕغجخ 

 %(، ص41.03ُ%(، ١ٍ٠ٗ الارجبٖ الاجزّبػٟ )33.44)

%(. ٚرخٍض اٌذساعخ 06الاجزّبػٟ )-اٌّض٠ج اٌذػٛٞ

إٌٝ أْ خطبة اٌذاػ١خ اٌجذ٠ذ ٠شثؾ اٌّشجؼ١خ اٌذ١ٕ٠خ 

ثبٌمؼب٠ب اٌذ١بر١خ، ِّب ٠ؼىظ رذٌٛٗ إٌٝ فبػً ارظبٌٟ 

ِؤسر ٠ذِج ث١ٓ اٌشعبٌخ اٌذػ٠ٛخ ِٚزطٍجبد الإػلاَ 

 .اٌشلّٟ اٌذذ٠ش

 

 :خاٌّفزبد١اٌىٍّبد 

 .اٌشل١ّخ، إٌّظبد اٌزفبػ١ٍخبح اٌجذد، اٌخطبة اٌذ٠ٕٟ، اٌذػٛح اٌّؤصش اٌذ٠ٕٟ اٌشلّٟ، اٌذػ
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     المقدمة:

 
ً ثلؼَ الاٗزشبه أُزَبهع ُِٔ٘ظبد  شٜل الارظبٍ اُل٢٘٣ فلاٍ اَُ٘ٞاد ا٧ف٤وح رؾٞلاً ِٓؾٞظب

كِْ . اُوه٤ٔخ اُزلبػ٤ِخ، اُز٢ أػبكد رش٤ٌَ ؽوائن ئٗزبط اُوٍبئَ اُل٤٘٣خ ٝرلاُٜٝب ٝاُزلبػَ ٓؼٜب

١ٞ ٓؾظٞهح ك٢ أُإٍَبد اُل٤٘٣خ أٝ ٍٝبئَ ا٩ػلاّ اُزو٤ِل٣خ، ثَ رؼل ػ٤ِٔخ رول٣ْ اُقطبة اُلػ

ً أٓبّ شقظ٤بد ك٤٘٣خ عل٣لح اٍزطبػذ ث٘بء ؽؼٞه  أطجؼ اُلؼبء اُوه٢ٔ ٓغبلاً ٓلزٞؽب

 .عٔب٤ٛو١ ٝاٍغ ٖٓ فلاٍ رٞظ٤ق اُل٤ل٣ٞ ٝاُظٞهح ٝاُظٞد ٝاُزلبػَ أُجبشو ٓغ أُزبثؼ٤ٖ

٢ ثٞطلٚ ٗٔطبً عل٣لاً ٖٓ اُلبػ٤ِٖ ك٢ الارظبٍ اُل٢٘٣، ٝك٢ ٛنا ا٤َُبم ثوى أُإصو اُل٢٘٣ اُوهٔ

كٜٞ لا ٣ٌزل٢ . ئم ٣غٔغ ك٢ ٓٔبهٍزٚ ث٤ٖ اُلٝه اُلػ١ٞ ٝٓزطِجبد الارظبٍ ا٩ػلا٢ٓ اُوه٢ٔ

ثزول٣ْ أُٞػظخ أٝ أُؼِٞٓخ اُل٤٘٣خ، ٝئٗٔب ٣ؼَٔ ػ٠ِ ط٤بؿزٜب ك٢ هبُت ٣ز٘بٍت ٓغ ؽج٤ؼخ 

ٖٓ آ٤ُبد الاٗزشبه ٝاُزلبػَ ٝأُشبهًخ اُز٢  أُ٘ظخ اُوه٤ٔخ ٝفظبئض عٜٔٞهٛب، َٓزل٤لاً 

ٝرش٤و ا٧كث٤بد اُز٢ ر٘بُٝذ اُظبٛوح ئ٠ُ إٔ اُج٤ئخ اُوه٤ٔخ كوػذ . رز٤ؾٜب أُ٘ظبد اُزلبػ٤ِخ

ػ٠ِ اُقطبة اُل٢٘٣ فظبئض عل٣لح، ٖٓ ث٤ٜ٘ب ٍوػخ اُزلبػَ، ٤ٛٝٔ٘خ اُظٞهح ٝاُل٤ل٣ٞ، 

  .ؾ ٝا٤َُٔ ئ٠ُ الاٍزٔبلاد اُؼبؽل٤خٝشقظ٘خ ؽؼٞه اُلاػ٤خ، كؼلاً ػٖ الافزياٍ ٝاُزج٤َ

ٝرٌزَت كهاٍخ فطبة اُلػبح اُغلك أ٤ٔٛخ فبطخ؛ ٧ٕ اُقطبة اُل٢٘٣ اُوه٢ٔ ُْ ٣ؼل ٓ٘لظلاً 

ػٖ اُوؼب٣ب ا٤ٓٞ٤ُخ ُِغٜٔٞه، ثَ أطجؼ ٣ز٘بٍٝ ٓٞػٞػبد ٓزؼلكح رزظَ ثبُؼو٤لح ٝا٣٩ٔبٕ 

ٖٝٓ صْ . ٔبػ٤خ ٝؽوٞم ا٩َٗبٕٝاُو٤ْ ٝا٧فلام ٝا٧ٍوح ٝاُظوٝف الاهزظبك٣خ ٝاُوؼب٣ب الاعز

كإ كهاٍخ ٛنٙ أُؼب٤ٖٓ رٌشق ػٖ ؽج٤ؼخ اُؼلاهخ اُز٢ ٣و٤ٜٔب أُإصو اُل٢٘٣ ث٤ٖ أُوعؼ٤خ 

 .اُل٤٘٣خ ٝاُٞاهغ الاعزٔبػ٢ أُؼبطو

ً ٖٓ مُي، ٣زغٚ ٛنا اُجؾش ئ٠ُ رؾ٤َِ فطبة أُإصو اُل٢٘٣ اُوه٢ٔ ٖٓ فلاٍ ٓوبهثخ  ٝاٗطلاهب

، ٌُِشق ػٖ أُٞػٞػبد اُوئ٤َخ ٝاُلئبد اُلوػ٤خ اُز٢ ٣ز٘بُٜٝب ١ً؟ِبرا ل١ً؟ ٚو١ف لرغٔغ ث٤ٖ 

اُقطبة، ٝا٧ٍب٤ُت اُز٢ ٣َزقلٜٓب اُلػبح اُغلك ك٢ ث٘بء هٍبئِْٜ، كؼلاً ػٖ رؾل٣ل الارغبٙ اُؼبّ 

ً ث٤ٖ الارغب٤ٖٛ ً أٝ عبٓؼب ً أٝ اعزٔبػ٤ب ٣َٝز٘ل اُجؾش ئ٠ُ أُٜ٘ظ . ُِقطبة ٝٓب ئما ًبٕ كػ٣ٞب

ً  (60)أكاح رؾ٤َِ اُقطبة ُزؾ٤َِ ػ٤٘خ ٌٓٞٗخ ٖٓ اُٞطل٢ أَُؾ٢ ٝ   .ٓ٘شٞهاً ك٤ل٣ٞ٣ب

َٛ  :ٝرأر٢ ٛنٙ اُلهاٍخ ٌُِشق ػٖ ؽج٤ؼخ أُٞهغ اُن١ ٣شـِٚ أُإصو اُل٢٘٣ ك٢ اُج٤ئخ اُوه٤ٔخ

 ٣ٔضَ آزلاكاً ُِقطبة اُلػ١ٞ اُزو٤ِل١ ثبٍزقلاّ ٤ٍِٝخ ؽل٣ضخ، أّ أٗٚ أٌٍ ُ٘ٔؾ عل٣ل ٖٓ

ُلاػ٤خ ٝٝظ٤لخ ا٩ػلا٢ٓ؟ ٖٝٓ ٛ٘ب رزؾلك أ٤ٔٛخ اُجؾش ك٢ ٓؾبُٝخ اُقطبة ٣غٔغ ث٤ٖ ٝظ٤لخ ا

 .كْٜ ٛنا اُزلافَ ٝرؾ٤َِ فظبئظٚ أُٞػٞػ٤خ ٝا٧ٍِٞث٤خ ٝالارغب٤ٛخ

 البحث منهجية: الاول المبحث
 ِشىٍخ اٌجذش: اٚلاا 

 اُل٢٘٣ اُقطبة ػ٠ِ ؽوأ اُن١ اُزؾٍٞ ؽج٤ؼخ ػٖ اٌُشق ٓؾبُٝخ ك٢ اُجؾش ٓشٌِخ رزٔضَ     

 ثٞظ٤لخ ٣ؼطِغ اُلػبح ٖٓ عل٣ل ٗٔؾ ثوٝى فلاٍ ٖٓ اُزلبػ٤ِخ، اُوه٤ٔخ اُج٤ئخ ئ٠ُ زوبُٚاٗ ٓغ

 اُلػ١ٞ، ُِٔؼٕٔٞ ٗبهَ ٓغوك ٣ؼل ُْ اُوه٢ٔ اُل٢٘٣ كبُٔإصو ,ٗلَٚ اُٞهذ ك٢ ٝئػلا٤ٓخ ك٤٘٣خ

ً  أطجؼ ٝئٗٔب ً  ُِوٍبُخ ٓ٘زغب  ػ٠ِ عل٣لح فظبئض رلوع رلبػ٤ِخ ارظب٤ُخ ث٤ئخ ػٖٔ ُٜب ٝٓولٓب

 رؾ٤َِ ئ٠ُ اُجؾش ٣َؼ٠ ٛ٘ب ٖٝٓ, اُغٜٔٞه ٓقبؽجخ ٝؽو٣وخ ٝالارغبٙ ٝا٧ٍِٞة عأُٞػٞ

 ٝرؾل٣ل ٝارغبٛبرٚ، ٝأٍب٤ُجٚ اُلوػ٤خ ٝكئبرٚ ٓٞػٞػبرٚ أثوى ػٖ ٌُِشق اُغلك اُلػبح فطبة

 هه٤ٔخ ئػلا٤ٓخ فظبئض ظٜٞه ٝٓلٟ اُلػ١ٞ، ُِقطبة اُزو٤ِل٣خ اُقظبئض اٍزٔواه ٓلٟ
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 فطبة ك٢ ا٩ػلا٤ٓخ ٝاُٞظ٤لخ اُلػ٣ٞخ اُٞظ٤لخ ث٤ٖ اُؼلاهخ ٤ؼخؽج رؾل٣ل ئ٠ُ ٝطٞلاً  عل٣لح،

ٝػ٤ِٚ رزؾلك ٓشٌِخ اُجؾش ك٢ رؾ٤َِ ؽج٤ؼخ فطبة أُإصو اُل٢٘٣ اُوه٢ٔ، , اُوه٢ٔ اُل٢٘٣ أُإصو

ٝاٌُشق ػٖ فظبئظٚ أُٞػٞػ٤خ ٝا٧ٍِٞث٤خ ٝالارظب٤ُخ، ٝرؾل٣ل ٓٞهؼٚ ث٤ٖ اُٞظ٤لخ اُلػ٣ٞخ 

 .زلبػ٢ِٝٓزطِجبد ا٩ػلاّ اُوه٢ٔ اُ

ِب ؽج١ؼخ خطبة اٌّؤصش اٌذ٠ٕٟ اٌشلّٟ ث١ٓ اٌٛظ١فخ ) :٣ٌٖٝٔ ط٤بؿخ أُشٌِخ ك٢ رَبؤٍ هئ٤ٌ

 من عدد الرئٌس التساؤل عن ٌنبثك (اٌذػ٠ٛخ ٚاٌٛظ١فخ الإػلا١ِخ ػجش إٌّظبد اٌزفبػ١ٍخ؟

 :الفرعٌة التساؤلات

 جو أُ٘ظبد اُزلبػ٤ِخ؟ ٓب أثوى أُٞػٞػبد اُوئ٤َخ اُز٢ ٣ز٘بُٜٝب اُلػبح اُغلك ك٢ فطبثْٜ ػ .1

 ٓب اُلئبد اُلوػ٤خ اُز٢ رزؼٜٔ٘ب أُٞػٞػبد اُوئ٤َخ ك٢ فطبة أُإصو اُل٢٘٣ اُوه٢ٔ؟  .2

ٓب ا٧ٍب٤ُت اُقطبث٤خ اُز٢ ٣ؼزٔلٛب اُلػبح اُغلك ك٢ ث٘بء هٍبئِْٜ اُل٤٘٣خ ػجو أُ٘ظبد  .3

 اُزلبػ٤ِخ؟ 

 أ١ّ٘خ اٌجذشثانياً:  

 اُل٢٘٣ أُإصو ثوٝى ك٢ رزٔضَ ؽل٣ضخ ارظب٤ُخ بٛوحظ ٣ز٘بٍٝ ًٞٗٚ ك٢ اُجؾش أ٤ٔٛخ رزؾلك   

 ,اُزلبػ٤ِخ أُ٘ظبد ػجو ا٩ػلا٤ٓخ ٝاُٞظ٤لخ اُلػ٣ٞخ اُٞظ٤لخ ث٤ٖ ٣غٔغ كبػلاً  ثٞطلٚ اُوه٢ٔ

 ػٖ ٝاٌُشق اُغلك اُلػبح ٣٘زغٚ اُن١ اُقطبة ؽج٤ؼخ رؾ٤َِ ك٢ اُؼ٤ِٔخ أ٤ٔٛزٚ ٝرجوى

 ػ٠ِ ؽوأد اُز٢ اُزؾٞلاد كْٜ ك٢ ٣َْٜ ٔبث ٝارغبٛبرٚ، ٝأٍب٤ُجٚ اُلوػ٤خ ٝكئبرٚ ٓٞػٞػبرٚ

 .اُوه٤ٔخ اُج٤ئخ ك٢ اُل٢٘٣ اُقطبة

 اُوه٢ٔ اُل٢٘٣ أُؾزٟٞ رط٣ٞو ك٢ ٗزبئغٚ ٖٓ ا٩كبكح ئٌٓب٤ٗخ ك٢ كززٔضَ اُزطج٤و٤خ أ٤ٔٛزٚ أٓب 

 أ٤ٔٛخ ػٖ كؼلاً  اُوه٢ٔ، ٝاُغٜٔٞه اُزلبػ٤ِخ أُ٘ظبد فظبئض ٓغ ٣زلاءّ ثٔب رول٣ٔٚ ٝأٍب٤ُت

 الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب ٝٓؼبُغخ اُو٤ْ رو٤ٍـ ك٢ اُقطبة ٛنا كٝه ػٖ اٌُشق ك٢ ٔؼ٤خأُغز اُجؾش

 .أُؼبطوح ٝالاهزظبك٣خ ٝا٧ٍو٣خ

ا   أ٘ذاف اٌجذش: صبٌضب

 :اُجؾش ا٤ٔٛزٚ ثٔغلاد ػلح ٜٓ٘بٌتخذ هذا 

 ػجو فطبثْٜ ك٢ اُغلك اُلػبح ٣ز٘بُٜٝب اُز٢ اُوئ٤َخ أُٞػٞػبد أثوىاُزؼوف ػٖ . 1   

  .بػ٤ِخاُزل أُ٘ظبد

 اُل٢٘٣ أُإصو فطبة ك٢ اُوئ٤َخ أُٞػٞػبد رزؼٜٔ٘ب اُز٢ اُلوػ٤خ اُلئبد اٌُشق ػٖ .2

 .اُوه٢ٔ

 أُ٘ظبد ػجو اُل٤٘٣خ هٍبئِْٜ ث٘بء ك٢ اُغلك اُلػبح ٣ؼزٔلٛب اُز٢ اُقطبث٤خ ا٧ٍب٤ُت ٓؼوكخ .3

 .اُزلبػ٤ِخ

ا     اٌجذش دذٚد: ساثؼب

 :ثبلار٢ اُجؾش ؽلٝك رزٔضَ

ب ا٧ًضو اُزلبػ٤ِخ أُ٘ظبد: ب٤ٗخأٌُ اُؾلٝك. 1 ًٓ  .اُؼوث٢ اُؼبُْ ك٢ اٍزقلا

 اُز٢ أُلح ٢ٛٝ( 1/7/2226ّ ئ٠ُ 1/3/2226ّ) ك٢ اُؾلٝك ٛنٙ رٔضِذ: اُيٓب٤ٗخ اُؾلٝك. 2

 ٓورجطخ ٓٞػٞػبد ػ٠ِ رؾز١ٞ أُلح ٛنٙ إٔ اُجبؽش كٞعل اُل٤ل٣ٞٛبد، ٖٓ ػلك أًضو شٜلد

 .اُله٤ن ؾ٤َِٝاُز ُِجؾش افؼبػٜب ٣ٌٖٔ اُلهاٍخ ثٔغبٍ
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ا    ٚػ١ٕزٗ اٌجذش ِجزّغ: خبِغب

٣زٌٕٞ ٓغزٔغ اُجؾش ٖٓ ٓوبؽغ اُل٤ل٣ٞ اُلػ٣ٞخ أُ٘شٞهح ػجو أُ٘ظبد اُزلبػ٤ِخ )ٓضَ ٣ٞر٤ٞة 

( ٓوطغ ك٤ل٣ٞ كػ١ٞ طبكه ػٖ 06ٝر٤ي رٞى(، ٝافزبه اُجبؽش ػ٤٘خ هظل٣خ )ػٔل٣خ( هٞآٜب )

 1/3/2226ّ) ٖٓ أُلح ك٢ أثوى أُإصو٣ٖ اُل٤٤٘٣ٖ اُوه٤٤ٖٔ فلاٍ أُلح اُيٓب٤ٗخ أُؾلكح ُِجؾش

بُل٤ل٣ٞٛبد اُز٢ ث ٝأُزٔضِخ اُلهاٍخ ػ٤٘خ جبؽشاُ ٝافزبه ُِلهاٍخ، ػ٤٘خ( 1/7/2226ّ ئ٠ُ

 .اُلٌو اُلػ١ٞرقض اُلػٞح ٝ

ا   ِٕٚٙجٗ اٌجذش ٔٛع: عبدعب

اُن١ ٣ؼٖٔ رؾل٣ل ٓزـ٤واد اُجؾش ( أُٜ٘ظ أَُؾ٢)اهزؼذ اُلهاٍخ اػزٔبكٛب ػ٠ِ       

ُلهاٍبد ٝرأص٤وٛب ٗؾٞ اُظبٛوح ٓٞػٞع اُجؾش، كؼلاً ػٖ ًٞٗٚ ٖٓ أُ٘بٛظ أَُزقلٓخ ك٢ ا

اُٞطل٤خ، ٖٓ أعَ عٔغ اُج٤بٗبد ٝر٘ظ٤ٜٔب ٝرؾ٤ِِٜب ػ٠ِ ٝكن أٍِٞة ػ٢ِٔ ٜٝٓ٘غ٢، ٝاٍزؼبٕ 

ٝٛٞ ا٧ٍِٞة اُن١ ٣َؼ٠ ئ٠ُ ٝطق أُؾزٟٞ اُظبٛو ٝأُؼٕٔٞ  ٔؼٕٔٞاُاُجبؽش ثأكاح رؾ٤َِ 

 .اُظو٣ؼ ُِٔبكح ا٩ػلا٤ٓخ أُواك رؾ٤ِِٜب ٖٓ ؽ٤ش اُشٌَ ٝأُؼٕٔٞ

 ٚارٗإجشاءاد اٌجذش ٚأد: عبثؼب

 :اٌظذق ٚاٌضجبد

ٓؾ٤ٌٖٔ صلاصخرْ ػوع اٍزٔبهح الاٍزج٤بٕ ػ٠ِ  (:Face Validity)اٌظذق اٌظب٘شٞ  -أ
()

 

، ٩ثلاء آهائْٜ ؽٍٞ ٓلاءٓخ اُلػ١ٞ ا٩ػلاّاُلػٞح ٝاُلٌو ٝ ٖٓ ا٧ٍبرنح أُقزظ٤ٖ ك٢ ٓغبٍ

ً ٥هائْٜ ؽز٠ أطجؾذ الاٍزٔبهح ك٢ طٞهرٜب  الاٍزج٤بٕ ٧ٛلاف اُجؾش، ؽ٤ش رْ اُزؼل٣َ ٝكوب

ً ٓٔزبىاً %(92.7)اُٜ٘بئ٤خ، ٝؽظ٤ذ ثٔٞاكوخ اُقجواء ثَ٘جخ  ، ٝرؼُل ٛنٙ اَُ٘جخ ٓؼ٤بهاً ئؽظبئ٤ب

 .ُظلاؽ٤خ الاٍزج٤بٕ
رْ ؽَبة اُضجبد ُؼجبهاد الاٍزج٤بٕ ثطو٣وخ أُلب ًوٝٗجبؿ ًٝبٗذ : (Reliability)اٌضجبد  -ة

ٖ اُضجبد ٝالارَبم اُلاف٢ِ ٓؼزٔلح ، ٝٛٞ ٓإشو ٣ٔزِي كهعخ ػب٤ُخ علاً ٓ(2.966)ه٤ٔخ اُضجبد 

 .ئؽظبئ٤بً ٝرقلّ أٛلاف اُجؾش
ا   التعريفاخ الإجرائيح لوصطلحاخ الثحث :صبِٕب

هو الفرد )صانع المحتوى( الذي ٌتخذ من المنصات الرلمٌة التفاعلٌة  :. الوؤثر الديني الرقوي1

اسعة وتفاعلٌة, وٌمتلن منبراً للحدٌث فً الشأن الدٌنً أو التوعوي, وٌملن لاعدة جماهٌرٌة و

المدرة على التأثٌر فً آراء متابعٌه وسلوكٌاتهم, اعتماداً على "رأس المال الرمزي" ومهارات 

 الاتصال الشبكً, بصرف النظر عن حصوله على التزكٌة الأكادٌمٌة أو المؤسسٌة التملٌدٌة.

الرلمٌة التفاعلٌة هً مجمل الأنشطة والخطابات الموجهة عبر الوسائط . الدعوج الرقويح: 2

بهدف هداٌة الأفراد, بنث المٌم الإسلامٌة, وتسهٌل فهم الدٌن وتبسٌطه, باستخدام آلٌات الاتصال 

, المنشورات التفاعلٌة, والبث المباشر(, حٌث Shortsالحدٌثة )مثل: مماطع الفٌدٌو الملٌلة/

 ٌة.ٌتحول الجمهور فٌها من متلكٍ سلبً إلى مشارن ومفاعل للتجربة الدٌن

هو الشكل الاتصالً المؤسسً أو شبه المؤسسً الذي ٌخضع لمعاٌٌر : . الإعلام الدعوي3

الإنتاج الإعلامً والمواعد الصحفٌة والإخراجٌة, وٌهدف إلى صٌاغة ورسولة المحتوى الدٌنً 

بنموذج "الاتصال الجماهٌري", مع مراعاة الضوابط الشرعٌة والمواعد الفنٌة للخطاب الموجه 

 ر العرٌض عبر منصات الإعلام التفاعلً.للجمهو

                                                           

(:ٓأعّبء اٌخجشاء اٌّذى١ّ ) 

 اٌجبِؼخ اٌؼشال١خ. -. أ.د. ِذغٓ ػجٛد وشىٛي ........... رخظض طذبفخ، و١ٍخ الإػلاَ 1

 .ثغذادجبِؼخ  -شش٠ؼخ...........رخظض ػٍَٛ إعلا١ِخ ، و١ٍخ اٌػجذ اٌٙبدٞ ػجذ فش٠خ. أ.د. 0

 اٌجبِؼخ اٌؼشال١خ. -، و١ٍخ الإػلاَ صاق...........رخظض ػٍَٛ إعلا١ِخ. أ.َ. د. ٚاصك ػجبط ػجذاٌش4
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: الفئة المعاصرة من صناع المحتوى الدٌنً الذٌن ٌتسمون بالظهور الشبكً . الدعاج الجدد4

الحدٌث, وٌتجاوزون النمط التملٌدي للشٌخ أو العالم الدٌنً من حٌث )الزي, لغة الخطاب 

من الفمهٌات المعمدة(, وٌستخدمون التبسٌطٌة, التركٌز على المضاٌا الحٌاتٌة والنفسٌة بدلاً 

 التمنٌات التسوٌمٌة والاتصالٌة الحدٌثة لجذب الفئات الشبابٌة.

البناء اللغوي, والرمزي, والمرئً )اللفظً وغٌر اللفظً( للرسائل  :. خطاب الدعاج الجدد5

 حٌث:الدٌنٌة والتوعوٌة التً ٌبثها المؤثرون عبر منصاتهم, وٌخضع للتحلٌل فً هذا البحث من 

: البٌئة الرلمٌة التً ٌتجسد فٌها خطاب المؤثرٌن )مثل: ٌوتٌوب, تٌن . الونصاخ التفاعليح6

تون, إنستغرام, إكس(, والتً تتٌح الاتصال ثنائً الاتجاه من خلال مٌزات )التعلٌمات, 

المشاركة, الإعجاب, والبث المباشر(, وتعمل بخوارزمٌات توجٌه المحتوى للجمهور 

 المستهدف.

 سعا: الدراساخ الساتقح:تا

م(:2223)فاطوح الزهراء عثد الفتاح، (: دراسح 1)
 (1)

 

م( إلى رصد وتفكٌن التحولات الهٌكلٌة فً 2223سعت دراسة فاطمة الزهراء عبد الفتاح )

الخطاب الدعوي المعاصر الموجه للشباب, حٌث ركزت المشكلة والهدف على كشف كٌفٌة 

ثر رلمً" ٌطوع خوارزمٌات المنصات سرٌعة الانتشار لتمرٌر تحول "الداعٌة الجدٌد" إلى "مؤ

الرسائل الدٌنٌة والتوعوٌة وتعزٌز المٌم لدى الفئات الشبابٌة. وتنتمً هذه الدراسة إلى الدراسات 

الوصفٌة, حٌث اعتمدت الباحثة على منهج المسح )تحدٌداً منهج مسح المحتوى الإعلامً( لتتبع 

جتمع البحث فً الحسابات الدٌنٌة والتوعوٌة الموجهة للشرائح ملامح ذلن الخطاب. وتمثل م

الشبابٌة على المنصات الرلمٌة, بٌنما التصرت عٌنة الدراسة على عٌنة لصدٌة من مماطع 

(, مستخدمةً استمارة TikTokالفٌدٌوهات الأكثر مشاهدة وتفاعلاً للدعاة الجدد عبر منصة )

 كأداة رئٌسة لجمع البٌانات وتحلٌلها.تحلٌل المحتوى )ممولات تحلٌل الخطاب( 

أظهرت نتائج الدراسة اعتماد المؤثرٌن على لغة خطاب تبسٌطٌة تتسم بالتفاعلٌة ثنائٌة الاتجاه 

والاعتماد المكثف على الجاذبٌة البصرٌة بدلاً من أسلوب الوعظ المباشر والتملٌدي, مما أسهم 

اعٌة المطروحة عبر المنصة. وتبرز الإفادة منها فً زٌادة استجابة الشباب للمٌم النفسٌة والاجتم

لبحثنا الحالً فً تفكٌن لغة الخطاب التبسٌطٌة التً ٌستعملها المؤثرون, وتوفٌر إطار مرجعً 

لبناء ممولات واستمارة تحلٌل المحتوى المتعلمة بالمٌم النفسٌة والاجتماعٌة فً بٌئة المنصات 

 التفاعلٌة.

م(: 2222) اني و سارج إتراهين الحسيندراسح محمد أحود القحط(: 2)
(2)

 

م( مشكلة رصد الفوارق 2222تناولت دراسة محمد أحمد المحطانً وسارة إبراهٌم الحسٌن )

الجوهرٌة والحدود الفاصلة بٌن الإعلام الدعوي المؤسسً والنشاط الاتصالً الفردي للمؤثرٌن, 

ٌن الإسلامٌٌن عبر المنصات الرلمٌة إذ هدفت إلى استكشاف التأثٌرات الاتصالٌة لخطاب المؤثر

وتحدٌد أبعاد تلمٌها لدى الجمهور العربً. وتصنف هذه الدراسة ضمن الدراسات الوصفٌة, 

                                                           

خطبة اٌذػبح اٌجذد ػجش ِٕظبد اٌزٛاطً الاجزّبػٟ ٚرأص١شٖ فٟ رؼض٠ض اٌم١ُ  فبؽّخ اٌض٘شاء ػجذ اٌفزبح، ((1

جبِؼخ اٌمب٘شح، و١ٍخ ، لإػلاَاٌّجٍخ اٌّظش٠خ ٌجذٛس ا(، TikTok)ٌذٜ اٌشجبة: دساعخ رذ١ٍ١ٍخ ٌّمبؽغ 

 .190-131، ص ص. 0604َ، اٌجضء اٌضبٟٔ، 33الإػلاَ، اٌؼذد 

محمد أدّذ اٌمذطبٟٔ ٚ عبسح إثشا١ُ٘ اٌذغ١ٓ، اٌزأص١شاد الارظب١ٌخ ٌخطبة اٌّؤصش٠ٓ الإعلا١١ِٓ ػجش  ((0

الإػلاَ ٚالارظبي،  إٌّظبد اٌشل١ّخ: دساعخ ِغذ١خ ٚرذ١ٍ١ٍخ ػٍٝ اٌجّٙٛس اٌؼشثٟ، اٌّجٍخ اٌؼشث١خ ٌجذٛس

 .146-39، ص ص. 0600، 43جبِؼخ اٌٍّه عؼٛد، اٌؼذد 
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واعتمد فٌها الباحثان على منهج المسح بشمٌه: )مسح المحتوى الإعلامً, والمسح المٌدانً 

سلامٌٌن والجمهور العربً للجمهور(. وتكوّن مجتمع البحث من الحسابات الرلمٌة للمؤثرٌن الإ

المتابع لها, واختٌرت عٌنة مدمجة شملت عٌنة لصدٌة من الحسابات الرلمٌة المؤثرة, وعٌنة 

مٌسرة من الجمهور العربً, بالاعتماد على أداتٌن هما: استمارة تحلٌل المحتوى لتحلٌل خطاب 

 الحسابات, وصحٌفة الاستبٌان لجمع بٌانات المسح المٌدانً.

تائج عن أن لوة تأثٌر الخطاب الرلمً لدى المؤثرٌن تعتمد على توظٌف "رأس المال كشفت الن

الرمزي" وآلٌات التفاعل المباشر )مثل التعلٌمات والبث المباشر( لكسر الحواجز النفسٌة مع 

المتلمً, مما ساهم فً إعادة تشكٌل مفاهٌم المبول الجماهٌري بعٌداً عن الأطر المؤسسٌة 

هذه الدراسة بحثنا الحالً فً توفٌر تأطٌر مفاهٌمً مكننا من التمٌٌز الإجرائً  الرسمٌة. وتفٌد

والتنظٌري بٌن "العمل الدعوي الفردي المباشر" و"الإنتاج الإعلامً الدعوي", إلى جانب فهم 

 .آلٌات إعادة بناء السلطة الدٌنٌة فً الفضاء الرلمً

:م(2222) دراسح خالد تن عثد الله العتيثي(: 3)
 (1)

 

م( حول مشكلة تحدٌد استراتٌجٌات بناء الرسالة 2222تركزت دراسة خالد بن عبد الله العتٌبً )

ً فً البٌئة الرلمٌة, وسعت إلى كشف الأطر الإعلامٌة  الدٌنٌة وتأطٌرها شكلاً ومضمونا

والاستراتٌجٌات البلاغٌة والإخراجٌة التً ٌطبمها صناع المحتوى الدٌنً البارزون. وتعُد 

اسة من الدراسات الوصفٌة التً طبمت منهج المسح )مسح وسائل الإعلام( مستندة إلى الدر

(. والتصر مجتمع البحث على المنوات Framing Theoryنظرٌة تحلٌل الأطر الاتصالٌة )

(, حٌث اختٌرت عٌنة لصدٌة YouTubeالدٌنٌة وصناع المحتوى الإسلامً عبر منصة )

كثر انتشاراً, وتوسل الباحث بـ استمارة تحلٌل الأطر الاتصالٌة شملت أبرز المنوات والمماطع الأ

 كأداة رئٌسة لتفكٌن مضامٌن الرسائل الدٌنٌة ورصد أبعادها الإخراجٌة.

خلصت الدراسة إلى نتائج أبرزها هٌمنة "أطر التمكٌن الذاتً والإنسانً" على حساب "الأطر 

ى المؤثرات البصرٌة والصوتٌة والتمنٌات الفمهٌة والتكلٌفٌة", مع وجود الاعتماد المكثف عل

الاحترافٌة لتسوٌك الخطاب الدعوي. وتبرز لٌمة الإفادة منها لبحثنا فً تزوٌدنا بأدوات منهجٌة 

دلٌمة لمٌاس حجم البناء الإعلامً والمهنً فً الرسالة الدعوٌة, وممارنة اتجاهات المؤثر الدٌنً 

 دعوٌة الأصٌلة.بٌن الترفٌه الإعلامً الرلمً والوظٌفة ال

 الاطار النظري للبحث :الثاني المبحث
 ٔشأح ظب٘شح اٌّؤصش٠ٓ اٌذ١١ٕ٠ٓ فٟ اٌج١ئخ اٌشل١ّخ: اٚلاا 

شٜل اُؼبُْ ٓ٘ن ٓطِغ ا٧ُل٤خ اُضبُضخ رؾٞلًا عنه٣بً ك٢ أكٝاد الارظبٍ، ئم ُْ ٣ؼل اُغٜٔٞه ٓغوك    

ًٌب ك٢ ئٗزبعٚ ٝرلاُٝٚ ػجو أُ٘ظب د اُزلبػ٤ِخٓزِنٍ ُِٔؾزٟٞ، ثَ أطجؼ شو٣
(2)

ٝهل أكٟ ٛنا ، 

، ْٝٛ «أُإصوٕٝ اُوه٤ٕٔٞ»اُزؾٍٞ ئ٠ُ ثوٝى ٗٔؾ عل٣ل ٖٓ اُشقظ٤بد اُؼبٓخ ٣طُِن ػ٤ِْٜ 

                                                           

خبٌذ ثٓ ػجذ الله اٌؼز١جٟ، أؽش اٌزغط١خ الإػلا١ِخ ٌٍّذزٜٛ اٌذ٠ٕٟ ػجش ِٕظخ ٠ٛر١ٛة: دساعخ رذ١ٍ١ٍخ  ((1

، 01ٌخطبة أثشص طٕبع اٌّذزٜٛ الإعلاِٟ، ِجٍخ اٌجذٛس الإػلا١ِخ، جبِؼخ الأص٘ش، و١ٍخ الإػلاَ، اٌؼذد 

 .013-011، ص ص. 0600اٌجضء الأٚي، 

(2)Manuel Castells, The Rise of the Network Society, 2nd ed. (Chichester: Wiley-

Blackwell, 2010), 89. 
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أشقبص ٣ٔزٌِٕٞ اُولهح ػ٠ِ رش٤ٌَ ارغبٛبد اُغٜٔٞه ػجو أُؾزٟٞ أُوئ٢ ٝأٌُزٞة
(1)

ٝك٢ ، 

ٞ اُلاػ٤خ اُن١ ٣ٞظق ؛ ٝٛ«أُإصو اُل٢٘٣ اُوه٢ٔ»ا٤َُبم ا٩ٍلا٢ٓ، ظٜو ٓب ٣ٌٖٔ ر٤َٔزٚ ثـ

اٍُٞبئؾ اُزلبػ٤ِخ ُجش اُوٍبُخ اُل٤٘٣خ ثِـخ رزلاءّ ٓغ هٝػ اُؼظو اُوه٢ٔ
(2)

ٝهل ثلأد ٛنٙ ، 

اُظبٛوح ثٞػٞػ ك٢ اُؼول اُضب٢ٗ ٖٓ اُووٕ اُؾبك١ ٝاُؼشو٣ٖ، ػ٘لٓب اٗزوَ ػلك ٖٓ اُلػبح 

« ٣ٞر٤ٞة»ُلػ٣ٞخ ػ٠ِ أُؼوٝك٤ٖ ٖٓ أُ٘بثو اُزو٤ِل٣خ ئ٠ُ اُلؼبء ا٩ٌُزو٢ٗٝ، ٓضَ اُو٘ٞاد ا

، ٓٔب أؽلس صٞهح ك٢ ؽوم رِو٢ اُقطبة اُل٢٘٣«ئَٗزـواّ»ٝطلؾبد اُلزبٟٝ ػ٠ِ 
(3)

٣ٝلُاؽع ، 

إٔ أُإصو٣ٖ اُل٤٤٘٣ٖ لا ٣٘زٕٔٞ ع٤ٔؼبً ئ٠ُ فِل٤بد شوػ٤خ أًبك٤ٔ٣خ، ثَ ٣غٔؼٕٞ ث٤ٖ أُٜبهح 

الارظب٤ُخ ٝاٌُبه٣يٓب اُشقظ٤خ ٝأُؼوكخ اُغيئ٤خ ثبُشإٔ اُل٢٘٣
(4). 

ٖ ٛ٘ب ٗشأ اُزؾل١ ث٤ٖ ا٧طبُخ اُؼ٤ِٔخ ٝعبمث٤خ اُؼوع اُوه٢ٔ؛ كج٤٘ٔب ٣وٟ ثؼغ اُجبؽض٤ٖ إٔ ٝٓ

،ٛنا اُ٘ٔؾ ٍبْٛ ك٢ روو٣ت اُل٣ٖ ٖٓ اُ٘بً
(5)

٣ؾنه آفوٕٝ ٖٓ فطو رج٤َؾ اُل٣ٖ ئ٠ُ كهعخ  

رلولٙ ػٔوٚ اُؼول١ ٝاُلو٢ٜ
(6).  

ا   خظبئض اٌخطبة اٌذػٛٞ ػجش إٌّظبد اٌزفبػ١ٍخ: صب١ٔب

اُقطبة اُلػ١ٞ اُوه٢ٔ ثٔغٔٞػخ ٖٓ اُقظبئض اُز٢ رغؼِٚ ٓقزِلبً ػٖ اُقطبة اُزو٤ِل١ ٣ز٤ٔيّ 

 :اُن١ ًبٕ ٍبئلاً ك٢ أَُبعل أٝ ػ٠ِ شبشبد اُزِلبى، ٖٝٓ أثوى ٛنٙ اُقظبئض ٓب ٢ِ٣

أُ٘ظبد اُزلبػ٤ِخ رز٤ؼ ُِلاػ٤خ اُوه٢ٔ اُزٞاطَ أُجبشو ٓغ : اٌغشػخ ٚاٌزفبػً اٌٍذظٟ. 1

اُؾو٤و٢، ػجو فبط٤بد اُجش أُجبشو أٝ اُوكٝك اُلٞه٣خ ػ٠ِ اُزؼ٤ِوبدعٜٔٞهٙ ك٢ اُيٖٓ 
(7). 

ٝٛنا اُزلبػَ أَُزٔو ٣ٔ٘ؼ اُقطبة اُلػ١ٞ ؽبثؼبً ك٣٘ب٤ٌ٤ٓبً ٣ٝؼيى ٖٓ اُضوخ ث٤ٖ أُزؾلس 

ٝأُزِو٢
(8). 

ُذ اُلػٞح اُوه٤ٔخ ئ٠ُ فطبة ثظو١ ٣ؼزٔل ػ٠ِ اُظٞهح : ١ّٕ٘خ اٌظٛسح ػٍٝ اٌىٍّخ. 2 ّٞ رؾ

ٝاُوٓي٣بد اُجظو٣خ أًضو ٖٓ اُقطبثخ اُِلظ٤خ ٝاُل٤ل٣ٞ
(9)

كبُظٞهح ك٢ اُلؼبء اُوه٢ٔ رإك١ ، 

ٝظ٤لخ ثلاؿ٤خ ٝئه٘بػ٤خ رزغبٝى اُ٘ض أٌُزٞة، ئم رورجؾ ثبُؼبؽلخ ٝالاٗطجبع أُجبشو، ٝٛٞ ٓب 

٣وكغ ٖٓ ٓؼلٍ اُزلبػَ ٌُّ٘ٚ ٣قزيٍ اُؼٔن اُْ
10). 

ٖٓ " شقظ٤خ هو٣جخ"ّ أُإصو اُل٢٘٣ ٗلَٚ ًـ٣ولّ : اٌشخظٕخ ٚرى٠ٛٓ ا٠ٌٛٙخ اٌزار١خ ٌٍذاػ١خ. 3

اُؼلآخ اُشقظ٤خ »أُزبثؼ٤ٖ، ك٤ٔيط ث٤ٖ ؽ٤برٚ اُقبطخ ٝهٍبئِٚ اُلػ٣ٞخ ك٢ أٍِٞة ٣ؼُوف ثـ
                                                           

(1)Susie Khamis, Lawrence Ang, and Raymond Welling, "Self-Branding, Micro-

Celebrity and the Rise of Social Media Influencers," Celebrity Studies 8, no. 2 

(2017): 191. 

 .31َ(، ص0606ػجذ الله اٌشّشٞ، اٌّؤصشْٚ فٟ الإػلاَ اٌجذ٠ذ. )اٌش٠بع: داس اٌفىش، ( (0

 .33ص، (0663َ ،٠ٛعف اٌمشػبٚٞ، خطبثٕب الإعلاِٟ فٟ ػظش اٌؼٌّٛخ. )اٌمب٘شح: داس اٌششٚق( (4

ٟ فٟ اٌج١ئخ اٌشل١ّخ: اٌزشى١ً، اٌزأص١ش، ٚاٌزذٛلاد اٌّؤعغ١خ ثغبَ ػجذ اٌشدّٓ دغبْ، الإػلاَ اٌذ٠ٕ( (3

 .00، ص(0619َ)اٌمب٘شح: داس اٌفىش اٌؼشثٟ، 

 .164َ(، ص0613خبٌذ ١ِٕغ، فمٗ الإػلاَ الإعلاِٟ. )جذح: جبِؼخ اٌٍّه ػجذ اٌؼض٠ض، ( (1

 .03َ(، ص0616ق، ٠ٛعف اٌمشػبٚٞ، فمٗ اٌذػٛح الإعلا١ِخ فٟ اٌؼظش اٌذذ٠ش. )اٌمب٘شح: داس اٌششٚ( (0

(7)danah m. boyd, "Social Network Sites as Networked Publics: Affordances, 

Dynamics, and Implications," in A Networked Self: Identity, Community, and 

Culture on Social Network Sites, ed. Zizi Papacharissi (New York: Routledge, 

2010), 215.  

 .31ػجذ الله اٌشّشٞ، ِشجغ عبثك، ص( (3

 . 93َ(، ص٠0601ٛعف اٌؼٛػٟ، اٌذػٛح ٚالإػلاَ اٌشلّٟ. )دثٟ: ِشوض اٌّؼشفخ، ( (9

٠ٕظش: ث١شق جّؼخ اٌشث١ؼٟ، اٌمبئُ ثبلارظبي ث١ٓ اٌج١ئخ الإػلا١ِخ اٌجذ٠ذح ٚاٌزم١ٍذ٠خ، ثذش ِمذَ إٌٝ جبِؼخ ( 0(

 .01َ،  ص0611لطش، 
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(1)«اُوه٤ٔخ
ٝٛنا ا٧ٍِٞة ٣غؼَ أُزبثغ ٣شؼو ثأٗٚ ٣ؼ٤ش ٓغ اُلاػ٤خ لا ٣َٔؼٚ كوؾ، ٓٔب ، 

٣ؼبػق اُزأص٤و اُؼبؽل٢
(2). 

، ٣ؼُطو «ه٣ِي»ٝ« ر٤ي رٞى»ؾٌْ ؽج٤ؼخ أُ٘ظبد اُوظ٤وح ٓضَ ث: الاخزضاي ٚاٌزجغ١ؾ. 4

أُإصو اُل٢٘٣ ئ٠ُ افزظبه أُؼٕٔٞ ك٢ ٓوبؽغ لا رزغبٝى كه٤وخ أٝ كه٤وز٤ٖ، ٓٔب ٣إك١ ئ٠ُ 

رج٤َؾ أَُبئَ اُلو٤ٜخ ٝاُؼول٣خ ثشٌَ ٓلوؽ
(3)

ٝهل ٗجّٚ ثؼغ اُجبؽض٤ٖ ئ٠ُ إٔ ٛنا ا٧ٍِٞة هل ، 

 ٣ٌُٔ٘ٚ اُظٔٞك أٓبّ اُشجٜبد اُلٌو٣خلا« ٝػ٤بً كػ٣ٞبً ٍطؾ٤بً»٣ُ٘زظ 
(4). 

٣ؼزٔل أُإصوٕٝ اُغلك ػ٠ِ الاٗلؼبٍ اُؼبؽل٢ أًضو ٖٓ اُقطبة اُؼو٢ِ، : اٌؼبؽفخ ٚاٌّشٙذ٠خ. 5

، ئم (Emotional Rhetoric« )اُجلاؿخ اُٞعلا٤ٗخ»ٝٛٞ ٓب ٣ؼُوف ك٢ اُلهاٍبد الارظب٤ُخ ثـ

نة اُزلبػ٣َظُبؽ أُؾزٟٞ اُلػ١ٞ ك٢ هبُت هظظ٢ أٝ ئَٗب٢ٗ ُغ
(5)

ٝٛنا اُزٞعٚ ٣َْٜ ك٢ ، 

َّ ثبُزٞاىٕ ث٤ٖ أُؼٕٔٞ اُؼ٢ِٔ ٝالاٗلؼب٢ُ  ر٤ٍٞغ اُغٜٔٞه ٌُ٘ٚ هل ٣ق
(6). 

ا   الإؽبس اٌّفب١ّٟ٘ ٌزذ١ًٍ اٌخطبة اٌذػٛٞ: صبٌضب

٣ؼُلّ ٓلّٜٞ اُقطبة أؽل أُلب٤ْٛ أُوًي٣خ ك٢ اُلهاٍبد اُِـ٣ٞخ ٝالاعزٔبػ٤خ، ٣ٝوُظل ثٚ 

 .(7)"ا٧كؼبٍ اُزٞاط٤ِخ اُز٢ رؼجوّ ػٖ هؤ٣خ كٌو٣خ ٝصوبك٤خ ٓؾلكحٓ٘ظٞٓخ ٖٓ ا٧هٞاٍ ٝ"

ٓغٔٞػخ اُوٍبئَ : "ٝػ٘ل ئٍوبؽ أُلّٜٞ ػ٠ِ اُؾوَ اُلػ١ٞ، ٣ٌٖٔ رؼو٣ق اُقطبة اُلػ١ٞ ثأٗٚ

" اُِلظ٤خ ٝاُوٓي٣خ اُز٢ رٜلف ئ٠ُ رٞع٤ٚ أُزِو٢ ٗؾٞ ه٤ْ ا٩ٍلاّ ٝٓجبكئٚ ثأٍِٞة ارظب٢ُ ٓإصو
(8).  

ة اُلػ١ٞ اُوه٢ٔ كٜٞ ػ٤ِٔخ رل٤ٌي ٝثؾش ُٔؼب٤ٖٓ اُلػٞح ك٢ أُ٘ظبد أٓب رؾ٤َِ اُقطب

ا٩ٌُزو٤ٗٝخ ٖٓ ؽ٤ش اُِـخ، اُج٤٘خ، أُؼٕٔٞ، ٝا٧ٍِٞة الارظب٢ُ، ثٜلف اٌُشق ػٖ اُوٍبئَ 

أُؼٔوح، ٝا٧ٗٔبؽ اُجلاؿ٤خ، ٝأُوبطل الارظب٤ُخ
(9). 

ئم ٣ٌٖٔ ٖٓ فلاُٜب رو٤٤ْ ٓلٟ ٣ٝؼُل ٛنا اُزؾ٤َِ أكاح ٜٓ٘غ٤خ ٜٓٔخ ك٢ كهاٍخ اُلػبح اُغلك، 

اُزٞاىٕ ث٤ٖ ا٧طبُخ اُشوػ٤خ ٝؽلاصخ ا٤ٍُِٞخ
(10). 

 :٠ٚؼزّذ رذ١ًٍ اٌخطبة اٌذػٛٞ اٌشلّٟ ػٍٝ ِٕٙج١ٓ رى١١ٍ١ّٓ

ُلهاٍخ ا٧ُلبظ، اُزٌواه، اُظٞه اُجلاؿ٤خ، ٝاُؼٔبئو أَُزقلٓخ: اُزؾ٤َِ اُِـ١ٞ اُج١ٞ٤٘. 1
(1). 

أَُزقلٓخ
(1). 

                                                           

(1)Alice E. Marwick, Status Update: Celebrity, Publicity, and Branding in the 

Social Media Age (New Haven: Yale University Press, 2013), p134. 

 .160ص ٠ٛعف اٌمشػبٚٞ، خطبثٕب الإعلاِٟ ِشجغ عبثك،( (0

 .119َ(، ص0669ِظطفٝ اٌغجبػٟ، ِٕٙج اٌذػٛح الإعلا١ِخ اٌّؼبطشح. )ث١شٚد: داس اٌٛساق، ( (4

ػجذ الله ثٓ أدّذ اٌغذدبْ، اٌذػٛح ػجش اٌٛعبئؾ اٌذذ٠ضخ: اٌٛالغ ٚاٌزطٍؼبد )اٌش٠بع: داس داسح اٌٍّه ػجذ ( (3

 .33(، ص 0613َػجذ اٌؼض٠ض / داس اٌظ١ّؼٟ، 

(، ص 0611َثغبَ ػجذ اٌشدّٓ دغبْ، ِذخً إٌٝ ػٍَٛ الإػلاَ ٚالارظبي )اٌمب٘شح: داس اٌفىش اٌؼشثٟ، ( (1

140. 

 .33ِشجغ عبثك، ص ،خطبثٕب الإعلاِٟ فٟ ػظش اٌؼٌّٛخ بٚٞ،٠ٛعف اٌمشػ( (0

، (1933َاٌّشوض اٌضمبفٟ اٌؼشثٟ، )ث١شٚد:  0ؽ ١ِش١ً فٛوٛ، أسو١ٌٛٛج١ب اٌّؼشفخ، رشجّخ: عبٌُ ٠فٛد،( (3

 .33، ص(1933َ

 .01(، ص 0663َػبئغ ثٓ ػجذ الله اٌمشٟٔ، فٓ اٌذػٛح إٌٝ الله )اٌش٠بع: داس اٌّؤ٠ذ، ( (3

(9)   Teun A. van Dijk, ed., Discourse and Communication: New Approaches to 

the Analysis of Mass Media Discourse and Communication (Berlin: Walter de 

Gruyter, 1985), 32. 

 .161ػجذ الله اٌشّشٞ، ِشجغ عبثك، ص( (16
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ْ اُوٓٞى، ا٩شبهاد اُجظو٣خ، ٝا٣٩ؾبءاد اُضوبك٤خ اُز٢ ُلٜ: اُزؾ٤َِ أُؼ٢ٗٞٔ ٝا٤ٔ٤َُبئ٢. 2

رواكن اُ٘ض اُلػ١ٞ
(2). 

ا   اٌغّبد اٌٍغ٠ٛخ فٟ خطبة اٌّؤصش٠ٓ اٌذ١١ٕ٠ٓ اٌجذد :ساثؼب

« ٣ٞر٤ٞة»ٖٓ فلاٍ رزجغّ ٗٔبمط ٖٓ أُؾزٟٞ اُلػ١ٞ اُوه٢ٔ ك٢ ه٘ٞاد ػوث٤خ ٓؼوٝكخ ػ٠ِ 

٤ُٔٔيح ُقطبة اُلػبح اُغلك، ٢ٛٝ ًٔب ، ٣ٌٖٔ هطل ػلك ٖٓ اُقظبئض اُِـ٣ٞخ ا«ئَٗزـواّ»ٝ

٢ِ٣: 

٣ؼزٔل أُإصوٕٝ اُغلك ػ٠ِ ُـخٍ ػب٤ٓخ ٓقللخ أٝ  :ثغبؽخ اٌٍغخ ٚلشثٙب ِٓ اٌٍٙجخ ا١ِٛ١ٌخ. 1

كظؾ٠ ٓجَطخ، ثٜلف ًَو اُؾبعي اُ٘ل٢َ ث٤ٖ اُلاػ٤خ ٝأُزِو٢
(3)

رَُزقلّ ٓلوكاد ٓأُٞكخ ، 

، ٓب ٣ٔ٘ؼ اُقطبة ؽبثؼبً ؽٞاه٣بً ؿ٤و ...زأَٓف٤ِّ٘ب ٗلٌو ٍٞا، شٞكٞا ٣ب أطلهبئ٢، رؼبُٞا ٗ: ٓضَ

رؾٍٞ اُلػٞح ٖٓ فطبة رؼ٢ٔ٤ِ ئ٠ُ فطبة "٣ٝوٟ اُجبؽضٕٞ إٔ ٛنا اُ٘ٔؾ ٣ؼٌٌ , روو٣و١

 .(4) "رشبه٢ً

٣ؼُلَّ اَُوك اُوظظ٢ ٖٓ أًضو ا٧ٍب٤ُت اٗزشبهًا : اعزخذاَ أعٍٛة اٌمظّخ ٚاٌّشٙذ اٌغشدٞ. 2

ء اُؾٌب٣خ اُلػ٣ٞخ ؽٍٞ رغوثخ شقظ٤خ أٝ ٓٞهق ك٢ اُقطبة اُوه٢ٔ، ئم ٣وّٞ أُإصو ثج٘ب

ٓإصو
(5)

٣ٜٝلف ٛنا ا٧ٍِٞة ئ٠ُ ئؽلاس ا٧صو اُٞعلا٢ٗ أًضو ٖٓ ث٘بء اُؾغخ اُؼو٤ِخ ، 
(6). 

٣ـِت ػ٠ِ اُقطبة اُلػ١ٞ اُوه٢ٔ اٍزؼٔبٍ ٓلوكاد  :اٌزشو١ض ػٍٝ اٌّفشداد اٌشؼٛس٠خ. 3

ؽت، أَٓ، ؽٔأ٤ٗ٘خ، ٗٞه، هاؽخ، ٍؼبكح : ػبؽل٤خ ٓضَ
(7)

،  ٠ّٔ ٝٛنا ٣ؼٌٌ اُزٞعٚ ٗؾٞ ٓب ٣َُ

، اُز٢ رقبؽت ٓشبػو اُغٜٔٞه ك٢ ث٤ئخ هه٤ٔخ ٤ِٓئخ ثبُؼـٞؽ اُ٘ل٤َخ"ا٣٩غبث٤خ ا٣٩ٔب٤ٗخ"ثـ
(8). 

رلوع ؽج٤ؼخ أُ٘ظبد اُوظ٤وح اٍزؼٔبٍ عَٔ : الالزظبد اٌٍفظٟ ٚالاخزضاي اٌجلاغٟ. 4

ٓؼ ا٥ٕاهعغ لله، لا رزوى طلاري، ٍب: هظ٤وح، ٝط٤ؾ أٓو٣خ ٓجبشوح ٓضَ
(9)

ٝٛنا اُ٘ٔؾ ٣زَْ ، 

ثَوػخ ا٣٩وبع ٝاُزأص٤و، ٌُ٘ٚ ٣وَُِّ ٖٓ ئٌٓبٕ ث٘بء اُؾغّخ اُشوػ٤خ اُزلظ٤ِ٤خ
(10). 

ٖ ٓوبؽغ اُل٤ل٣ٞ اُوٓٞى ٝا٧ُٞإ ٝأُإصواد : اٌشِض٠خ اٌجظش٠خ اٌّشافمخ ٌٍٕض. 5 ّٔ رزؼ

ٝ آ٣بد ٌٓزٞثخ ثقؾ اُظٞر٤خ اُز٢ رؾَٔ كلالاد ك٤٘٣خ ٓضَ اُقِل٤بد أُؼ٤ئخ، اُظٞد اُٜبكب، أ

ٓيفوف
(11)

ب ك٢ ر٣ٌٖٞ أُؼ٠٘ اُٞعلا٢ٗ اٌُبٖٓ فِق اُ٘ض،  ًٔ ٝرِؼت ٛنٙ اُوٓٞى كٝهًا ٜٓ
(12). 

ا   رذ١ًٍ اٌّؼّْٛ اٌذػٛٞ ٚارجب٘برٗ اٌفىش٠خ : خبِغب

                                                                                                                                                                      

(1)Norman Fairclough, Language and Power, 3rd ed. (London: Routledge, 

2014), 82. 

(2)Umberto Eco, A Theory of Semiotics (Bloomington: Indiana University Press, 

1976), 45.  

 . ٠163ٛعف اٌؼٛػٟ، ِشجغ عبثك، ص( (4

 .31، ص، ِشجغ عبثكَ اٌذ٠ٕٟ فٟ اٌج١ئخ اٌشل١ّخ، الإػلاثغبَ ػجذ اٌشدّٓ دغبْ( (3

(5)Alice E. Marwick, op. cit., p. 142. 

  .34، ِشجغ عبثك، صفمٗ اٌذػٛح الإعلا١ِخ فٟ اٌؼظش اٌذذ٠ش، ٠ٛعف اٌمشػبٚٞ ((0

 .101ِظطفٝ اٌغجبػٟ، ِشجغ عبثك، ص( (3

 .143ػلاَ الإعلاِٟ. ِشجغ عبثك، صخبٌذ ١ِٕغ، فمٗ الإ( (3

 .113جذ الله اٌشّشٞ، ِشجغ عبثك، صػ( (9

 .111ص٠ٛعف اٌمشػبٚٞ، خطبثٕب الإعلاِٟ، ِظذس عبثك ( (16

(11)Umberto Eco, op. cit., p. 59. 

دغ١ٓ ػٍٟ إثشا١ُ٘، ارظبي اٌجّب١٘ش فٟ ث١ئخ الإػلاَ اٌجذ٠ذ: إٌظش٠خ ٚاٌزطج١ك )اٌمب٘شح: داس اٌفىش  ((10

 .061َ(، ص 0613اٌؼشثٟ، 
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–2222)ٖٓ فلاٍ رؾ٤َِ ػ٤٘خ ٖٓ أُؾزٟٞ أُ٘شٞه ك٢ فٌٔ ه٘ٞاد كػ٣ٞخ هه٤ٔخ ػوث٤خ 

ٌو٣خ ك٢ فطبة أُإصو٣ٖ اُل٤٤٘٣ٖ اُغلك ئ٠ُ أهثؼخ ٓؾبٝه ، ٣ٌٖٔ رظ٤٘ق الارغبٛبد اُل(2224

 :هئ٤َ٤خ

ًّي ػ٠ِ اُو٤ْ ا٧فلاه٤خ اُؼبٓخ ٓضَ اُوؽٔخ، اُؼلٞ، ا٩ؽَبٕ، : اٌٛجذأٟ –الارجبٖ اٌم١ّٟ . 1 ٣وُ

ٝاُزلبؤٍ، ٓغ ر٤ٜٔش َٗج٢ ُِغلٍ اُلو٢ٜ
(1)

أَٗ٘خ "٣ٝوٟ ثؼغ اُجبؽض٤ٖ إٔ ٛنا الارغبٙ ٣ؼ٤ل ، 

ٜب ػٖ ا٩ؽبه اُلو٢ٜ أُ٘ؼجؾ ٌُ٘ٚ ٣لظِ" اُلػٞح
(2). 

٣ولّّ أُإصو اُل٢٘٣ ٗلَٚ ًلبػَ ٓغزٔؼ٢ ٣وثؾ اُل٣ٖ ثبُز٤ٔ٘خ  :اٌزّٕٛٞ –الارجبٖ الاجزّبػٟ . 2

ٝاُ٘غبػ اُشقظ٢ ٝا٣٩غبث٤خ
(3). 

ٝرطُوػ ٓٞػٞػبد ٓضَ ئكاهح اُٞهذ، ا٩ٗزبع٤خ، ٝرٞاىٕ 

اُشجبة أُزؼ٤ِٖٔاُؾ٤بح، ك٢ هبُت ئ٣ٔب٢ٗ، ٓب ٣غؼَ اُلػٞح أًضو هوثبً ٖٓ 
(4). 

٣ز٘بٍٝ اُوك ػ٠ِ اُشجٜبد اُلٌو٣خ أٝ اُوؼب٣ب اُغل٤ُخ ًب٩ُؾبك : اٌزٛػ١ذٟ –الارجبٖ اٌذفبػٟ . 3

ٝا٣َُٞ٘خ ٝا٩ٍلآٞكٞث٤ب
(5)

ئلا إٔ أٍِٞة اُوك ؿبُجبً ٣ٌٕٞ اٗلؼب٤ُبً ٓقزظوًا، ٣لزوو ئ٠ُ اُزأط٤َ ، 

أُٜ٘غ٢ اُؼ٤ٔن، ٓٔب ٣غؼَ اُزأص٤و ٓإهزبً
(6). 

ًّي ػ٠ِ ث٘بء اُؼلاهخ ٓغ أُزبثؼ٤ٖ ػجو اُزؼ٤ِوبد :  اٌجّب١٘شٞ –رجبٖ اٌزفبػٍٟ الا. 4 ٣و

(7)(.ٝػظ٤خ)ٝأهَ ( شؼج٤خ)ٝأَُبثوبد ٝا٧ٍئِخ أُجبشوح، ٝٛٞ ٓب ٣غؼَ اُقطبة اُلػ١ٞ أًضو 
  

اُقطبة كافَ أُغزٔغ )ئ٠ُ  ٝٛنا الارغبٙ ٣ؼٌٌ رؾٍٞ اُلػٞح ٖٓ اُقطبة ٖٓ كٞم أُ٘جو

 .(8)"اُوه٢ٔ

ا   اٌزذذ٠بد الأخلال١خ ٚا١ٌّٕٙخ: عبدعب

٣ؼُل ٛنا ٖٓ أفطو اُظٞاٛو أُؼبطوح، ئم ٣وُثؾ  :رغ١ٍغ اٌذػٛح ٚرذ٠ٍٛٙب إٌٝ ِذزٜٛ سثذٟ. 1

اٗزشبه اُلػٞح ثؼلك أُشبٛلاد ٝا٩ػلاٗبد اُزغبه٣خ
(9)

ٝهل ٣إك١ ٛنا ئ٠ُ رجلٍّ ٤ٗخ اُقطبة ٖٓ ، 

ص اُلػ١ٞفلٓخ اُوٍبُخ ئ٠ُ فلٓخ اُناد، ٓٔب ٣٘بهغ ا٩فلا
(10)

ٝك٢ ٛنا ا٩ؽبه ٣لوّم اُؼِٔبء ، 

ث٤ٖ اٍزضٔبه ا٤ٍُِٞخ ٝالاهرٜبٕ ُٜب؛ كب٠ُٝ٧ ٓشوٝػخ، ٝاُضب٤ٗخ ٓلَلح ُِٔوبطل 
(11).  

ُغنة اُغٜٔٞه، ٣ِغأ ثؼغ أُإصو٣ٖ ئ٠ُ أُشبٛل اُلها٤ٓخ أٝ : اٌغطذ١خ ٚاٌّجبٌغخ اٌؼبؽف١خ. 2

ٍ أُٞػظخ ئ٠ُ ػوعٍ ػبؽ ّٞ ل٢اُِـخ اُجٌبئ٤خ اُز٢ رؾ
(12)

ٝٛنا ٣لُول اُقطبة رٞاىٗٚ ث٤ٖ ، 

اُٞعلإ ٝاُؼوَ، ٣ٝقِن ٗٞػًب ٖٓ الاٍزغبثخ الاٗلؼب٤ُخ اُوظ٤وح أُلٟ
(13). 

                                                           

 .93َ اٌذ٠ٕٟ فٟ اٌج١ئخ اٌشل١ّخ، ص، الإػلاثغبَ ػجذ اٌشدّٓ دغبْ ((1

 .39ِشجغ عبثك، ص ،اٌؼٌّٛخخطبثٕب الإعلاِٟ فٟ ػظش  ٠ٛعف اٌمشػبٚٞ،( (0

(3)Khamis, S., Ang, L., & Welling, R. op. cit . Self-branding, micro-celebrity and 

and the rise of Social Media Influencers, 2017, p. 201. 

 . ٠110ٛعف اٌؼٛػٟ، ِشجغ عبثك، ص( (3

 .113طبثٕب الاعلاِٟ، ِظذس عبثك، ص٠ٛعف اٌمشػبٚٞ، خ( (1

 .149ػلاَ الإعلاِٟ. ِشجغ عبثك، ص١ِٕغ، فمٗ الإ خبٌذ( (0

 .221  .100ػجذ الله اٌشّشٞ، ِشجغ عبثك، ص( (3

(8)danah m. boyd, op. cit, p. 221. 

(9) Susie Khamis et al., op. cit., p. 207. 

 .131ِظطفٝ اٌغجبػٟ، ِشجغ عبثك، ص( (16

 .169ِشجغ عبثك، ص، ذ٠شفمٗ اٌذػٛح الإعلا١ِخ فٟ اٌؼظش اٌذ٠ٛعف اٌمشػبٚٞ، ( (11

(12(Alice E. Marwick, op. cit, p. 176. 

ػجذ اٌىش٠ُ ثٓ محمد ثىبس، اٌخطبة اٌذػٛٞ فٟ ػظش اٌؼٌّٛخ )اٌش٠بع: داس اٌّغٍُ ٌٍٕشش ٚاٌزٛص٠غ، ( (14

 .100َ(، ص 0660
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٣٘شو ثؼغ أُإصو٣ٖ ٓشبٛل ٖٓ ؽ٤برْٜ اُل٤٘٣خ : الأزٙبن غ١ش اٌّمظٛد ٌٍخظٛط١خ اٌذ١ٕ٠خ. 3

ّٖ مُي هل ...( اُؼجبكح، ا٧ٍوح، اَُلو ُِؾظ)اُقبطخ  ٣زؾٍٞ ئ٠ُ اٍزؼواع ثٜلف ا٩ُٜبّ، ٌُ

رؼجل١ ٣لول أُؼ٠٘ اُوٝؽ٢ ا٧ط٢ِ
(1)

ٝٛٞ ٓب ٣َزلػ٢ ٝػغ ػٞاثؾ شوػ٤خ ٝأفلاه٤خ ُِ٘شو ، 

  .اُلػ١ٞ اُشقظ٢

 الخطاب تحليل نتائج وتفسير المبحث الثالث: عرض
٣ٔضَ ٛنا أُجؾش أُورٌي ا٧ًبك٢ٔ٣ ا٤ُٔلا٢ٗ ُِلهاٍخ؛ ئم ٣َزؼوع اُجبؽش ٖٓ فلاُٚ اُج٤بٗبد 

٤ٌُل٤خ أَُزقِظخ ٖٓ رل٤ٌي أُؼٕٔٞ اُلػبئ٢ ُِٔإصو اُل٢٘٣ ػ٤٘خ اُجؾش، ثـ٤خ الاٗزوبٍ ا٤ٌُٔخ ٝا

ٖٓ أَُزٟٞ اُٞطل٢ اُظبٛو١ ئ٠ُ ا٧ثؼبك اُزل٤َو٣خ ٝاُزؾ٤ِ٤ِخ اُز٢ رٌشق ػٖ اُج٤٘خ 

ا٩ػٔبه٣خ ٝاُظو٣ؾخ ُِقطبة. ٝرزأٌٍ أ٤ٔٛخ ٛنا اُلظَ ػ٠ِ رول٣ْ هواءح ٤ٔ٤ٍُٞٞع٤خ 

ؾٍٞ ا٧ههبّ ٝاُزٌواهاد ا٩ؽظبئ٤خ ئ٠ُ كلالاد ػ٤ِٔخ رلظؼ ػٖ ٝٓؼ٤ٗٞٔخ ٓزٌبِٓخ ر

ٓوعؼ٤بد أُإصو، ٝأٛلاكٚ اُزٞع٤ٜ٤خ، ٝآ٤ُبد رش٤ٌَ اُٞػ٢ ُلٟ أُزِو٤ٖ. ُٝزؾو٤ن أػ٠ِ كهعبد 

أُٜ٘غ٤خ ٝا٧ًبك٤ٔ٣خ، رْ رو٤َْ ٛنا أُجؾش ئ٠ُ ٓؾٞه٣ٖ هئ٤َ٤ٖ ٣ـط٤بٕ ٓلف٢ِ رؾ٢ِ٤ِ اُقطبة 

ا٧ٍٝ ٣وًي ػ٠ِ أَُزٟٞ أُؼ٢ٗٞٔ ٝث٘بء أُؾزٟٞ رؾذ ػ٘ٞإ  ا٩ػلا٢ٓ ٝاُلػ١ٞ: أُؾٞه

ُزشق٤ض اُوؼب٣ب ٝا٧ؽو أُٞػٞػ٤خ أُز٘بُٝخ، ث٤٘ٔب ٣قزض أُؾٞه اُضب٢ٗ « ٓبما ه٤َ؟»

، ٝطٞلاً «٤ًق ه٤َ؟»ثلهاٍخ اُج٘بء ا٧ٍِٞث٢ ٝا٩ٍزوار٤غ٤بد الارظب٤ُخ الارغب٤ٛخ رؾذ ػ٘ٞإ 

 ٘زبعبد اُؼ٤ِٔخ اُؾبًٔخ.ئ٠ُ رؼش٤ن اُ٘زبئظ ٝاٍزقواط الاٍز

 ِبرا ل١ً؟: اٌّذٛس الأٚي

 اٌذػبئٟ ٌٍّؤصش اٌذ٠ٕٟ اٌشئ١غخ فٟ اٌخطبة (اٌمؼب٠ب)رٛص٠غ اٌّٛػٛػبد( 1)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس اٌّٛػٛػبد اٌشئ١غخ د

 الاٌٚٝ %18 11 اٌؼم١ذح ٚالإ٠ّبْ 1

 اٌضب١ٔخ  %17 12 اٌم١ُ ٚالأخلاق 2

 اٌضبٌضخ %15 9 لبد الأعش٠خالأعشح ٚاٌؼلا 3

 اٌشاثؼخ %13 8 اٌمؼب٠ب الالزظبد٠خ ٚاٌّؼ١ش١خ 4

 اٌخبِغخ %10 6 اٌظٍُ ٚاٌؼذاٌخ ٚدمٛق الإٔغبْ 5

 اٌغبدعخ %8 5 اٌؼجبداد ٚاٌشؼبئش ٚاٌفؼبئً 6

 اٌغبثؼخ %7 4 اٌمؼب٠ب الاجزّبػ١خ اٌؼبِخ 7

 اٌغبثؼخ  %7 4 اٌشخظ١بد ٚاٌشِٛص اٌذ١ٕ٠خ 8

 اٌضبِٕخ %5 3 ٚاٌّذظٛساد اٌذ١ٕ٠خ الأدىبَ 9

  %122 62 اٌّجّٛع 

 كئخ ػٖٔ اُقطبة ر٘بُٜٝب اُز٢ اُوئ٤َخ ُِٔٞػٞػبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ   
ً ( 62) اُجبُـخ اُجؾش ػ٤٘خ ك٢ «ه٤َ؟ ٓبما»  ك٢ ٝاػؼ ر٘ٞع ػٖ اُ٘زبئظ ٝرٌشق. ٝك٤ل٣ٞ ٓ٘شٞها

 .اُؼ٤٘خ كافَ ؽؼٞهٛب َٓز٣ٞبد ك٢ لبٝدر ٓغ اُقطبة، ر٘بُٜٝب اُز٢ أُٞػٞػبد
 ،%(11) ٝثَ٘جخ( 11) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ «ٝا٣٩ٔبٕ اُؼو٤لح» ٓٞػٞع عبء كول   

 ػٖٔ ا٧ًجو ثبُؾؼٞه ؽظ٤ذ ٝا٣٩ٔبٕ ثبُؼو٤لح أُورجطخ أُؼب٤ٖٓ إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب
 .اُقطبة ر٘بُٜٝب اُز٢ أُٞػٞػبد

                                                           

 .110، ص، ِشجغ عبثكدغبْ، الإػلاَ اٌذ٠ٕٟ فٟ اٌج١ئخ اٌشل١ّخثغبَ ػجذاٌشدّٓ ( (1
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 ٝٛٞ ،%(17) ٝثَ٘جخ( 12) رٌواهٙ ثِؾ ئم اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «ٝا٧فلام اُو٤ْ» ٓٞػٞع رلاٙ
 ٓٞػٞع ٝعبء. ا٧فلاه٤خ ٝاُو٤ْ اَُِٞى ثزٞع٤ٚ أُورجطخ ثبُوؼب٣ب اُقطبة اٛزٔبّ ٣ؼٌٌ ٓب
 ٣لٍ ٓٔب ،%(15) ٝثَ٘جخ( 9) ثِؾ ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ «ا٧ٍو٣خ ٝاُؼلاهبد ا٧ٍوح»

 .ِٓؾٞظخ ثلهعخ اُقطبة ٓؼٕٔٞ كافَ بدٝاُؼلاه ا٧ٍو٣خ اُوؼب٣ب ؽؼٞه ػ٠ِ
 ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُواثؼخ، أُورجخ ك٢ عبءد كول «ٝأُؼ٤ش٤خ الاهزظبك٣خ اُوؼب٣ب» أٓب
. ُِٔزِو٤ٖ أُؼ٤ش٢ ثبُٞاهغ أُورجطخ اُوؼب٣ب ٖٓ ُغبٗت اُقطبة ر٘بٍٝ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(13)

 ٝثَ٘جخ( 6) ثزٌواه ُقبَٓخ،ا أُورجخ ك٢ «ا٩َٗبٕ ٝؽوٞم ٝاُؼلاُخ اُظِْ» ٓٞػٞع ٝعبء
 ؽوٞم ٝؽٔب٣خ اُظِْ ٝهكغ ثبُؼلاُخ أُزؼِوخ أُٞػٞػبد ؽؼٞه ٣ؼٌٌ ٓب ٝٛٞ ،%(12)

 .أُلهًٝ اُقطبة ػٖٔ ا٩َٗبٕ
 ٝثَ٘جخ( 5) ثِؾ ثزٌواه ،«ٝاُلؼبئَ ٝاُشؼبئو اُؼجبكاد» ٓٞػٞع عبء اَُبكٍخ أُورجخ ٝك٢

 ؽؼٞهٙ ًبٕ ٝئٕ ٝاُلؼبئَ، ٝاُشؼبئو ثبُؼجبكاد ٣ورجؾ ٓؼٕٔٞ ٝعٞك ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(1)
 ٝاُوٓٞى اُشقظ٤بد»ٝ «اُؼبٓخ الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب» ٝاشزوًذ. اَُبثوخ أُٞػٞػبد ٖٓ أهَ

 ٝٛٞ ٓٞػٞع، ٌَُ%( 7) ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ رٌواهاد( 4) ثٞاهغ اَُبثؼخ، أُورجخ ك٢ «اُل٤٘٣خ
 .بةاُقط ك٢ أُٞػٞػبد ٖٓ اُ٘ٞػ٤ٖ ُٜن٣ٖ ٓزوبهة ؽؼٞه ئ٠ُ ٣ش٤و ٓب

 ٝثَ٘جخ( 3) ثِؾ ثزٌواه اُضبٓ٘خ، أُورجخ ك٢ «اُل٤٘٣خ ٝأُؾظٞهاد ا٧ؽٌبّ» ٓٞػٞع ٝعبء
 ثجو٤خ ٓوبهٗخ ؽؼٞهاً  أهَ ًبٕ اُل٤٘٣خ ٝأُؾظٞهاد ا٧ؽٌبّ ر٘بٍٝ إٔ ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(5)

 ٖٓ ٓز٘ٞع فطبة ػٖ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح. اُغلٍٝ ك٢ اُٞاهكح اُوئ٤َخ أُٞػٞػبد
 ٝا٧ٍوح ٝا٧فلام ٝاُو٤ْ ٝا٣٩ٔبٕ اُؼو٤لح ٓٞػٞػبد ك٢ َٗج٢ روًي ٓغ ػٞػبد،أُٞ ؽ٤ش

 أفوٟ ٝك٤٘٣خ ٝؽوٞه٤خ ٝاعزٔبػ٤خ اهزظبك٣خ ٓٞػٞػبد ؽؼٞه عبٗت ئ٠ُ ا٧ٍو٣خ، ٝاُؼلاهبد
 ٓزلبٝرخ ثلهعبد

 (اٌؼم١ذح ٚالا٠ّبْ )اٌفئبد اٌفشػ١خ ٌٍفئخ اٌشئ١غخ(2)جذٚي 

 اٌّشرجخ ٌّئ٠ٛخإٌغجخ ا اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 الاٌٚٝ %45 5 الله بقضاء والرضا الصبر 1

 اٌضب١ٔخ  %27 3 الله قسم بما القناعة 2

 اٌضبٌضخ %18 2 وحكمته الله وعطايا الشكر 3

 اٌشاثؼخ %12 1 بالقدر الإيمان 4

  %122 11 اٌّجّٛع 

 

 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع رؾذ أُ٘ؼ٣ٞخ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ     

 (.11) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«ٝا٣٩ٔبٕ اُؼو٤لح»

 ثوؼبء ٝاُوػب اُظجو» كئخ عبءد ئم اُقطبة، ك٢ اُلئبد ٛنٙ ؽؼٞه رلبٝد اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ 

 ًبٕ أُؼ٠٘ ٛنا إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(45) ٝثَ٘جخ( 5) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ «الله

ً  ا٧ًضو  ٗؾٞ أُزِو٢ ثزٞع٤ٚ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ٝؼٌٌ ٝا٣٩ٔبٕ، اُؼو٤لح ٓؼب٤ٖٓ ػٖٔ ؽؼٞها

 .رؼب٠ُ الله ٣ولهٙ ثٔب اُوػب فلاٍ ٖٓ ٝا٧ؽلاس اُظوٝف ٓغ ٝاُزؼبَٓ اُظجو

 ٣لٍ ٓٔب ،%(27) ٝثَ٘جخ( 3) ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «الله هَْ ثٔب اُو٘بػخ» كئخ ٝعبءد

 ٣ؾظَ ٓب روجَ ئ٠ُ أُزِو٢ رٞع٤ٚ ك٢ ٤ٔبٍ ٝلا اُقطبة، ك٢ أُؼ٠٘ ُٜنا ٝاػؼ ؽؼٞه ػ٠ِ

 ٓزطِجبد ٓغ اُزؼبَٓ ك٢ ا٣٩ٔب٢ٗ ثبُغبٗت اُو٘بػخ ٝهثؾ ا٥فو٣ٖ، ُلٟ ثٔب الاٗشـبٍ ٝػلّ ػ٤ِٚ

 .اُؾ٤بح
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 ٝثَ٘جخ( 2) ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ عبءد كول «ٝؽٌٔزٚ الله ٝػطب٣ب اُشٌو» كئخ أٓب

 أُورجطخ أُؼب٢ٗ أؽل ثٞطلٚ اُشٌو ُّٞٔلٜ اُقطبة رٞظ٤ق ئ٠ُ ٣ش٤و ٓب ٝٛٞ ،%(11)

 اُؾٌٔخ ئؽبه ك٢ ػطب٣بٙ ئ٠ُ ٝاُ٘ظو ا٩َٗبٕ ػ٠ِ ثٚ الله ٣٘ؼْ ٓب ئكهاى ػ٠ِ اُزأ٤ًل ٓغ ثب٣٩ٔبٕ،

 .ا٤ُٜ٩خ

 ٓٔب ،%(12) ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُواثؼخ، أُورجخ ك٢ «ثبُوله ا٣٩ٔبٕ» كئخ عبءد ؽ٤ٖ ك٢

ً  ٣ؼٌٌ  ػٖٔ ٝعٞكٛب كإ مُي، ٝٓغ. اُلوػ٤خ اُلئبد ٤خثجو ٓوبهٗخ اُلئخ ُٜنٙ أهَ ؽؼٞها

 الله ٣ولهٙ ٓب ثزوجَ أُورجؾ اُؼول١ اُجؼل ؽؼٞه اٍزٔواه ئ٠ُ ٣ش٤و أُطوٝؽخ أُٞػٞػبد

 .رؼب٠ُ

 ثظٞهح ٤ٔ٣َ ٝا٣٩ٔبٕ اُؼو٤لح ٓٞػٞع ك٢ اُقطبة إٔ اُغلٍٝ ٗزبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 اُؼول٣خ ُِٔلب٤ْٛ أُجبشو ر٘بُٝٚ ٖٓ أًضو بػخ،ٝاُو٘ ٝاُوػب ثبُظجو أُورجطخ أُؼب٤ٖٓ ئ٠ُ أًجو

 ٤ًٝل٤خ ا٤ٓٞ٤ُخ ا٩َٗبٕ ثٔٞاهق ٣ورجؾ ػ٢ِٔ ئؽبه ك٢ اُؼو٤لح رول٣ْ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و. أُغوكح

ً  ا٣٩ٔب٢ٗ اُقطبة ٣غؼَ ثٔب ظوٝف، ٖٓ ٣ٞاعٜٚ ٓب ٓغ رؼبِٓٚ  ٝأُٔبهٍخ ثبَُِٞى ٓورجطب

 .اُ٘ظو١ اُغبٗت ػ٠ِ ٓوزظواً  ٤ٌُٝ

 (اٌم١ُ ٚالأخلاق) اٌفئبد اٌفشػ١خ ٌٍفئخ اٌشئ١غخ ٠جٓ  (3) جذٚي

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 اٌشاثؼخ %12 1 والصدق الأمانة 1

 اٌضب١ٔخ  %32 3 والتيسير الرحمة 2

 الاٌٚٝ %42 4 والود المعروف حفظ 3

 اٌضبٌضخ %22 2 والخيانة السرقة تجنب 4

  %122 12 اٌّجّٛع 

 

 اُو٤ْ» اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٖث٤ّ 
 (. 12) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«ٝا٧فلام
ً  اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ  أُؼوٝف ؽلع» كئخ عبءد ئم اُقطبة، كافَ اُلئبد ٛنٙ ؽؼٞه ك٢ رلبٝرب

 ؽظ٤ذ اُلئخ ٛنٙ إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(42) ٝثَ٘جخ( 4) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ «ٝاُٞك
 أُؾبكظخ أ٤ٔٛخ ثزأ٤ًل اُقطبة اٛزٔبّ ٣ٝؼٌٌ ٝا٧فلام، اُو٤ْ ٓؼب٤ٖٓ ػٖٔ ؽؼٞه ثأػ٠ِ
 .ث٤ْٜ٘ ا٣٩غبث٤خ أُٞاهق ٝاٍزٔواه ٦ُفو٣ٖ ٝاُٞكبء ا٩َٗب٤ٗخ اُؼلاهبد ػ٠ِ

 ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(32) ٝثَ٘جخ( 3) ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «ٝاُز٤َ٤و اُوؽٔخ» كئخ ٝعبءد
 ثوٝػ ا٥فو٣ٖ ٓغ اُزؼبَٓ ػ٠ِ اُزأ٤ًل ئ٠ُ ٣ٝش٤و اُقطبة، ك٢ اُو٤ٔخ ُٜنٙ ٝاػؼ ؽؼٞه
 .ػْٜ٘ ٝاُزقل٤ق ظوٝكْٜ ٝٓواػبح اُوؽٔخ

 ،%(22) ٝثَ٘جخ( 2) ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ عبءد كول «ٝاُق٤بٗخ اَُوهخ رغ٘ت» كئخ أٓب
 ُٜب ُٔب ا٧فلاه٤خ، اُو٤ْ ٓغ رزؼبهع اُز٢ ا٤ًَُِٞبد ٖٓ ثبُزؾن٣و اُقطبة اٛزٔبّ ٣ؼٌٌ ٓب ٝٛٞ
 .أُغزٔغ أكواك ث٤ٖ ٝاُؼلاهبد اُضوخ ك٢ رأص٤و ٖٓ
 ٢ٛٝ ،%(12) ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُواثؼخ، أُورجخ ك٢ «ٝاُظلم ا٧ٓبٗخ» كئخ عبءد ؽ٤ٖ ك٢

 اُقطبة رأ٤ًل ئ٠ُ ٣ش٤و ٝهٝكٛب إٔ ئلا ٝا٧فلام، ُِو٤ْ اُلوػ٤خ اُلئبد ػٖٔ ؽؼٞهاً  ا٧هَ
 .ا٥فو٣ٖ ٓغ اُزؼبَٓ ك٢ ٝا٧ٓبٗخ ثبُظلم الاُزياّ أ٤ٔٛخ ػ٠ِ

 ػ٠ِ أًجو ثلهعخ ٝا٧فلام اُو٤ْ ٓٞػٞع ك٢ هًي اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح
 ٝاُز٤َ٤و، ٝاُوؽٔخ ٝاُٞك أُؼوٝف ؽلع ٓولٓزٜب ٝك٢ ٝاُزلبػ٢ِ، الاعزٔبػ٢ اُطبثغ ماد اُو٤ْ
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 ٣ؼٌٌ ثٔب ٝاُظلم، ا٧ٓبٗخ أ٤ٔٛخ ٝرإًل اَُِج٤خ ٤ًَِٞبداُ ٖٓ رؾنه ٓؼب٤ٖٓ ؽؼٞه ٓغ
 ً  .ثب٥فو٣ٖ ٝػلاهزٚ اُلوك ثَِٞى ا٧فلاه٤خ اُو٤ْ هثؾ ٗؾٞ رٞعٜب

  (الأعشح ٚاٌؼلالبد الأعش٠خ )اٌشئ١غخ  ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ (4)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 اٌضب١ٔخ %22 2 بهم ماموالاهت الأبناء تربية 1

 اٌضب١ٔخ  %22 2 الوالدين بر 2

 الاٌٚٝ %45 1 المهور وغلاء الزواج 3

 اٌضبٌضخ %11 4 الأسرية والعلاقات الرحم صلة 4

  %122 9 اٌّجّٛع 

 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 (.9) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«ا٧ٍو٣خ ٝاُؼلاهبد ا٧ٍوح»

ً  اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ   اُوؽْ طِخ» كئخ عبءد ئم اُقطبة، كافَ اُلوػ٤خ اُلئبد ؽؼٞه ك٢ رلبٝرب

 إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(44) ٝثَ٘جخ( 4) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ «ا٧ٍو٣خ ٝاُؼلاهبد

 ثزؼي٣ي اُقطبة اٛزٔبّ ٣ٝؼٌٌ ا٧ٍو١، أُٞػٞع ػٖٔ ؽؼٞهاً  ا٧ًضو ًبٗذ اُلئخ ٛنٙ

 .ا٧ٍوح أكواك ث٤ٖ اُؼلاهبد ػ٠ِ ٝأُؾبكظخ ا٧ٍو٣خ اُوٝاثؾ

 ثزٌواه ٌٓوه، اُضب٤ٗخ أُورجخ ك٢ «اُٞاُل٣ٖ ثو»ٝ «ثْٜ ٝالاٛزٔبّ ا٧ث٘بء روث٤خ» كئزب ٝعبءد

 ئ٠ُ ٣ٝش٤و أُٞػٞػ٤ٖ، ُٜن٣ٖ ٓزوبهة ؽؼٞه ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(22) ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ( 2)

 ٝرٞع٤ْٜٜ، ا٧ث٘بء هػب٣خ ك٢ ا٧ٍٝ ٣زٔضَ ا٧ٍو٣خ، اُؾ٤بح ك٢ أٍب٤٤ٍٖ ثغبٗج٤ٖ بةاُقط اٛزٔبّ

 .ئ٤ُٜٔب ا٩ؽَبٕ ٝأ٤ٔٛخ اُٞاُل٣ٖ ٌٓبٗخ ػ٠ِ اُزأ٤ًل ك٢ ٝاُضب٢ٗ

 ،%(11) ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ عبءد كول «أُٜٞه ٝؿلاء اُيٝاط» كئخ أٓب

 اُيٝع٤خ اُوؼ٤خ ر٘بٍٝ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب أُٞػٞع، ُٜنا خاُلوػ٤ اُلئبد ػٖٔ ؽؼٞهاً  ا٧هَ ٢ٛٝ

 .ا٧فوٟ ثبُلئبد ٓوبهٗخ ٓؾلٝكح ثظٞهح ٝأُؼ٤ش٤خ

 اُوؽْ طِخ ػ٠ِ أًجو ثلهعخ هًي ا٧ٍو١ اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 ك٢ أُٜٞه ٝؿلاء اُيٝاط عبء ؽ٤ٖ ك٢ اُٞاُل٣ٖ، ٝثو ا٧ث٘بء روث٤خ ر٤ِٜب ا٧ٍو٣خ، ٝاُؼلاهبد

 ا٧ٍو١ اُزواثؾ رؼي٣ي ٗؾٞ اُقطبة رٞعٚ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و. اُؾؼٞه ٖٓ أهَ َزٟٞٓ

 .ثبُٞاُل٣ٖ ٝاُجو ثبُزوث٤خ الاٛزٔبّ عبٗت ئ٠ُ ا٧ٍوح، أكواك ث٤ٖ اُؼلاهبد ػ٠ِ ٝأُؾبكظخ

 (اٌمؼب٠ب الالزظبد٠خ ٚاٌّؼ١ش١خ )  اٌشئ١غخ ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ( 5)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 والظروف الإيجارات غلاء 1
 المعيشية

 اٌضب١ٔخ 25% 2

  اٌضبٌضخ %12.5 1 المهور غلاء 2

 اٌضبٌضخ %12.5 1 المالي والاستغلال الاحتيال 3

 الاٌٚٝ %52 4 ومخاطرها الرقمية العملات 4

  %122 8 اٌّجّٛع 

 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ ٤خاُلوػ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 (.1) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«ٝأُؼ٤ش٤خ الاهزظبك٣خ اُوؼب٣ب»
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 ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ عبءد «ٝٓقبؽوٛب اُوه٤ٔخ اُؼٔلاد» كئخ إٔ اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ 

 الاهزظبك٣خ اُوؼب٣ب ػٖٔ ؽؼٞه ثأػ٠ِ ؽظ٤ذ أٜٗب ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(52) ٝثَ٘جخ( 4)

 ػ٘ٚ ٣٘شأ هل ٝٓب أُغبٍ ثٜنا أُورجطخ أُقبؽو ئ٠ُ ثبُز٘ج٤ٚ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ٝؼٌٌ أُؼ٤ش٤خ،ٝ

 .اؽز٤بٍ أٝ اٍزـلاٍ ٖٓ

 ٝثَ٘جخ( 2) ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «أُؼ٤ش٤خ ٝاُظوٝف ا٣٩غبهاد ؿلاء» كئخ ٝعبءد

 ر٘بٍٝ ئ٠ُ ٣ٝش٤و ،٨ُكواك أُؼ٤ش٢ ثبُٞاهغ أُورجطخ اُوؼب٣ب ؽؼٞه ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(25)

 .أُغزٔغ رٞاعٚ إٔ ٣ٌٖٔ اُز٢ الاهزظبك٣خ ُِؼـٞؽ اُقطبة

 ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ اشزوًزب كول «أُب٢ُ ٝالاٍزـلاٍ الاؽز٤بٍ»ٝ «أُٜٞه ؿلاء» كئزب أٓب

 ٓوبهٗخ اُوؼ٤ز٤ٖ ٖٓ ٌَُ ٓؾلٝكاً  ؽؼٞهاً  ٣ؼٌٌ ٓٔب ،%(12.5) ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ( 1)

 .ا٣٩غبهاد ٝؿلاء اُوه٤ٔخ ثبُؼٔلاد

 ػ٠ِ أًجو ثلهعخ هًي ٝأُؼ٤ش٢ الاهزظبك١ اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 ثو٤خ رٞىػذ ؽ٤ٖ ك٢ اُزٌواهاد، ٗظق ػ٠ِ اٍزؾٞمد اُز٢ ،«ٝٓقبؽوٛب اُوه٤ٔخ اُؼٔلاد»

 ٝالاٍزـلاٍ ٝالاؽز٤بٍ أُٜٞه ٝؿلاء أُؼ٤ش٤خ ٝاُظوٝف ا٣٩غبهاد ؿلاء ث٤ٖ أُؼب٤ٖٓ

  .أُب٢ُ

ً  ر٘بٍٝ ثَ اُزو٤ِل٣خ، أُؼ٤ش٤خ ا٧ػجبء ٓؼبُغخ ػ٠ِ ٣وزظو ُْ اُقطبة إٔ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و  أ٣ؼب

 .رواكوٜب هل اُز٢ ٝأُقبؽو اُوه٤ٔخ ثبُزـ٤واد ٓورجطخ ؽل٣ضخ اهزظبك٣خ هؼب٣ب

 (الإٔغبْ ٚدمٛق ٚاٌؼذاٌخ اٌظٍُ) اٌشئ١غخ ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ( 6)جذٚي 

 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ شاساٌزى خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 الاٌٚٝ %33 2 الاستغلال مكافحة 1

  الاٌٚٝ %33 2 الإنسانية الكرامة حماية 2

   اٌضب١ٔخ  %71 1 الناس ظلم من التحذير 3

  اٌضب١ٔخ %17 1 الإنسان قتل حرمة 4

  %122 6 اٌّجّٛع 

 

 اُظِْ» اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 .(6) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«ا٩َٗبٕ ٝؽوٞم ٝاُؼلاُخ

 أُورجخ ك٢ عبءرب «ا٩َٗب٤ٗخ اٌُوآخ ؽٔب٣خ»ٝ «الاٍزـلاٍ ٌٓبكؾخ» كئز٢ إٔ اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ

 أ٠ُٝ اُقطبة إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%33 ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ( 2) ثِؾ ثزٌواه ٌٓوه، ا٠ُٝ٧

 ً  اُوؼب٣ب ٖٓ ثٞطلٜٔب ا٩َٗبٕ، ًوآخ ػ٠ِ ٝاُؾلبظ الاٍزـلاٍ طٞه ثٔٞاعٜخ ًجوأ اٛزٔبٓب

 .ٝؽوٞهٚ اُلوك ثؾٔب٣خ أُورجطخ

 ثزٌواه ٌٓوه، اُضب٤ٗخ أُورجخ ك٢ «ا٩َٗبٕ هزَ ؽوٓخ»ٝ «اُ٘بً ظِْ ٖٓ اُزؾن٣و» كئزب ٝعبءد

 اُلئز٤ٖ ٖٓ أهَ ثلهعخ أُؼ٤ٖٗٞٔ ٛن٣ٖ ؽؼٞه ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%17 ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ( 1)

 اُظِْ ٓٔبهٍخ ٖٓ ٝاُزؾن٣و ا٩َٗبٕ ػ٠ِ الاػزلاء هكغ ػ٠ِ اُقطبة رأ٤ًل ٓغ اَُبثوز٤ٖ،

 .ثؾوٚ
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 هًي ا٩َٗبٕ ٝؽوٞم ٝاُؼلاُخ اُظِْ ٓٞػٞع ػٖٔ اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 ظِْ ٖٓ اُزؾن٣و عبء ؽ٤ٖ ك٢ ا٩َٗب٤ٗخ، اٌُوآخ ٝؽٔب٣خ الاٍزـلاٍ ٌٓبكؾخ ػ٠ِ أًجو ثظٞهح

 . لاؽوخ ٓورجخ ك٢ ا٩َٗبٕ هزَ ؽوٓخ ػ٠ِ ٝاُزأ٤ًل اُ٘بً

 ؽوٞهٚ ٝطٕٞ ا٩َٗبٕ ؽٔب٣خ ٓ٘ظٞه ٖٓ اُوؼ٤خ ٓؼبُغخ ئ٠ُ ارغٚ اُقطبة إٔ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و

 .ػ٤ِٚ اػزلاءً  رٔضَ اُز٢ أُٔبهٍبد ٖٓ اُزؾن٣و عبٗت ئ٠ُ ًٝوآزٚ،

 (ٚاٌفؼبئً ٌشؼبئشٚا اٌؼجبداد) اٌشئ١غخ ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ( 7)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 الاٌٚٝ %62 3 والشعائر العبادات فضائل 1

   اٌضب١ٔخ  %22 1 عرفة يوم فضل 2

  اٌضب١ٔخ %22 1 الحجاج واستقبال الحج 3

  %122 5 اٌّجّٛع 

 

 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 (. 5) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«ٝاُلؼبئَ ٝاُشؼبئو اُؼجبكاد»

( 3) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ عبءد «ٝاُشؼبئو اُؼجبكاد كؼبئَ» كئخ إٔ اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ

 رو٤ًيٙ ٣ٝؼٌٌ اُقطبة، ك٢ ؽؼٞهاً  ا٧ًضو ًبٗذ اُلئخ ٛنٙ إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(62) ٝثَ٘جخ

 .ٝأ٤ٔٛزٜب كؼبئِٜب ٝث٤بٕ ٝاُشؼبئو اُؼجبكاد ٌٓبٗخ ثواىئ ػ٠ِ

 ثٞاهغ ٌٓوه، اُضب٤ٗخ أُورجخ ك٢ «اُؾغبط ٝاٍزوجبٍ اُؾظ»ٝ «ػوكخ ٣ّٞ كؼَ» كئزب ٝعبءد

ٍٝ  ؽؼٞه ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(22) ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ رٌواه( 1)  ػٖٔ أُٞػٞػ٤ٖ ُٜن٣ٖ ٓزَب

 .ٝاُلؼبئَ ٝاُشؼبئو ثبُؼجبكاد أُزؼِن اُقطبة

 اُؼجبكاد كؼبئَ ػ٠ِ أٍب٤ٍخ ثظٞهح هًي اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 ث٤ٖ أُؼب٤ٖٓ ثو٤خ رٞىػذ ث٤٘ٔب اُزٌواهاد، ٗظق ٖٓ أًضو ػ٠ِ اٍزؾٞمد اُز٢ ٝاُشؼبئو،

 اُو٤ٔخ ئثواى ٗؾٞ اُقطبة رٞعٚ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و. اُؾغبط ٝاٍزوجبٍ ٝاُؾظ ػوكخ ٣ّٞ كؼَ

 .ثٜب أُورجطخ ٝاُشؼبئو أُ٘بٍجبد ثؼغ ر٘بٍٝ ٓغ ٝاُشؼبئو، ُِؼجبكاد ٝاُوٝؽ٤خ اُل٤٘٣خ

 

 (اٌؼبِخ الاجزّبػ١خ اٌمؼب٠ب) اٌشئ١غخ ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ( 8)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 الاٌٚٝ %75 3 الاستغلال من المرأة حماية 1

 الاستغلال من المجتمع حماية 2
 لوالاحتيا

   اٌضب١ٔخ  25% 1

  %122 4 اٌّجّٛع 

 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 (.4) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«اُؼبٓخ الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب»

 ثِؾ هثزٌوا ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ عبءد «الاٍزـلاٍ ٖٓ أُوأح ؽٔب٣خ» كئخ إٔ اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ 

 اُوؼب٣ب ػٖٔ ؽؼٞهاً  ا٧ًضو ًبٗذ اُلئخ ٛنٙ إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(75) ٝثَ٘جخ( 3)
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 ئ٠ُ ٝاُز٘ج٤ٚ أُوأح اٍزـلاٍ هؼ٤خ ثٔؼبُغخ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ٝؼٌٌ اُؼبٓخ، الاعزٔبػ٤خ

 .ُلاٍزـلاٍ رؼوػٜب هل اُز٢ أُٔبهٍبد

 ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «ٝالاؽز٤بٍ الاٍزـلاٍ ٖٓ أُغزٔغ ؽٔب٣خ» كئخ ٝعبءد

 ثؾٔب٣خ اُقطبة اٛزٔبّ اٍزٔواه ٓغ أهَ، ثلهعخ اُوؼ٤خ ٛنٙ ؽؼٞه ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(25)

 .ٝالاؽز٤بٍ الاٍزـلاٍ طٞه ٖٓ أُغزٔغ أكواك

 ثلهعخ هًي اُؼبٓخ الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب ػٖٔ اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح
 عبء ؽ٤ٖ ك٢ اُزٌواهاد، أهثبع صلاصخ شٌِذ ئم لاٍزـلاٍ،ا ٖٓ أُوأح ؽٔب٣خ هؼ٤خ ػ٠ِ ٝاػؾخ
 ٖٓ أهَ َٓزٟٞ ك٢ ػبٓخ ثظٞهح أُغزٔغ ٣َزٜلف اُن١ ٝالاؽز٤بٍ الاٍزـلاٍ ٖٓ اُزؾن٣و

 اُلئبد ثؾٔب٣خ رورجؾ اُز٢ الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب ػ٠ِ اُقطبة رو٤ًي ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و, اُؾؼٞه
 .أُوأح ٤خُوؼ ٝاػؾخ أ٣ُٞٝخ ئػطبء ٓغ الاٍزـلاٍ، طٞه ٖٓ

 (اٌذ١ٕ٠خ ٚاٌشِٛص اٌشخظ١بد) اٌشئ١غخ ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ( 9)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 الاٌٚٝ %52 2 والصالحين الأنبياء قصص 1

   الأٌٚٝ  %52 2 وفضائله الحسين الإمام 2

  %122 4 اٌّجّٛع 

 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد ٞطل٢اُ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 كئز٢ إٔ اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ(. 4) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«اُل٤٘٣خ ٝاُوٓٞى اُشقظ٤بد»

 ٌٓوه، ا٠ُٝ٧ أُورجخ ك٢ عبءد «ٝكؼبئِٚ اُؾ٤َٖ ا٩ٓبّ**»ٝ «ٝاُظبُؾ٤ٖ ا٧ٗج٤بء هظض»

 ػٖٔ ؽؼٞهٛٔب رَب١ٝ ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ئخ،ك ٌَُ%( 52) ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ رٌواه( 2) ثٞاهغ

 .اُقطبة

 ثٞطلٜب ٝكؼبئِٜب ٤ٍٝوٛب اُل٤٘٣خ اُشقظ٤بد هظض ٝظّق اُقطبة إٔ ئ٠ُ اُ٘ز٤غخ ٛنٙ ٝرش٤و

ً  هٓياً  ثٞطلٚ ٝكؼبئِٚ اُؾ٤َٖ ا٩ٓبّ ؽؼو ًٔب ٝاُو٤ٔ٤خ، اُزٞع٤ٜ٤خ ُِٔؼب٤ٖٓ ٓظلهاً   ك٤٘٣ب

 .زِو٢ُِٔ اُوٍبئَ رول٣ْ ك٢ ٝٓجبكئٚ ٓٞاهلٚ اٍزؾؼبه ٣ٌٖٔ

 ػ٠ِ ئؽلاٛٔب رطؾَ  ُْ ئم اُلوػ٤ز٤ٖ، اُلئز٤ٖ ث٤ٖ ٝاػؼ رٞاىٕ ػٖ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 رٞظ٤ق ر٘ٞع ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و. اُزٌواهاد ٓغٔٞع ٗظق ػ٠ِ ٜٓ٘ٔب ًَ ؽظَ ٝئٗٔب ا٧فوٟ،

 ٝئثواى ٝاُظبُؾ٤ٖ، ا٧ٗج٤بء هظض ٖٓ الاٍزلبكح ث٤ٖ اُقطبة ك٢ اُل٤٘٣خ ٝاُوٓٞى اُشقظ٤بد

 .ٌٝٓبٗزٚ اُؾ٤َٖ ا٩ٓبّ َكؼبئ

 (اٌذ١ٕ٠خ ٚاٌّذظٛساد الأدىبَ) اٌشئ١غخ ٌٍفئخ اٌفشػ١خ اٌفئبد ٠جٓ( 12)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس خفشػ١بد اٌفئاٌ د

 الاٌٚٝ %67 2 والربا الحرام من التحذير 1

 اٌضب١ٔخ %33 1 والإسراف الرياء من التحذير 2

  %122 3 اٌّجّٛع 

 
 اُوئ٤ٌ أُٞػٞع ػٖٔ ر٘لهط اُز٢ اُلوػ٤خ ُِلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 (. 3) رٌواهارٜب ٓغٔٞع ثِؾ ٝاُز٢ ،«اُل٤٘٣خ ٝأُؾظٞهاد ا٧ؽٌبّ»

( 2) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، أُورجخ ك٢ عبءد «ٝاُوثب اُؾواّ ٖٓ اُزؾن٣و» كئخ إٔ اُ٘زبئظ ٝرٞػؼ

ً  ا٧ًضو ًبٗذ اُلئخ ٛنٙ إٔ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%(67) ٝثَ٘جخ  أُٞػٞع، ٛنا ػٖٔ ؽؼٞها
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 ٝرٞع٤ٚ ثبُوثب، ٣ورجؾ ٓب ٤ٍٔب ٝلا أُؾوٓخ، أُٔبهٍبد ئ٠ُ ثبُز٘ج٤ٚ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ٝؼٌٌ

 .رغ٘جٜب ئ٠ُ أُزِو٢

 ،%(33) ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «ٝا٩ٍواف اُو٣بء ٖٓ اُزؾن٣و» كئخ ٝعبءد

 رٞع٤ٚ اٍزٔواه ٓغ ٝاُوثب، اُؾواّ ٖٓ ثبُزؾن٣و ٓوبهٗخ أهَ ثلهعخ ؽؼٞهٛب ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب

 .اُل٤٘٣خ اُو٤ْ ٓغ رزؼبهع اُز٢ ٝأُٔبهٍبد ا٤ًَُِٞبد ثؼغ رغ٘ت ٗؾٞ اُقطبة

 هًي اُل٤٘٣خ ٝأُؾظٞهاد ا٧ؽٌبّ ٓٞػٞع ػٖٔ اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 ٗظق ٖٓ أًضو ػ٠ِ اُلئخ نٙٛ اٍزؾٞمد ئم ٝاُوثب، اُؾواّ ٖٓ اُزؾن٣و ػ٠ِ أًجو ثلهعخ

 ؿِجخ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و. اُضب٤ٗخ أُورجخ ك٢ ٝا٩ٍواف اُو٣بء ٖٓ اُزؾن٣و عبء ؽ٤ٖ ك٢ اُزٌواهاد،

 ثؼغ ئ٠ُ أُزِو٢ ر٘ج٤ٚ فلاٍ ٖٓ اُقطبة، ٖٓ اُغبٗت ٛنا ػ٠ِ ٝاُزٞع٢ٜ٤ اُزؾن٣و١ اُطبثغ

 .ػٜ٘ب الاثزؼبك ٣٘جـ٢ اُز٢ أُٔبهٍبد

 و١ف ل١ً؟: اٌّذٛس اٌضبٟٔ

 الأعب١ٌت اٌشئ١غخ فٟ ثٕبء اٌخطبة ٠ج١ٓ (11)ذٚي ج

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس الاعٍٛة اٌخطبثٟفئبد  د

 الأٌٚٝ %25 15 اٌٛػع ٚإٌظخ 1

 اٌضب١ٔخ %16.7 12 اٌزذز٠ش 2

 اٌضبٌضخ %13.3 8 الاعزشٙبد اٌذ٠ٕٟ 3

 اٌشاثؼخ %11.7 7 اٌذش ٚاٌزشج١غ 4

 ِغخاٌخب %8.3 5 اٌمظخ ٚاٌذىب٠خ 5

 اٌغبدعخ %6.7 4 الاعزّبٌخ اٌؼبؽف١خ 6

 اٌغبثؼخ %5 3 الاعزّبٌخ اٌؼم١ٍخ 7

 اٌغبثؼخ  %5 3 اٌّضبي ٚاٌزشج١ٗ 8

 اٌضبِٕخ %3.3 2 اٌخطبة اٌّجبشش 9

 اٌزبعؼخ %1.7 1 اٌّمبسٔخ ٚاٌّمبثٍخ 12

  %122 62 اٌّجّٛع 

 ػ٤٘خ ػٖٔ اُقطبة ث٘بء ك٢ قلٓخأَُز اُقطبث٤خ ٨ٍُب٤ُت اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ

 ٝثَ٘جخ ،(62) اُقطبث٤خ ا٧ٍب٤ُت رٌواهاد ٓغٔٞع ثِؾ ئم ك٤ل٣ٞ٣بً، ٓ٘شٞهاً ( 62) اُجبُـخ اُزؾ٤َِ

 ٓغ أُؼب٤ٖٓ، رول٣ْ ك٢ أَُزقلٓخ ا٧ٍب٤ُت ر٘ٞع ػٖ اُ٘زبئظ ٝرٌشق ,%(122) ئعٔب٤ُخ

 .رٞظ٤لٜب كهعخ ك٢ ٝاػؼ رلبٝد

 ٣ش٤و ٓٔب ،%25 ٝثَ٘جخ( 15) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧، ُٔورجخا ك٢ «ٝاُ٘ظؼ اُٞػع» أٍِٞة عبء

ً  ا٧ًضو ا٧ٍِٞة ًبٕ أٗٚ ئ٠ُ  اُزٞع٤ٚ ػ٠ِ اُقطبة اػزٔبك ٣ٝؼٌٌ اُقطبة، ث٘بء ك٢ اٍزقلآب

 .٤ًٍِٞٝبرٚ ٓٞاهلٚ ك٢ اُزأص٤و ثٜلف ُِٔزِو٢ ٝا٩هشبكاد اُ٘ظبئؼ ٝرول٣ْ أُجبشو

 ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%16.7 ٝثَ٘جخ( 12) ٌواهثز اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ «اُزؾن٣و» أٍِٞة ٝعبء

 ئ٠ُ اُز٘ج٤ٚ رزؼٖٔ اُز٢ أُٞػٞػبد ك٢ ٤ٍٔب ٝلا اُزؾن٣و١، ُِقطبة ٝاػؼ ؽؼٞه

 .رغ٘جٜب أُزِو٢ ٖٓ ٣وُاك اُز٢ أُٔبهٍبد أٝ ا٤ًَُِٞبد

 ٣ؼٌٌ ٓٔب ،%13.3 ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ كغبء «اُل٢٘٣ الاٍزشٜبك» أٓب

 .ُِٔزِو٢ أُولٓخ اُوٍبُخ هٞح ٝرؼي٣ي اُقطبة ٓؼٕٔٞ كػْ ك٢ اُل٤٘٣خ خأُوعؼ٤ رٞظ٤ق
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 ئ٠ُ ٣ش٤و ٓب ٝٛٞ ،%11.7 ٝثَ٘جخ( 7) ثزٌواه اُواثؼخ، أُورجخ ك٢ «ٝاُزشغ٤غ اُؾش» ٝعبء

 .ئ٣غبث٤خ ٓٔبهٍبد أٝ ٓٞاهق رج٢٘ ٗؾٞ أُزِو٢ ٝككغ اُزؾل٤ي ػ٠ِ اُقطبة اػزٔبك

 ٣لٍ ٓٔب ،%1.3 ٝثَ٘جخ( 5) ثزٌواه ،«ٝاُؾٌب٣خ ظخاُو» أٍِٞة عبء اُقبَٓخ أُورجخ ٝك٢

 ٖٓ اُوٍبُخ روو٣ت ك٢ ٣َْٜ ثٔب ٝأُؼب٤ٖٓ، ا٧كٌبه ػوع ك٢ اُوظظ٢ اَُوك رٞظ٤ق ػ٠ِ

 .ػ٤ِٜب ٍوك١ ؽبثغ ٝئػلبء أُزِو٢

 ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%6.7 ٝثَ٘جخ( 4) ثزٌواه اَُبكٍخ، أُورجخ ك٢ «اُؼبؽل٤خ الاٍزٔبُخ» ٝعبءد

 .أُزِو٢ ك٢ ُِزأص٤و ٓلفلاً  ثٞطلٜب ٝالاٗلؼبلاد أُشبػو اٍزقلاّ

( 3) ثزٌواه ٌٓوه، اَُبثؼخ أُورجخ ك٢ عبءا كول «ٝاُزشج٤ٚ أُضبٍ»ٝ «اُؼو٤ِخ الاٍزٔبُخ» أٓب

ً  ؽؼٞهاً  ٣ؼٌٌ ٓٔب ،%5 ٝثَ٘جخ ٜٓ٘ٔب ٌَُ  ٓقبؽجخ فلاٍ ٖٓ ٍٞاء ا٧ٍِٞث٤ٖ، ُٜن٣ٖ ٓزَب٣ٝب

 .ٝاُزشج٤ٜبد ا٧ٓضِخ بٍزقلاّث أُؼ٠٘ رٞػ٤ؼ أٝ ُِٔزِو٢ اُؼو٢ِ اُغبٗت

 ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%3.3 ٝثَ٘جخ( 2) ثزٌواه اُضبٓ٘خ، أُورجخ ك٢ «أُجبشو اُقطبة» ٝعبء

 .اُل٢٘٣ ٝالاٍزشٜبك ٝاُزؾن٣و اُٞػع ثأٍب٤ُت ٓوبهٗخ أُجبشوح أُٞاعٜخ اٍزقلاّ ٓؾلٝك٣خ

 ،%1.7 ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُزبٍؼخ، أُورجخ ك٢ «ٝأُوبثِخ أُوبهٗخ» أٍِٞة عبء ٝأف٤واً،

ً  ا٧هَ ٝٛٞ  .اُزؾ٤َِ هطلٛب اُز٢ اُقطبث٤خ ا٧ٍب٤ُت ث٤ٖ اٍزقلآب

 اُزٞع٤ٜ٤خ ا٧ٍب٤ُت ػ٠ِ أًجو ثلهعخ اػزٔل اُقطبة ث٘بء إٔ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 .ٝاُزشغ٤غ ٝاُؾش اُل٢٘٣ الاٍزشٜبك ٤ِ٣ٜٔب ٝاُزؾن٣و، ٝاُ٘ظؼ اُٞػع ٓولٓزٜب ٝك٢ ٝا٩هشبك٣خ،

ً  ارقن اُقطبة إٔ ئ٠ُ ُيم ٣ٝش٤و  ً  ؽبثؼب  ئ٠ُ ٝاُز٘ج٤ٚ اُ٘ظ٤ؾخ رول٣ْ ث٤ٖ ٣غٔغ ٝاػؾبً، رٞع٤ٜ٤ب

 ٨ٍُب٤ُت أهَ ثلهعبد اٍزقلاّ ٓغ اُل٤٘٣خ، أُوعؼ٤خ ئ٠ُ ٝالاٍز٘بك أُوؿٞثخ ؿ٤و ا٤ًَُِٞبد

 .ٝاَُوك٣خ ٝاُؼبؽل٤خ اُؼو٤ِخ

 ٝالاٍزشٜبك ٝاُزؾن٣و ٝاُ٘ظؼ اُٞػع ٢ٛٝ أٍب٤ُت، أهثؼخ أػ٠ِ إٔ اُ٘زبئظ ٖٓ ٣ظٜو ًٔب 

 ٖٓ% 66.7 ٗؾٞ أ١ ،(62) أطَ ٖٓ رٌواهاً ( 42) ٓغزٔؼخ ثِـذ ٝاُزشغ٤غ، ٝاُؾش اُل٢٘٣

 .اُقطبة ث٘بء ك٢ اُزٞع٢ٜ٤ ا٧ٍِٞة ؿِجخ ٣إًل ٓب ٝٛٞ ا٧ٍب٤ُت، ئعٔب٢ُ

 (اٌخطبة ارجبٖ)٠ج١ٓ  فئبد ( 12)جذٚي 

 اٌّشرجخ إٌغجخ اٌّئ٠ٛخ اٌزىشاس  اٌخطبة فئبد ارجب٘بد  د

 الاٌٚٝ %48 29  دعوي 1

  اٌضب١ٔخ %32 19 اجتماعي 2

 اٌضبٌضخ %22 12 اجتماعي –دعوي 3

  %122 62 اٌّجّٛع 

 

ً ( 62) اُجبُـخ اُزؾ٤َِ ػ٤٘خ ك٢ اُقطبة ارغبٙ ُلئبد اُٞطل٢ اُزؾ٤َِ ٗزبئظ اُغلٍٝ ٣ج٤ّٖ  ٓ٘شٞها

 %(. 122) ئعٔب٤ُخ ٝثَ٘جخ( 62) اُزٌواهاد ٓغٔٞع ثِؾ ئم ك٤ل٣ٞ٣بً،

–ٝاُلػ١ٞ ٝالاعزٔبػ٢، اُلػ١ٞ،: ٢ٛ هئ٤َخ، ارغبٛبد صلاصخ ارقن اُقطبة إٔ اُ٘زبئظ ٞػؼٝر

 .ارغبٙ ًَ ؽؼٞه َٓزٟٞ ك٢ ٝاػؼ رلبٝد ٓغ الاعزٔبػ٢،

% 41 ٝثَ٘جخ رٌواهاً،( 29) ثِؾ ئم اُزٌواه، ؽ٤ش ٖٓ ا٠ُٝ٧ أُورجخ ك٢ اُلػ١ٞ الارغبٙ عبء

 اُل٤٘٣خ أُؼب٤ٖٓ ػ٠ِ أًجو ثلهعخ يهً اُقطبة إٔ ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب اُؼ٤٘خ، ئعٔب٢ُ ٖٓ

 أُٞاػع ٝرول٣ْ ثٜب، الاُزياّ ػ٠ِ ٝاُؾش اُل٤٘٣خ، ٝأُجبكب ثبُو٤ْ اُزن٤ًو ٓضَ ٝاُزٞع٤ٜ٤خ،

 .اُلػ١ٞ اُطبثغ ماد ٝا٩هشبكاد
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 ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب ،%32 ٝثَ٘جخ( 19) ثِؾ ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ الاعزٔبػ٢ الارغبٙ ٝعبء

 ٝاَُِٞى ثب٧فلام ٣زظَ ٝٓب أكواكٙ، ث٤ٖ ٝاُؼلاهبد ثبُٔغزٔغ ٔورجطخاُ ُِوؼب٣ب ٝاػؼ ؽؼٞه

 .ٝأُؼ٤ش٤خ الاعزٔبػ٤خ ٝاُوؼب٣ب ا٥فو٣ٖ ٓغ ٝاُزؼبَٓ

 ٓٔب ،%22 ٝثَ٘جخ( 12) ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ك٢ كغبء الاعزٔبػ٢–اُلػ١ٞ الارغبٙ أٓب

 ثؾ٤ش ٝاؽل، ٓؼٕٔٞ ك٢ الاعزٔبػ٢ ٝاُجؼل اُل٢٘٣ اُجؼل ث٤ٖ رغٔغ فطبثبد ٝعٞك ٣ؼٌٌ

 .اعزٔبػ٤خ ٝٓشٌلاد هؼب٣ب ُٔؼبُغخ اُل٤٘٣خ ٝأُجبكب اُو٤ْ رَُزقلّ

 ٗؾٞ ػ٠ِ اٍزؾٞم ئم اُقطبة، ك٢ اُلػ١ٞ الارغبٙ ؿِجخ ػٖ اُ٘زبئظ رٌشق ػبٓخ، ٝثظٞهح

 الارغبٙ عبء ؽ٤ٖ ك٢ ،%(32) الاعزٔبػ٢ الارغبٙ ٤ِ٣ٚ ،%(41) اُؼ٤٘خ ٓؼب٤ٖٓ ٗظق

 ٤ٔ٣َ اُزؾ٤َِ ٓؾَ اُقطبة إٔ ئ٠ُ مُي ٣ٝش٤و%(. 22) ثَ٘جخ الاعزٔبػ٢–اُلػ١ٞ أُيكٝط

 كؼلاً  الاعزٔبػ٤خ، ُِوؼب٣ب ْٜٓ ؽؼٞه ٓغ كػ١ٞ، ؽبثغ ماد هٍبئَ رول٣ْ ئ٠ُ أٍب٤ٍخ ثظٞهح

 .الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب ٓؼبُغخ ك٢ اُل٢٘٣ اُجؼل ٣ٞظق اُن١ اُقطبة ٖٓ َٓبؽخ ٝعٞك ػٖ

 :اُ٘ إٌزبئج

ً  اُ٘زبئظ أظٜود .1 ً  ر٘ٞػب  اُؼو٤لح ٓٞػٞع إٔ ئلا ُِقطبة، اُوئ٤َخ أُٞػٞػبد ٢ك ٝاػؾب

 اُؾؼٞه ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(11.33) ٝثَ٘جخ( 11) ثِؾ ثزٌواه ا٠ُٝ٧ أُورجخ ك٢ عبء ٝا٣٩ٔبٕ

 .اُزؾ٤َِ ٓؾَ اُقطبة ك٢ ٝا٣٩ٔب٤ٗخ اُؼول٣خ ُِٔؼب٤ٖٓ اُجبهى

 ٝٛٞ ،%(16.67) ٝثَ٘جخ( 12) ثزٌواه اُضب٤ٗخ، أُورجخ ك٢ ٝا٧فلام اُو٤ْ ٓٞػٞع عبء .2

 .ا٢ٓٞ٤ُ اُزؼبَٓ ك٢ ا٧فلاه٤خ اُو٤ْ ٝرو٤ٍـ ا٧كواك ٍِٞى ثزٞع٤ٚ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ؼٌٌ ٓب

 ،%(15) ٝثَ٘جخ( 9) ثزٌواه اُضبُضخ، أُورجخ ا٧ٍو٣خ ٝاُؼلاهبد ا٧ٍوح ٓٞػٞع اؽزَ .3

ً  ٓغبلاً  ثٞطلٜب ا٧ٍوح أ٤ٔٛخ ئ٠ُ ٣ش٤و ٓٔب  .٤خٝالاعزٔبػ اُزٞع٤ٜ٤خ اُوٍبئَ ُزول٣ْ أٍب٤ٍب

 ٝثَ٘جخ( 1) ثزٌواه اُواثؼخ، أُورجخ ك٢ ٝأُؼ٤ش٤خ الاهزظبك٣خ اُوؼب٣ب ٓٞػٞع عبء .4

 ا٤ٓٞ٤ُخ ثبُؾ٤بح أُورجطخ اُوؼب٣ب ثؼغ ٓؼبُغخ ئ٠ُ اُقطبة اٗزوبٍ ٣ؼٌٌ ٓب ٝٛٞ ،%(13.33)

 .أُغزٔغ أكواك رٞاعٚ اُز٢ الاهزظبك٣خ ٝاُظوٝف

ً  ؽؼٞهاً  اُ٘زبئظ أظٜود .5 ( 6) ثزٌواه ا٩َٗبٕ، ٝؽوٞم لاُخٝاُؼ اُظِْ ُٔٞػٞع ِٓؾٞظب

 ٝالاٍزـلاٍ اُظِْ ٝهكغ ا٩َٗبٕ ؽٔب٣خ ثوؼب٣ب اُقطبة اٛزٔبّ ٣إًل ثٔب ،%(12) ٝثَ٘جخ

 .ا٥فو٣ٖ ؽوٞم ػ٠ِ ٝالاػزلاء

 ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(1.33) ٝثَ٘جخ( 5) ثزٌواه ٝاُلؼبئَ ٝاُشؼبئو اُؼجبكاد ٓٞػٞع عبء .6

 .اُل٤٘٣خ ٝاُشؼبئو ٝأُ٘بٍجبد ثبُؼجبكاد أُورجطخ أُؼب٤ٖٓ ؽؼٞه اٍزٔواه

 ٜٓ٘ٔب، ٌَُ( 4) ثزٌواه اُل٤٘٣خ ٝاُوٓٞى ٝاُشقظ٤بد اُؼبٓخ الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب عبءد .7

ً  ٣ؼٌٌ ٓٔب كئخ، ٌَُ%( 6.67) روبهة ٝثَ٘جخ  ٓؼبُغخ ث٤ٖ اُقطبة ث٘بء ٓظبكه ك٢ ر٘ٞػب

 .اُل٤٘٣خ ٝاُوٓٞى اُشقظ٤بد ئ٠ُ ٝالاٍز٘بك الاعزٔبػ٤خ اُوؼب٣ب

 ٓٔب ،%(5) ٝثَ٘جخ( 3) ثزٌواه ا٧ف٤وح، أُورجخ ك٢ اُل٤٘٣خ ٝأُؾظٞهاد ّا٧ؽٌب عبءد .8

 هًي ٝئٗٔب ٝأُؾظٞهاد، ا٧ؽٌبّ ػوع ػ٠ِ أٍب٤ٍخ ثظٞهح ٣ؼزٔل ُْ اُقطبة إٔ ػ٠ِ ٣لٍ

 .ٝالاعزٔبػ٤خ ا٣٩ٔب٤ٗخ ٝأُؼب٤ٖٓ ٝاُو٤ْ اُزٞع٤ٚ ػ٠ِ أًجو ثلهعخ

 ثوؼبء ٝاُوػب اُظجو كئخ عبءد بٕ،ٝا٣٩ٔ اُؼو٤لح ُٔٞػٞع اُلوػ٤خ اُلئبد َٓزٟٞ ػ٠ِ .9

 ػ٠ِ اُلوك هلهح رؼي٣ي ػ٠ِ اُزو٤ًي ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(45) ثَ٘جخ ا٠ُٝ٧ أُورجخ ك٢ الله

 .ٝاُوػب اُظجو فلاٍ ٖٓ أُقزِلخ ٝاُظوٝف أُظبئت ٓغ اُزؼبَٓ
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 ثَ٘جخ ا٠ُٝ٧ أُورجخ ك٢ ٝاُٞك أُؼوٝف ؽلع كئخ عبءد ٝا٧فلام، اُو٤ْ ٓٞػٞع ك٢ .11

 ا٧فلام ػ٠ِ اُقطبة رو٤ًي ئ٠ُ ٣ش٤و ٓب ٝٛٞ ،%(32) ٝاُز٤َ٤و اُوؽٔخ زٜبرِ ،%(42)

 .الاعزٔبػ٤خ ٝاُؼلاهبد ا٩َٗب٢ٗ ثبُزؼبَٓ أُورجطخ

 ك٢ ا٧ٍو٣خ ٝاُؼلاهبد اُوؽْ طِخ كئخ عبءد ا٧ٍو٣خ، ٝاُؼلاهبد ا٧ٍوح ٓٞػٞع ك٢ .11

 ٝأُؾبكظخ ا٧ٍو٣خ ؾاُوٝاث ثزو٣ٞخ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ؼٌٌ ٓٔب ،%(44) ثَ٘جخ ا٠ُٝ٧ أُورجخ

 .رٔبٌٍٜب ػ٠ِ

 ك٢ ٝٓقبؽوٛب اُوه٤ٔخ اُؼٔلاد كئخ عبءد ٝأُؼ٤ش٤خ، الاهزظبك٣خ اُوؼب٣ب ٓٞػٞع ك٢ .12

 ٓؼبطوح اهزظبك٣خ ُوؼ٤خ اُقطبة ر٘بٍٝ ػٖ رٌشق ٗز٤غخ ٢ٛٝ ،%(52) ثَ٘جخ ا٠ُٝ٧ أُورجخ

 .ٝالاؽز٤بٍ الاٍزـلاٍ ٝٓقبؽو اُوه٢ٔ ثبُزؾٍٞ ٓورجطخ

 ٝؽٔب٣خ الاٍزـلاٍ ٌٓبكؾخ كئزب عبءد ا٩َٗبٕ، ٝؽوٞم اُؼلاُخٝ اُظِْ ٓٞػٞع ك٢ .13

 اٛزٔبّ ٣ؼٌٌ ثٔب ٜٓ٘ٔب، ٌَُ%( 33) ثَ٘جخ ٌٓوه، ا٠ُٝ٧ أُورجخ ك٢ ا٩َٗب٤ٗخ اٌُوآخ

 .ًوآزٚ ػ٠ِ ٝاُؾلبظ الاٍزـلاٍ طٞه ٖٓ ا٩َٗبٕ ثؾٔب٣خ اُقطبة

 ك٢ ٝاُشؼبئو داُؼجبكا كؼبئَ كئخ عبءد ٝاُلؼبئَ، ٝاُشؼبئو اُؼجبكاد ٓٞػٞع ك٢ .14

 اُو٤ٔخ ئثواى ػ٠ِ أًجو ثظٞهح هًي اُقطبة إٔ ػ٠ِ ٣لٍ ٓٔب ،%(62) ثَ٘جخ ا٠ُٝ٧ أُورجخ

 .ٝاُشؼبئو ُِؼجبكاد اُل٢٘٣ ٝاُلؼَ

ً  اُ٘زبئظ أظٜود .15  ٝكؼبئِٚ اُؾ٤َٖ ٝا٩ٓبّ ٝاُظبُؾ٤ٖ ا٧ٗج٤بء هظض كئز٢ ث٤ٖ رٞاىٗب

 %(.52) َٗجخ ػ٠ِ بٜٓ٘ٔ ًَ ؽظَ ئم اُل٤٘٣خ، ٝاُوٓٞى اُشقظ٤بد ٓٞػٞع ػٖٔ

 :الاعزٕزبجبد

 أُورجخ ٝا٣٩ٔبٕ اُؼو٤لح اؽزِذ ئم ٝاػؼ، رٞع٢ٜ٤ ك٢٘٣ ثطبثغ اُلهاٍخ ٓؾَ اُقطبة ٣زَْ .1

 .اُقطبة ارغبٛبد ثو٤خ اُلػ١ٞ الارغبٙ رظله ًٔب اُوئ٤َخ، أُٞػٞػبد ث٤ٖ ا٠ُٝ٧

 ٖٓ أُؼ٤ش٢،ٝ الاعزٔبػ٢ أُغبٍ ئ٠ُ ٣ٔزل ٝئٗٔب اُل٢٘٣، اُغبٗت ػ٠ِ اُقطبة ٣وزظو لا .2

 .ا٩َٗبٕ ٝؽوٞم ٝاُؼلاُخ الاهزظبك٣خ ٝاُظوٝف ٝا٧فلام ا٧ٍوح ر٘بُٝٚ فلاٍ

 أُجبكب اُقطبة ٣َزقلّ ئم الاعزٔبػ٤خ، ٝاُوؼب٣ب اُل٤٘٣خ اُو٤ْ ث٤ٖ رواثؾ ػٖ اُ٘زبئظ رٌشق .3

 .أُغزٔغ رٞاعٚ ٝاهؼ٤خ ٝٓشٌلاد ٤ًٍِٞبد ُٔؼبُغخ اُل٤٘٣خ

 ػ٠ِ ٣لٍ اُن١ ا٧ٓو ُِقطبة، ا٧ٍب٤ٍخ ا٧ٍِٞث٤خ اُج٤٘خ ٝاُزؾن٣و ٝاُ٘ظؼ اُٞػع ٣ٔضَ .4

 .اُزؾ٤ِ٤ِخ أٝ اُؾٞاه٣خ ا٧ٍب٤ُت ػ٠ِ اػزٔبكٙ ٖٓ أًضو أُجبشو اُزٞع٤ٚ ػ٠ِ اُقطبة اػزٔبك

 اُل٤٘٣خ أُوعؼ٤خ ٣ؼيى ٓب ٝٛٞ اُقطبة، ث٘بء ك٢ أُٜٔخ ا٧ٍب٤ُت أؽل اُل٢٘٣ الاٍزشٜبك ٣ٔضَ .5

ً  ٣ٝٔ٘ؾٜب ُِوٍبئَ ً  أٍبٍب ً ٝرٞع٤ٜ ه٤ٔ٤ب  .٤ب

 ا٧ٓبٗخ ٓضَ اُلوك١، ثبَُِٞى اُظِخ ماد الاعزٔبػ٤خ ثبُوؼب٣ب اٛزٔبّ ػٖ اُ٘زبئظ رٌشق .6

 اَُِٞى رٞع٤ٚ ك٢ اُل٣ٖ ٣ٞظق اُقطبة إٔ ٣إًل ثٔب أُؼوٝف، ٝؽلع ٝاُوؽٔخ ٝاُظلم

 .الاعزٔبػ٢

 هظض فلاٍ ٖٓ ٤ٍٔب ٝلا اُقطبة، ث٘بء ك٢ َٓبٗلح ٤ٍِٝخ ثٞطلٚ اُوظظ٢ ا٧ٍِٞة ٣ظٜو .7

 ٗٔبمط ئ٠ُ أُغوكح اُو٤ْ ثزؾ٣َٞ ٣َٔؼ ثٔب اُؾ٤َٖ، ا٩ٓبّ ٤ٍٝوح ٝاُظبُؾ٤ٖ ا٧ٗج٤بء

 .ثٜب الاهزلاء ٣ٌٖٔ ٝشقظ٤بد

 ٖٓ الاٗزوبٍ ػ٠ِ اُقطبة هلهح ئ٠ُ ٝٓقبؽوٛب اُوه٤ٔخ اُؼٔلاد ٓٞػٞع ٓؼبُغخ رش٤و .8

 الاهزظبك٣خ ثبُزـ٤واد ٓورجطخ ؽل٣ضخ هؼب٣ب ئ٠ُ اُزو٤ِل٣خ ٝالاعزٔبػ٤خ اُل٤٘٣خ اُوؼب٣ب

 .ٝاُزٌُ٘ٞٞع٤خ
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 ٓب ٝٛٞ ٝاُظِْ، ٝالاؽز٤بٍ الاٍزـلاٍ ٖٓ ٝا٧كواك اُلئبد ؽٔب٣خ ثـ اُقطبة اٛزٔبّ ٣ظٜو .9

ً  ثؼلاً  ٣ٔ٘ؾٚ ً  اعزٔبػ٤ب  .اُل٤٘٣خ أُٞػظخ رول٣ْ ٓغوك ٣زغبٝى ٝٝهبئ٤ب

 طِخ ػ٠ِ اُزو٤ًي فلاٍ ٖٓ الاعزٔبػ٢، اُقطبة ك٢ ا٧ٍوح ٓوًي٣خ ػٖ اُ٘زبئظ رٌشق .11

 .اُيٝاط ٝهؼب٣ب اُٞاُل٣ٖ، ٝثو بء،ا٧ث٘ ٝروث٤خ اُوؽْ،
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